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蟹农：增产不增收，优质不优价

“最适合大闸蟹生长的水温是20-28℃。”成永旭介
绍，今年适宜的天气提高了大闸蟹的产量和整体规格。
什么值得买生鲜行业负责人杨刚也向记者表示，长期以
来，大闸蟹养殖受到水文、气候等条件的限制，广泛生长
于长江中下游地区。但近年来，伴随大闸蟹养殖技术的
不断进步，我国越来越多的地区都打造了大闸蟹养殖基
地，如云南、重庆等地，因为先进的养殖工艺，相继克服
了水质、环境、全流程管理等多项技术难点，带来了大闸
蟹产量和品质上的双双提升，且于近年来呈现出阶段性
的培育成果。

但产量的增加与品质的提升并没有带来更高的售
价，今年不少养殖户面临“增产不增收，优质不优价”的
局面。

“去年大闸蟹价格基本是一百多元一斤，中秋国庆的
时候甚至可以卖到200元一斤，而今年一斤只卖到八九
十元。”在太湖地区以水产养殖为生的舒幸表示。

重庆花春天水产鲜生市场的商户告诉记者：“今年大
闸蟹的价格普遍较低，我们今年的进价是60块一斤，比
去年低了十几块。售价也低了一些，今年中秋左右售价
最高，一只2.5两母蟹大概卖30块。”

而到了11月初，在重庆马家堡农贸市场，记者了
解到，2.5两的母蟹卖17-18元一只，最便宜的母蟹为
10元一只。

“今年生意不好做，买螃蟹的人普遍比去年少，
感觉很多人买大闸蟹的欲望都不是很高了。”在重庆
三亚湾水产综合交易市场经营“太阳岛”海鲜店的游
女士向记者反映。

针对目前的市场形势，成永旭也表示，“现在养
殖户有1/3赚钱，剩下的2/3做到不赚不赔，就应该
是很不错了。”有“阳澄湖养蟹第一人”之称的养殖
专家周雪龙在接受记者采访时表示，这一方面是由
于经济仍在恢复，消费者购买能力和购买
意愿下降，往年大闸蟹常常作为大
家中秋请客送礼的首选，但
今年这样的情况在
减 少 。 另

一方面，电商平台的深度介入也给大闸蟹价格带来了冲
击。电商普遍以清库存为宗旨理念，因此价格低于线下
渠道，但螃蟹质量却不能得到充分保证。

市场：同蟹不同“命”，质量难保证

在重庆花春天水产鲜生市场，有商户直呼“根本比不
过电商平台”。据该商户观察，一些电商直播平台的价格
特别低，但是个头相对比较小，质量普遍也不好。“如果用
我这些质量好、个头大的螃蟹跟他们比价格的话，我就赚
不到什么钱了。”该商户向记者坦言。

值得注意的是，现在低质低价、缺斤短两、虚假宣传
等现象已给大闸蟹产业发展带来影响。周雪龙表示，“因
为目前大闸蟹在网络上的推广面更广，价格更便宜，很多
消费者都选择在网络上购买大闸蟹。但如果线上的产品
质量出现太大问题，就会导致消费者对大闸蟹的印象变
差，进一步降低消费者的购买欲。”

成永旭也关注到了电商销售大闸蟹的乱象。他表
示，电商平台的加入本意是为了通过互联网进一步促进
大闸蟹的销售，但有时候“价”和“质”仍难两全：“电商平
台也没办法，它们大规模地从养殖户或经销商手中收购
大闸蟹来卖，所以就很难控制产品的质量。”成永旭坦言，
线上线下的市场其实都存在这种产品多而不精的现象。

此外，不同种类的螃蟹价格也大不同。水产养殖网
关于大闸蟹价格的最新数据显示：以高淳大闸蟹为例，10
月20日，6两公蟹的收购价格是每斤85元，3两公蟹的收
购价格为每斤24元，而同日期的泗洪，3两公蟹的收购价
格仅为每斤17元。

同是大闸蟹，价格走势并不相同，这背后原因为何？
同蟹不同“命”的背后，与大闸蟹的品质、规格有

关，也与大闸蟹的品牌息息相关。那些打响了品牌的
大闸蟹，比如阳澄湖大闸蟹，在市场上一向能收到不
错的反馈，在大闸蟹整体价格波动的时候，都能稳住

“身价”。
据中国宁波网报道，虽然今年大闸蟹价格下跌，不

过，同为大闸蟹，产地、档次不同，价格也相差较大，如普
货和精选蟹比较，同样是3.5两规格的蟹，精选蟹要比普
货蟹每公斤贵20元左右。不同产地之间也是如此，江苏
兴化蟹味道甜口，售价高出湖北蟹一截，而阳澄湖大闸蟹
一般比精品蟹还要贵上1倍左右。

作为农产品，价格波动是大闸蟹产业的常见现象。
不过，大闸蟹价格的暴跌也会造成大量养殖户亏本，长远
来看，这对于消费者的长期“大闸蟹自由”不是一件好事。

破局：实现“大闸蟹自由”并不难

大闸蟹今年价格下跌，不过是正常的价格波动，也并

不代表消费者就能实现“大闸蟹自由”，不过，与早年间相
比，随着整体产业养殖技术的提高，消费者吃到高质量大
闸蟹已经变得越来越简单。

记者走访中得知，经过多年摸索，养殖户们的养殖技
术已经颇有章法。

作为有着20多年经验的养殖户，俞三男向记者分享
了他的心得。“从1998年、1999年，我们就开始尝试，每
年在水草上进行投入。”他还尝试投放螺蛳，投放当年效
益就非常好，直到现在，他坚持用大量螺蛳养蟹。“慢慢摸
索到现在，我们做得更多了。比如围网里加氧，因为（养
殖）密度高了。”俞三男还会在围网外加一圈皮网，将围网
内外水流隔开，保持网内水流清澈。

近年来，在阳澄湖大闸蟹品牌效应的影响下，业内都
有了养好蟹、做品牌才能赢得市场青睐的共识。

根据智研咨询的相关报告，近年来，我国的大闸蟹养
殖业飞速发展，已经形成了几个相对成熟的大闸蟹市场：
苏州“阳澄湖”牌大闸蟹被称为“蟹中之王”，名声在外并
且产品供不应求；南京“固城湖”牌2009年被国家工商总
局认定为中国驰名商标；江、浙两地的“太湖蟹”是出口最
多的大闸蟹品种；大通湖、微山湖、梁子湖、军山湖、宝应
湖等产地的均开始走品牌路线，市场中的竞争对手迅速
增长。

还有一些企业自主创立的大闸蟹品牌正在崛起，代
表性品牌有蟹都汇、蟹太太等，这类品牌主打自身的品牌
价值，在品控和售后上有一定要求，与阳澄湖大闸蟹等地
方区域品牌形成各自开花之势。

常州市金坛区水产技术推广中心主任陈文彬表示，
高品质蟹投入的成本每亩基本都在1万元以上，“首先
是复合型水草种植，配合微生制剂调水，投喂高品质
发酵料、螺蛳、冰鲜鱼、发酵玉米、黄豆等等。”这样下
来，正常情况下亩产可以在300斤以上，规格可以保持
在4两左右。

因此，从某种程度上来说，实现“大闸蟹自由”并不
难，只是大闸蟹自由不等于阳澄湖大闸蟹自由。多年以
来，即便价格高昂，阳澄湖大闸蟹仍供不应求。要真正破
局“大闸蟹自由”，长期来看，优质小众产区的大闸蟹品牌
建设更加任重道远，与品牌建设和渠道布局已经相对成
熟的阳澄湖大闸蟹相比，这些小众大闸蟹品牌还有不少
潜能。

广袤如中国，适合大闸蟹生长的优质水域不在少
数。或许，随着越来越多大闸蟹品牌的崛起，我们离真正
的“大闸蟹自由”也就不远了。

据上游新闻、21世纪经济报道等

近日，清华大学2024年丘成桐数学科学领军人才培
养计划（以下简称“数学领军计划”）第一批次入围认定名
单出炉。记者了解到，截至目前，重庆共有14名学生名
列其中，获得清华大学本硕博八年贯通培养保送资格，包
括3名高一学生、8名高二学生和3名高三学生。

根据入围认定名单，重庆南开中学有5名学生入选，
其中高一年级一人，高二年级三人，高三年级一人；重庆

八中有3名学生入选，其中高一年级两人，高三年级一
人；重庆巴蜀中学有6名学生入选，其中高二年级五人，
高三年级一人。

丘成桐数学科学领军人才培养计划面向全球招收
中学阶段综合优秀且具有突出数学潜质及特长的学生
进行选拔及培养，从本科连续培养至博士研究生阶段，
致力于在中国本土培养一批具备扎实的数理基础，并能

够引领中国乃至世界基础数学及其相关应用领域发展
的领军人才。

获得入围认定的学生，原则上需于春季学期前往清
华大学接受预科培养。预科期间将考查学生对大学学
习的适应能力，考查合格即可办理录取手续，无须参加
高考。

据上游新闻

10元一只！大闸蟹跌到“白菜价”

你真能实现吃蟹自由了吗？

重庆14名高中生 保送清华，本硕博连读！

秋风起，蟹正肥。
相比于去年冰冻、高温等不

利天气，今年各螃蟹养殖地风调
雨顺、气候适宜，大闸蟹迎来了近三年产
量峰值。“近年来全国大闸蟹的产量稳定
在70万-80万吨，而今年的产量应在
80万吨以上。”上海海洋大学水产养殖
系教授、国家现代产业技术体系虾蟹体
系淡水蟹生态系统养殖岗位专家成永旭
向记者表示。

今年大闸蟹产量质量均有提升，但对
蟹农而言，丰产并不意味着丰收。不久
前，处于上市旺季的大闸蟹，突然因为“价
格腰斩”的话题冲上多个热门话题榜，武
汉、重庆、广州、郑州、杭州等多地均出现
大闸蟹“价格触及历史低点”的现象。

对消费者来说，当下进入销售旺季
的大闸蟹，价格却出现了大跳水，有的只
要10元就能买到一只。大闸蟹价格暴
跌，你真的可以实现“吃蟹自由”了吗？


