
巴黎奥运会赛事正酣，中国
奥运健儿闪耀赛场的同时，众多
“奥运同款”也跟着火了起来。

奥运冠军黄雨婷的同款发夹、跳水天才少
女全红婵的同款拖鞋、郑钦文的同款网球
裙等销量暴涨。与此同时，相关商品的搜
索量也一路走高。

全红婵的全红婵的““丑拖鞋丑拖鞋””、、黄雨婷的发卡黄雨婷的发卡、、郑钦文的网球裙……郑钦文的网球裙……
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全红婵脚上的“丑鱼拖鞋”

巴黎奥运会的巴黎奥运会的
吉祥物吉祥物““弗里吉弗里吉””

全红婵同款拖鞋大火

7月31日，全红婵和搭档陈芋汐在巴黎奥运
会上再现“水花消失术”，为中国队夺得了跳水女
子双人10米台金牌。赛后，全红婵脚上那双“丑
鱼拖鞋”冲上了热搜，成为网友们关注的另一个焦
点。8月3日，记者检索发现，“全红婵同款拖鞋”
在淘宝热搜的热度达686.8万，198件相关商品一
周内相关话题热度上升113%。很多网友称：“啥
也别说了，上链接吧。”

值得注意的是，全红婵在2023年杭州亚运会
上佩戴的小乌龟挂件也再次成了焦点。记者打开
网购平台搜索“全红婵同款”，立刻弹出了几十个
小乌龟挂件和拖鞋的链接，小乌龟挂件的价格在
20元至70元不等。一家名叫“二姐毛绒玩具厂”
的商家称，大部分买家都是冲着全红婵来的，小乌
龟挂件也是最近才开始售卖，之前没有卖过，“下
单的年轻人较多，每天都有一万左右的浏览量，大
家都对这款挂件很感兴趣。”而在商品的评论区，
也有不少买家发帖展示到手的小乌龟挂件。

而全红婵的同款拖鞋价格在9.9元至50元不
等。一家售卖全红婵同款拖鞋的商家表示，之前
每天的销量只有几双，现在下单量猛增，“这几天
非常多人下单，每天能卖几百双，销量增长了十
几倍。”

商家2天接了60多万个订单

7月 27日，在巴黎奥运会上，中国组合黄雨
婷、盛李豪夺得了射击混合团体10米气步枪金
牌，这也是本届奥运会产生的首枚金牌。网友们
在为中国组合感到骄傲的同时，还将注意力集中
到了黄雨婷比赛时佩戴的白色小狗发夹上，纷纷
在网上“求同款”。

记者在电商平台上检索发现，“黄雨婷同款
发夹”相关商品有300余件，一周内相关话题热
度上升 120%。部分商品显示着“全网热销 9
万+”“24小时内1000多人已买”“已抢3.8万多
件”的字样。“冠军同款发夹这几天销量明显增
加，买的人很多，库存已经没多少了。”一家店铺
的客服人员说。

“比赛看得人心潮澎湃，黄雨婷戴的发卡实在
很吸睛，网上一搜还真有卖同款的，我就火速下了
一单，沾沾冠军的喜气。”购买了两只发夹的王女
士说。

在义乌市场，英敏饰品的老板万成英在
奥运会还未开赛就已经做足了准备。“平
均几分钟就要刷一次新闻，一出现爆点
马上跟进。”这不，当黄雨婷夺冠的照片
传遍全网时，客户的订单就纷至沓来。

英敏饰品的爆款订单多来自淘宝、
抖音等平台的电商客户，他们对热点敏
感性高，擅于做爆款，这就非常考验市场
经营户的快速反应能力。“每当有世界性
的赛会，我们总会提前准备配件，方便第一
时间进行生产、发货。”这两天，万成英跟工
人一起连夜赶工“黄雨婷同款发夹”，目前已经
卖出几十万个。

万成英估摸着算了下，从黄雨婷夺冠到7月
29日下午4点多，手上的订单已经接近60万个
了，并且还在持续增加。

郑钦文夺冠带火网球裙

8月4日早间，郑钦文创造历史在巴黎奥运
会上夺得网球女单冠军的消息刷屏。随后，某电
商平台热搜第一名是“郑钦文创历史夺冠网球
裙”，热度超过2500万。“我们运动装备采购群里
的网球裙都被大家抢得脱销了。”一位网友说。

随着本届奥运会上郑钦文一场场拿下比赛，
网球装备更多地被关注。记者了解到，7月以
来，平台网球裙销量同比增长91%。其中，95后
购买的网球裙数量同比增长179%，00后购买的
网球裙数量同比增长155%。

事实上，网球裙被热捧已经有一段时间，
如在“618”购物节期间，某购物平台网球裙的
搜 索 量 同 比 暴增 256%，成交额同比增长
160%。一线、新一线城市的女性群体是网球裙
风潮的关注者，北京、深圳、广州、成都、上海的
女生购买的网球裙数量居于全国前五。网球裙
被关注得益于其设计，在强调运动实用性的同
时兼顾了美观，甚至有取代瑜伽裤成为新时尚
单品的趋势。

而作为商业化最彻底的运动之一，网球赛事
带给运动员的不仅是荣誉，还有巨大的商业价
值。据不完全统计，郑钦文与耐克、劳力士、兰
蔻、斯维诗、麦当劳、佳得乐等品牌均有合作，在
国内，也已经与伊利、霸王茶姬、蚂蚁集团签了
约，其代言收入或达550万美元。

这些“奥运同款”也很火

除了冠军的同款发夹、拖鞋，在奥运经济的
加持下，运动员的随身配饰、小物件都可能成为
网络爆款产品。

7月28日，巴黎奥运会滑板女子街式赛决赛
中，年仅14岁的中国小将崔宸曦获得第4名。
崔宸曦在比赛中手持的紫色滑板和佩戴的紫色
头盔，不仅成为了网友们关注的焦点，还在网络
上掀起了一股“搜同款”的热潮。

巴黎奥运会的吉祥物“弗里吉”，也成了近日
知名度很高的“网红”。据悉，其中80%的玩偶由
中国厂商制造，展现了“中国制造”的强大实力。

7月31日，在巴黎奥运会自由式小轮车女子
公园赛决赛中，年仅18岁的中国选手邓雅文获得
冠军。作为一项新兴且充满活力的极限运动，自
由式小轮车在东京奥运会才成为正式比赛项目。

“最近有不少家长来咨询小轮车的课程。其
中不少是玩过平衡车的。”位于北京朝阳区的一
家小轮车俱乐部工作人员表示，从几年前开始，
低龄儿童平衡车运动热潮让很多家长对孩子练
小轮车这种极限运动基本没有顾虑。

此外，“北京奥运背包再现巴黎奥运会”的
消息也引发了不少人的关注和怀旧。看到西班
牙记者背着16年前北京奥运会的媒体包亮相
巴黎，不少人纷纷为“中国制造”点赞，并“冲”进
生产企业的直播间“求同款”。7月31日，记者

看到，生产企业的直播间里放了北京奥运
背包做展示，主播介绍称有不少相似款
和升级款在售，已在加紧赶制大家最想
要的北京奥运背包复刻版。中午 12
时，直播间放出了300个预售名额，不
到1分钟便被抢光了。目前，这家生产
企业的抖音号拥有72.1万粉丝，“几天
前账号还只有4万粉丝，这几天增加
了将近70万粉丝，四天之内，网友们关
注到了我们，也有很多人支持下单。”

一位工作人员表示。
不少网友涌进淘宝，搜同款

并直呼“想要同款背包”，该淘宝
店铺也被网友按图索骥找到，可

以看到同时间段有上万人在该店
铺浏览商品。不只搜索流量激增，

店铺销量也被带着“起飞”。
该淘宝店店长陈鑫表示，“我们是个

工厂店，有货就放上来卖，日常不怎么运
营。这两天突然来了好多人问，要买08奥

运同款背包，整体销售额翻了600倍。”
其实，不论是背包还是发夹又或是拖鞋，

这些都不是多么特别的商品，它们的走红出圈
更多是被奥运健儿们带火的。如今，奥运经济
已不再是只是大品牌们的战场，消费者及高度
活跃的社交媒体随时可能将一个商品捧上爆款
宝座，从各大品牌精心策划的广告营销和植入
到运动员无意中带红的小饰品，在奥运经济中
一种新的商品链接模式或许正在慢慢成形。

据每日经济新闻


