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“带头使用国产新能源汽车”
释放哪些“新”信号？

近日，国管局、中直管理局联合印发的一则
通知，引发各界关注。具体来说，中央和国家机
关各部门、各单位机关及其所属垂直管理机构、
派出机构等各级行政单位和各类事业单位（以
下简称各部门、各单位）配备更新各类定向化保
障公务用车，应当带头使用国产新能源汽车。

“带头使用国产新能源汽车”，具有积极意
义。比如，助推我国新能源汽车产业稳健发展。

最新数据显示，今年1至10月，我国新能源
汽车产销分别完成977.9万辆和975万辆，同比
分别增长33%和33.9%，新能源汽车新车销量达
到汽车新车总销量的近40%。

“新能源汽车、锂电池、光伏产品给中国制
造增添了新亮色”。近年来，我国新能源汽车、
锂电池、光伏产品“新三样”出口快速增长。我
国新能源车全球化步伐加快、影响力日增，在国
际舞台上正稳步走向“C位”。

比如，国产新能源汽车蔚来已连续两年成
为进博会官方指定用车品牌，代表中国智能制
造亮相国际舞台，为全球贵宾提供高规格、高品
质的“零碳出行”服务。

在这种背景下，各部门、各单位加大新能源
汽车配备力度，将推动国产新能源汽车持续“受
宠”，带动更多人青睐国产新能源汽车。

再比如，降低公务出行成本，助力新能源公
务用车在各地逐渐“遍地开花”。

通知除了提出“不得超编制、超标准配备车辆”，
还提出，“其中，配备新能源轿车的，价格不超过18万
元。”明确了具体标准，可操作性强，便于落实。

近日，广东省新能源公务用车“统采分签”
项目交车仪式在广州举办。此次“统采分签”项
目由广东省机关事务管理局联合省财政厅共同
组织，广东省257家行政事业单位参与。

简单分类可知，此次采购共涉及5家车企，分
别是广汽传祺、广汽昊铂、一汽大众、问界、雷达；涵
盖车型则包括轿车、SUV、商务车、皮卡等。同时，
此次采购的新能源汽车价位，均为18万元以内。

据介绍，在相关项目带动下，广东省公务用
车更新配备新能源汽车比例超60%，且连续3年
保持增长，“新能源公务用车保有量居全国第
一”。2022年以来，广东已购置新能源公务用车
627辆，节约车辆采购成本约1800万元。

可以肯定，这种采购模式，不仅可推动绿色
公务出行，促进机关降本增效，还将激发更多的
地方在新能源公务用车上迈出更大步伐。

“带头使用国产新能源汽车”，还能引领全
社会形成绿色低碳、绿色出行的时代新风尚。

通知要求，行政主管部门应当加强对所属单
位采购新能源汽车的统筹管理，除因地理环境、
气候条件特殊和无适配车型等情况外，新能源汽
车占当年配备更新公务用车的比例应当达到

《“十四五”公共机构节约能源资源工作规划》明
确的“新增及更新车辆中新能源汽车比例原则上
不低于30%”目标要求，以后按规定逐步提高。

通知与规划“隔空”呼应，体现了政策措施的
有机衔接，不仅彰显了相关部门降耗增效的决心，
还能动员社会大众加入节约能源资源的行列中。

为绿色出行“续航”，为美好生活“充电”。随
着一系列制度安排精准发力，我国新能源汽车产
业迎来了新的发展机遇。新能源汽车大行其

“道”，让新发展理念更具象可感，让美好生活更生
动可及。 据新华社、央视、人民网、极目新闻等

。
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新能源车年产量突破1000万辆背后：

10月销量创新高
市场竞争很残酷

在中国新能源汽车年产量突破1000万辆的背后，虽
然有着中国成为全球第一大汽车出口国的喜悦，但同时
也有着市场正呈现出传统车企、新势力派和“手机帮”之
间的残酷竞争态势。

10月份的销量再创新高

新能源车销量再创新高。乘联会数据显示，10月国
内新能源乘用车零售销量为119.6万辆，同比增长56.7%，
新能源乘用车零售渗透率已经连续第4个月突破50%。

“主流自主车企的新能源车日益走强，以比亚迪、吉
利、赛力斯、长安汽车等为代表的新能源车表现突出，市
场基盘持续扩大。”乘联会秘书长崔东树表示。

值得注意的是，比亚迪以绝对领先优势稳居第一，继
9月首次突破40万辆大关后，比亚迪10月销量首次突破
50万辆。整体来看，10月国内厂商新能源车月度批发销
量突破万辆的企业达到21家（同比增加4家，环比持平），
占新能源乘用车总量94%。比亚迪排在榜首，吉利以
10.9万辆的成绩排在第二，其次是上汽通用五菱（9.0 万
辆）、长安汽车（8.1万辆）和特斯拉（6.8万辆）。销量排名
前十的车企还包括奇瑞、理想、广汽埃安、零跑和赛力斯。

市场竞争很残酷

近日，有关机构发布的一份报告显示：当前，新能源
车市场正呈现出传统车企、新势力派和“手机帮”残酷竞
争的态势。

传统车企如比亚迪、上汽等，凭借其完善的成本控制
和研发能力，以及成熟高覆盖度的终端渠道，在市场中占
据重要地位。他们拥有完整的新能源汽车产业链，从电
池、电机、电控等核心零部件到整车制造，都具备较强的
自主创新能力。

新势力派则以“蔚小理”为代表，他们剑走偏锋，主打
消费体验，对“智联网”理解深刻，更懂得产品迭代的重要
性。自动驾驶技术是新势力手里的一张王牌，他们已投
入全栈自研，并在智能电动汽车品牌的核心技术竞争力
相关排行榜上稳居前列。

“手机帮”则以华为、小米等为代表，他们凭借在智能生
态方面的优势，迅速切入新能源车市场。尤其是华为，在智
能车控、智能驾驶、智能座舱以及智能电动等核心技术领域
处于龙头地位，为新能源车市场带来了全新的智能化体验。

当前，新能源车市场竞争激烈，价格战不断打响，车
市仍处于不断洗牌中。已经有多家造车新势力“暴雷”，
威马、爱驰、赛麟、拜腾等，这些车企陷入资不抵债、产能
荒置的局面。

成为全球第一大汽车出口国

11月6日，由商务部、工业和信息化部主办的第七届
虹桥国际经济论坛“全球新能源汽车的未来”分论坛在国
家会展中心（上海）举行。

工业和信息化部副部长熊继军在分论坛上表示，新
能源汽车是全球汽车产业转型升级的重要方向，工业和
信息化部将进一步优化发展环境，持续健全新能源汽车
功能安全、网络安全、数据安全等体系标准；编制新能源
汽车换电模式指导意见，研究加快推动商用车电动化的
政策举措，促进新能源汽车全面市场化拓展。

据中国汽车工业协会数据，2024年1～9月，中国新
能源汽车销量832万辆，同比增长32.5%，占汽车新车总
销量38.6%。

根据国际能源署测算，为实现碳中和目标，2030年全
球新能源汽车销量需要达到约4500万辆。中国无疑处于
全球新能源汽车发展的潮头浪尖。

近三年，中国汽车出口连续突破200万、300万、500
万辆三个关口。2023年首次成为全球第一大汽车出口
国，其中新能源汽车出口144.3万辆。
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随着一辆粉色车身的岚图知音汽车缓缓驶出
生产线，10家新能源车企新车下线的视频同步播
放……11月14日上午，我国新能源汽车年度产
量首次突破1000万辆，我国汽车工业发展史上
迎来了新的里程碑。

活动现场，中国一汽、东风汽车、奇瑞汽车、比
亚迪、理想等多家车企的负责人和员工代表齐聚
一堂，共同见证这一时刻。

工业和信息化部副部长辛国斌表示，从2009
年的“十城千辆”规模推广起步，2013年新能源汽
车产销量破万，到2018年年产销量过百万辆，中
国新能源汽车用了近10年时间；再到2022年的
年产销量超过500万辆，用了约4年时间；进一步
到今年产量首次突破年度1000万辆，仅用了约2
年时间。

中国汽车工业协会常务副会长兼秘书长付炳
锋说，新的突破是我国从汽车大国迈向汽车强国
走出的坚实一步，标志着我国新能源汽车产业迎
来高质量发展新阶段。

来自中国汽车工业协会的数据显示，2023
年，中国新能源汽车产销量占全球比重超过
60%；2024年1至10月，产销量分别完成977.9
万辆和975万辆，同比分别增长33%和33.9%。

近年来，中国新能源汽车持续领跑全球，引领
着全球汽车产业的转型发展浪潮。据中国汽车工
业协会统计，从2015年开始，中国新能源汽车产
销量连续9年位居全球第一。

我国新能源汽车首破年度1000万辆
从1万辆到1000万辆，中国新能源汽车跑出“加速度”

1111月月1414日日，，在在20242024年中国新能源汽年中国新能源汽
车车10001000万辆达成活动现场展示的中国品万辆达成活动现场展示的中国品
牌的新能源汽车牌的新能源汽车。。


