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2023春节档票房为何能创影史第二

影响
超67亿元

大年初一，影院经理戴茜早早地赶去影
院上班，这位原本对春节档预估谨慎的从业
者，被商场外等候进场的密匝人群惊呆了。

一开门，赶着看9：40首场电影的观众乌泱泱蜂拥进
电梯，戴茜等了三四趟才上去。“这真是一个惊喜。”
戴茜感慨道，“很久没见过这么多人了”。刚过去的
2023年春节假期，这样“久违的热闹”几乎出现在全
国各地电影院。

1月27日，2023年中国电影春节档（1月21日
至 27 日）收官。据猫眼数据，今年春节档总票房
67.58亿元，比去年同期的60.39亿元增长约12%，
仅次于2021年春节的78.42亿元，位居中国影史同
期票房第二名，《满江红》以26亿元档期票房夺冠。作
为疫情防控措施调整优化后的首个重要档期，2023年
春节初一至初六累计观影人次超1.29亿，比去年春节
档期人次增加1400万。影院的春天回来了！

2023春节档“七剑下天山”
从1月23日年初二那天开始，戴茜就感觉“今年春节档稳了”，那一天结束时，《满

江红》和《流浪地球2》两部影片票房都已超8亿元，而戴茜所在影院票房已经大幅超
过去年同期。

成都莱纳星影院经理陈燕对春节档票房的信心来得更早，1月15日春节档预
售两天票房即破亿时，她已明显感受到一条强劲的上扬线——“影院从12月中旬
《阿凡达2》上映开始复苏，上座率成倍回升，从之前的1%增长到16%~17%，随后
各大影片宣布定档，预售数据一路走高。”从这个意义上看，《阿凡达2》为春节档
起了重要助推作用，而真正拉高票房的，是这七部差异化明显且“个个能打”的高
质量电影。陈燕告诉记者，预售时就有业内人士把春节的7部电影称为“七剑下
天山”，在她看来，这评价相当精准。戴茜认为，这几乎是历年来整体最强的一届
春节档，无论人气还是口碑。

如果说以往春节档有明显的头部、腰部、尾部影片，那么今年竞逐春节档的7名
“选手”在影院经理眼中，几乎各个都是精品。截至1月28日，《满江红》豆瓣评分7.5
分、《流浪地球2》8.2分、《无名》6.7分、《深海》7.3分。这几个春节档主角，不论单部还
是平均分，都足以“吊打”过去两年的对手。这也给经理们带来“甜蜜的苦恼”，“排片
真是得动一番脑筋，尤其大年初一，实在难以取舍。”陈燕说，“我多排了哪个少排了哪
个，都怕丢观影人次、丢票房。”

近年来口碑最佳的春节档

可以说，每部影片都有自己强力的“自来水”，口碑的发酵使得2023年春节档连
续5天实现票房过10亿的持续后劲，“逆跌”（指长假期间影片票房一般呈下跌趋势，
电影票房反而上涨）也成为春节档后半程最为频繁出现的关键词。先是《满江红》在
上映第三天创下上映后的新高，超过《流浪地球2》（21.64亿元）逆袭为春节档票房冠
军。紧接着，《熊出没·伴我“熊芯”》也在初三、初四实现逆跌，最终以7.47亿票房跻
身总票房第三名。就连被评价“有一定观影门槛”、口碑相对两极的影片《无名》，开
局竞争中相对示弱，后于大年初五实现“逆跌”。“自来水”人数众多的《深海》也在后
半程的初四、初五两天实现了对自身票房成绩的超越。最终，两部影片以4.93亿和
3.59亿分别排在档期的第四、五位。

多元的类型成就了近年来口碑最佳的一个春节档，将在过去一段时间流失的
观众重新拉回了影院。由于两部头部影片都超过两个半小时，《流浪地球2》片长
173分钟，《满江红》片长159分钟，导致了全国影院总排片场次264.6万场，比去年
春节的314.9万场减少了50.3万场。但由于口碑上乘，上座率明显超过去年春节档
票房排名前两名的影片。《满江红》春节假期上座率高达47.2%，远超过去年春节的
冠军《长津湖之水门桥》的31.4%。《流浪地球2》上座率40.8%，也超过去年春节档
亚军《这个杀手不太冷静》的35.1%。

上座率的大幅上升，抵消了放映场次减少而给票房带来的影响，最终使得今年
春节档总观影人次达到1.29亿，已经回到了2019年的水平，这给不少业内人士安
了心。

“加量不加价”对观众胃口
“大家都拿出了一些压箱底的‘宝贝’。”戴茜说，而影院给观众的回报，则是更

低票价。往年春节饱受观众非议的票价上涨现象，今年春节不仅得到有效遏制，
而且首次出现了票价下降。据猫眼数据，今年春节档全国平均电影票价52.4元/
张，比去年春节档52.7元/张小幅下降0.3元。虽然下调幅度不大，但这是最近七
年全国春节档票价首次下调，且由于2023年春节档上映的影片时长增加不少，所
以不少内业人称今年春节档是“加量不加价”。

戴茜告诉记者，“去年票价高，确实因为受疫情影响影院反复关门观众
少，大家就觉得，难得开门，票价稍微高一点，这样能收回一点成本。”2022年
下半年，电影市场几经沉浮，很多影院经历了“临危”边缘后，经理们的思路已
经变化：“把市场做热，把观众请回电影院，提高上座率才是最重要的，这基本
成为行业内共识。”戴茜说。戴茜的影院处于北方二线城市，在这个春节档，
她所在影院的平均票价相比于去年降低约10元，但由于人次增加，因此票房
收入反而上涨。

从各线城市票房占比情况来看，2023年春节档中，一线城市的票房达7.59亿，
占比为11.05%，二、三、四线城市票房分别达到26.25亿、15.50亿、18.43亿，占比
为38.23%、22.57%、26.84%。与去年同期相比，一线城市的票房无论从占比还是
涨幅来看，都明显低于其他各线城市。与之相反的是，四线城市的票房占比与涨
幅都上升明显。

中国电影市场恢复势头乐观
在中国电影资料馆策展人、影史研究者沙丹看来，2023年的春运已经完

全恢复正常，它让在一线城市工作的人实现了返乡，当他们回到中小城市，
将观影习惯和观影氛围带了回去，扶老携幼去看电影，促进了各线城市影院
的上座率。

在内地电影市场，尚属新生事物的春节档其实与中小城市的经济发展和院线
发展密不可分。放眼中国电影史，春节档是在贺岁档的基础上演化细分下来的产
物。1997年12月24日，冯小刚执导的《甲方乙方》开了内地贺岁片的先河。此后
两年，《不见不散》和《没完没了》接连在年底上映，随着冯氏喜剧招牌的确立，贺岁
档这个由香港乃至西方舶来的档期概念逐渐在内地站稳脚跟。

从2012年开始，当一、二线城市电影市场逐渐饱和，三线及以下城市消费能力
不断提高，各大院线公司将业务发展方向的重点逐步转向三、四、五线城市，中国迎
来了电影银幕的“大跃进”。在2017年年底，三线及以下城市银幕数量占比已达
54.11%，赶超了一、二线城市。再加上中国高铁的迅猛发展，使回乡过年变得越来
越容易。基础设施的提升为春节档的出现铺平了道路，看一部电影，逐渐从一个人
的城市文化生活转变为一家人的春节团聚仪式。更适合西方人圣诞、新年假期的
贺岁档，伴随着冯小刚的隐退逐渐沉寂，春节档应运而生，可以说，春节档已经成为
中国人过年时必不可少的“新民俗”。

几部火爆的春节档影片之后，又有定档2月5日的《风再起时》，改档于2月17
日的《中国乒乓之绝地反击》以及《黑豹2》《蚁人与黄蜂女：量子狂潮》等一系列好久
不见的漫威电影，沙丹认为，对于中国电影市场的恢复和发展势头已经可以抱有乐
观的心态。“让电影业火起来的方法很纯粹，就是鼓励创作，扩大引进，让电影院里
充满各种各样的作品供消费者选择。这样，观众不会跑，投资不会跑，头部的国产大
制作才能持续，我们才能从‘几年拍一部《流浪地球2》’逐渐变成‘一年拍出几部《流
浪地球2》’。现阶段维持电影业的信心，关键在于持续带给观众走进影院的热情和
动力，2023年伊始开了个好头。”沙丹说。

据中国新闻周刊

《《满江红满江红》》宣传海报宣传海报

《《流浪地球流浪地球22》》宣传海报宣传海报
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