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“诚信经营，品质消费新时代”
2005年9月5日，中粮可

口可乐饮料（重庆）有限公司
正式在重庆两江新区金渝大道

109号建成投产。占地66亩，投
资总额为7200万美元，拥有五条先

进生产线，产品质量严格按照国家标准
执行，为广大消费者提供高品质的、丰富的饮
料产品，满足消费者的不同需求。连续多年被
重庆两江新区消费者权益保护委员会评为“消
费维权先进单位”。公司坚持产品本地化、物
流本地化、人才本地化，到目前在职员工700
余人，并多次获得本地最佳雇主称号。同时注
重在资源节约和环境友好方面的投入，连续多
年被中国饮料协会评为节水、节能优秀企业。

特色推荐：重庆市
对外文化交流协会与中
粮可口可乐饮料（重庆）
有限公司合作，推出重
庆形象“纯悦”联名瓶，将
重庆形象“画进去、秀出
来、卖出去”，展现重庆新
地标，开拓城市形象传
播新渠道。纯悦是可口
可乐旗下包装饮用水品
牌，采用全球可口可乐
系统严格的质量管控，
以“钻石般纯净”的品牌
特性，为消费者带来舒
适的饮用体验。纯悦与
重庆元素相融合，一款
专属重庆的城市联名瓶
就此诞生，印刻在瓶身
的时尚，将会成为每位
重庆人的定制时尚。

品质，是瑞幸的至高原则。在
“品质至上”价值观的指引下，瑞
幸深度聚焦研发环节、采购环节、储

运环节、制售环节及顾客反馈五大板
块，构建贯穿全价值链的食品安全与质量

管理架构，以安全、合规为最低要求，不断提
升食品安全管理体系标准化、数字化水平，优化风
险管控与食品安全管理能力，实现对食品安全与品
质的有效管理。

与此同时，为确保食品安全与质量管理的高效
与深入，瑞幸围绕公司战略目标与架构变革，对食品安
全与质量管理进行持续优化。配合公司前中后台调

整，质量管理部建立“一个中台、两个前台”架
构，确保食安管理面向业务精准落地的同时，
助力管理举措针对性开展数字化创新。

高效贯彻，强力推动食安标准落地实
施，瑞幸将对“品质至上”的追求贯穿公司
每个职能板块，将对安全及质量的把控融
入每一关键业务节点，并通过对从产品研
发、供应链管理、仓储物流到门店运营的
全流程管理及稽核，严格把控每个环节品
质管理要求的落实情况，及时掌握各环节
管理稽核结果反馈，深入优化食品安全与
质量管理流程，持续提高产品品质。

特色推荐：
面向门店端，瑞幸
持续引入IT技术
提升食品安全与
质量管理能力，利
用IoT监控、预警
与管理运营过程
的食安风险点，多
系统并行、协同优
化，有效降低人为
管控的疏漏可能；
在供应链端，瑞幸
通过供应商管理
标准的细化与系
统强制卡点配套，
确保公司在快节
奏上新、不断引入
新供应商的过程
中，始终贯彻品质
至上原则。

喜茶是新茶饮行业开创者
和推动者。2012年喜茶成立

于广东江门江边里，通过使用真
牛乳、真茗茶首创芝士茶，开创了整

个新茶饮行业。一直以来，喜茶持续将
真品质的茶饮和激发喜悦的品牌，带给更

多的大众用户。喜茶坚持使用真品质的原料，
持续承诺“真牛乳，无奶精”“真水果，无香精”

“真原茶，无茶粉”“真蔗糖，无假甜”，不断推出
真品质爆款产品。

为了保障产品品质，喜茶根据新茶饮行业的
特征开创性地打造了一套全链路食品安全风险防

控体系和严格的标准。比如水果原料
每日从仓库送到门店前都必须进行专
业食安检测；门店在原料接收时会对
温度进行实时测温，冷藏物料不得超
过标签温度要求的1摄氏度，超过就
会拒收。喜茶打造了一支食品安全管
理的专业团队保障产品品质，2022年
喜茶专业食安督检员到店检查8870
次，喜茶门店员工参与食品安全培训
34000人次，喜茶门店接受并通过各
项政府检查超600次，保障消费者喝
到每一杯都是真品质的茶饮产品。

特色推荐：2月
24日，喜茶上新今年
以来首款奶茶新品
——水牛乳双拼波
波。这款产品以喜茶
经典产品烤黑糖波波
牛乳为灵感，全新加
入浓郁香甜的水牛
乳，带来不一样的喜
茶真牛乳体验。喜茶
新品所用水牛乳原料
产自广西优质牧场，
水牛乳是广西代表性
的高品质牛乳产品，
在两广地区被广泛饮
用。喜茶推出水牛乳
风味茶饮产品，也将
助推这一具有区域特
色的真牛乳原料更加
出圈。

霸王茶姬，是一个新中式
茶饮品牌。2017年，霸王茶

姬诞生于世界茶叶故乡——
云南。诞生伊始，霸王茶姬就坚

持使用好茶好奶来制作对身体健康
友好的茶饮，为茶友呈现一杯清爽不

腻、能喝得到茶香的原叶鲜奶茶。招牌产品
伯牙绝弦平均每年卖出2000万+杯。5年时
间，走出云南，并陆续在四川、重庆、浙江、广
东、江苏、安徽、贵州、河南、陕西、山东、广西、
江西、西藏、福建等区域落地，同时在马来西
亚、泰国和新加坡等地开设门店超65家，全
球门店已突破1000家。

霸王茶姬的品
牌使命是：重新定
义中国茶饮，“以东
方茶，会世界友”，
让世界年轻人爱上
中国茶，做行业的
引领者和价值的维
护者。霸王茶姬的
品牌愿景是：代表
中国茶饮成为东方
符号。

特色推荐：春季，
熊猫戏竹新品上线，利
用黑金茶粉和椰乳做
成的黑白渐变，模拟熊
猫黑白两色的形态。

风味上以竹香和
椰子的清香为主，点缀
以橙子的香气，带来嗅
觉味觉和视觉的新奇
体验。购买任意熊猫
戏竹系列产品，即可获
赠熊猫戏竹吸管套一
个，硬纸材质，取熊猫
抱竹意象；购买2杯熊
猫戏竹系列产品，都将
授予“请大熊猫干过1
顿饭”荣誉称号，并获
得印有限量编号的熊
猫同款竹香卡一张。

自创业之初，塔斯汀便
明确要做一个“有温度的品

牌”。作为手擀现烤中国汉堡
的开创者，塔斯汀历经多年浮沉

与品牌迭代升级，依然坚持用中国
味道传递表达中国文化。

“做好中国汉堡”是塔斯汀的企业使命；产
品是塔斯汀的第一生产力，也是最强竞争力。
只有温度才能让品牌生生不息。用手做、用心
做，本着对食物的敬畏与感恩，塔斯汀以“每一
个汉堡都现做，每一个堡胚都手擀现烤”的笨方
法，一步一步行路至今。塔斯汀坚守着食品安
全底线，严选供应商、严把质量关，坚决不用过
期、临期产品，不出售不符合食品安全标准的产
品；诚信经营，制作生产流程化、规范化，坚持自
查自检，确保顾客吃得安全、放心、舒心。

塔斯汀认为，只有把产品做好、诚信经
营，才能获得市场的认可；才能收
获消费者的喜爱，建立起信任的
桥梁。乃至于引领“手擀现烤”的
业内风潮，有机会为规范行业行
为，维护行业秩序，营造诚信自
律、公平竞争的市场环境贡献一
份力量。

特色推荐：麻婆豆
腐中国汉堡是塔斯汀近
期于川渝地区率先上新
的限定产品。在“做好
中国汉堡”的一贯坚持
下，提取创意灵感于传
统川菜麻婆豆腐。在传
统菜肴制艺的基础上，
替换过于软烂的豆腐，
精选较为结实且要细腻
有嚼感的名产老豆腐，
搭配新鲜猪五花肉，以
郫县豆瓣、花椒辣椒调
味入魂。层层研发调研
后，制作出老豆腐爽麻
弹牙，块块猪肉鲜香，既
有川味入魂的麻辣鲜
香，又有久吃不厌的弹
牙口感的新口味。够麻
够辣，“嘶哈嘶哈”是顾
客 对 它
的好评、
辣评。

泡 泡 玛 特 成 立 于
2010年，是一家基于IP

运营的潮流文化娱乐公
司。自创立以来，始终坚持诚

信经营，致力于为消费者带来更
好的潮玩产品和服务。泡泡玛特也

始终不断努力促进消费公平，无论是线下
门店还是线上渠道，都制定了完善的售后
服务政策来确保消费者权益；同时泡泡玛
特也非常重视消费者反馈，不断加强客服

方面的培训，积极回
应消费者诉求。

作为一家新消
费企业，泡泡玛特的
潮玩产品备受消费
者喜爱，在和消费者
沟通的过程中泡泡
玛特也深刻体会到
诚信经营的重要性，
未来会继续努力，坚
持诚信经营，为消费
者带来更好的潮玩
产品和潮玩文化消
费体验。

特色推荐：近日，泡
泡玛特携手潮流艺术家易
燃推出 MEGA SPACE
MOLLY 1000% 炉火纯
青·燃，这是泡泡玛特推
出的首款陶瓷 MEGA。
该产品融合了陶瓷产品
别具一格的金缮工艺和
锔瓷工艺，且每一款均为
纯手工打造，全球仅上线
160体。炉火纯青·燃是
行业首款1000%尺寸陶
瓷潮玩，开发制作周期长
达8个月，每一款均是纯
手工制作，工艺流程极其
复杂，烧制淘汰率高达
80%以上。烧制过程中不
可避免出现的手工痕迹，
均采用传统的金缮工艺
进行量身修复。

消费篇


