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28日白天，重庆市大部
地区天气情况为阵雨或分散
阵 雨 转 阴 天 ，气 温 7℃ ～
18℃。乍暖还寒，好在未来
三天重庆天气将加快升温速
度。据预报，今日白天城口、
巫山等地为阴转多云天气，
有可能率先见到阳光。

天气预报
28 日夜间到 29 日白天，

东北部阴天，其余地区阵雨
或 分 散 阵 雨 转 阴 天 ，气 温
7℃～21℃；中心城区阵雨转
阴天，气温13℃～20℃。

29 日夜间到 30 日白天，
偏南地区阴天有阵雨或分散
阵雨，其余地区阴天到多云，
气温 6℃～23℃；中心城区：
阴 天 间 多 云 ，气 温 12℃ ～
22℃。

30 日夜间到 31 日白天，
西南部地区阵雨或分散阵雨
转阴天，其余地区阴天到多
云，气温 8℃～26℃；中心城
区多云间阴天，气温 14℃～
25℃。

据上游新闻

体彩超级大乐透10亿大派奖即将来袭

惊喜持续绽放
一路欢乐相伴，一路公益同行。自2007年5

月28日上市以来，超级大乐透为我们带来无限
可能，不仅以其独有的“追加”投注方式以及“大
奖大、奖级多”等游戏特点备受青睐，还不断以更
好的游戏体验，更大的派奖回馈力度，为广大购
彩者送出更多美好与惊喜，其所筹集的公益金也
在不断增加，为体育事业和社会公益事业的发展
贡献着乐透力量！

大奖频出、小奖不断
独有追加投注来加码

大奖大、奖级多！超级大乐透的惊喜与幸运无处不在！
大奖频出，闪耀彩市。超级大乐透开出上千万元的

一等奖已是常态，而且还为购彩者带来25个亿元大奖。
其中，山东淄博中出的4.97亿元为体彩史上最大奖。

小奖不断，惊喜不停。超级大乐透共有9个奖级，
除一、二等奖外，三至九等奖为固定奖，每期固定奖的
中奖注数可达到数百万注，为无数购彩者送去美好。

“追加”投注是超级大乐透独有的投注方式，购彩
者在2元基本投注的基础上，多花1元钱进行追加投
注，一旦中得一、二等奖，奖金将比基本投注多80%。

今年2月15日超级大乐透第23016期开奖，江苏
连云港幸运购彩者凭借一张10倍追加投注单式票，单
票擒奖1.2亿余元，这也是2023年超级大乐透首个亿
元大奖。本期中，河南安阳幸运购彩者还中出1注671
万余元基本投注一等奖，对比可见，江苏连云港幸运购
彩者由于采用了追加投注，在单注一等奖方面多拿了
536万余元追加奖金，从而使得单注一等奖总奖金达到
1207万余元，单票总奖金则达到了1.2亿。

让快乐发生，让美好停留。近年来，超级大乐透派奖
活动也结合独有的“追加”投注方式，为购彩者送出“多加
1元”的惊喜。比如在2022年超级大乐透10亿元大派奖
活动中，进行追加投注且单张单期购彩金额15元及以上
的彩票若中得一等奖或二等奖，单注奖金最高可翻倍。

“喜上加喜”不停歇
13次派奖总金额超55亿元

为感恩回馈广大购彩者多年的喜爱和支持，以及
为公益事业做出的贡献，一直以来，超级大乐透不断推
陈出新，为广大购彩者送出惊喜和福利！

自2007年上市以来，超级大乐透已开展13次派奖
活动，累计派奖总金额超过55亿元，早已成为购彩者每
年期待的狂欢“盛宴”。回顾超级大乐透的历次派奖活
动，每次都是亮点与惊喜并存。

超级大乐透派奖频率高、力度大。上市第二年，就
开始进行大派奖活动，一路为购彩者派送惊喜。

从派奖金额来看，可谓是一路升高，节节开花。
2008至2014年，派奖金额基本在2亿元以内；2015年
实现突破，派奖金额上涨至3.6亿元；2016至2017年，
派奖金额均为5亿元；2018年因“乐善奖”的加入上调
至6亿元；2020年则大幅上调至9.9 亿元；2021年、
2022年，大乐透派奖金额持续突破，达到10亿元，力度
空前，且2022年派奖还新增了15周年特别奖。

从派奖的覆盖面来看，惠及人数越来越多。早年
的大乐透派奖多针对一等奖进行，让很多购彩者感觉

“够不着”。近年来，派奖活动增加了固定奖、乐善奖等
奖项，中得固定奖的购彩者也能分享到派奖奖金，派奖
惠及的人数大幅增加。针对固定奖进行派奖，吸引了
越来越多的购彩者参与其中，让更多人分享到派奖奖
金，也让更多人感受到了派奖的欢乐与惊喜，在奖销两
旺的同时，也为国家筹集了更多体彩公益金。

小梦想大乐透
每注善举汇聚公益力量

超级大乐透上市第 1期（第 07001 期），销量为
1708万元，筹集公益金597万元。第11046期的销量
首次突破1亿元，达1.07亿元，筹集公益金3778万元。
近年来，超级大乐透的单期销量保持在2、3亿元左右，
单期筹集公益金超过1亿元已成为常态。

上市伊始，超级大乐透的公益金提取比例是35%，2016
年提升为36%。也就是说，购彩者每购买1注2元的超级大
乐透，就为公益事业贡献了0.72元公益金。别小看这1%的
提升，以单期销量3亿元计算，每期增加的公益金就达300
万元。仅2022年，超级大乐透就筹集公益金154.77亿元。

超级大乐透筹集的公益金和体彩其他游戏筹集的
公益金一起汇成体彩公益金，广泛用于体育事业和社
会公益事业，包括补充全国社会保障基金、教育助学、
文化事业、乡村振兴、红十字事业、法律援助、全民健身
和奥运争光计划等，覆盖大众生活的各个领域。

小梦想，大乐透。每一期开奖总让人期待万分，每
一组投注数字总让人心怀希冀，每一张彩票也都在传
递着一份爱心。16年来，超级大乐透带给我们的每一
次惊喜和快乐都值得回味。而在这春暖花开的时节，
一年一度的超级大乐透派奖盛宴，也将再次如约而至，
更多的幸运和美好，即将发生！

派奖时间
2008年

2009年

2011年

2012年

2013年

2014年

2015年

2016年

2017年

2018年

2020年

2021年

2022年

总派奖金额
1.5亿

1.2亿

1亿

1注彩票兑3次

1亿

1.5亿

3.6亿

5亿

5亿

6亿

9.9亿

10亿

10亿

派奖方式
一等奖

一等奖

一等奖

1注彩票兑3次

一等奖

一等奖

一等奖

一等奖2亿+四/五/六等奖3亿

一等奖2亿+四/五/六等奖3亿

一等奖2亿+固定奖3亿+乐善奖1亿

一等奖5亿+幸运奖4.9亿

所有奖级

所有奖级

未来三天升温加速
气温将返“2”字头

近日，一消费者称买红牛
饮料发现味道不对，仔细一
看却发现是“累牛”。该款
饮料因外观与红牛相似，
引发网友热议。28 日，
“累牛”出品方回应记者
称，“累牛”是注册商标，比
红牛更便宜。对此，律师
表示，“累牛”与红牛外包
装整体装潢近似度高，容
易导致消费者混淆。

网友发布的视频显
示，一黄色罐装饮料上，印
有牛的相关红色图案，写有
“Tired Bull（疲惫的公
牛）能量饮料”字样。瓶身
信息还显示，出品方为红牛
维他命饮品（天津）有限公
司，生产商为河北华洋饮品
有限公司，还注有相关的产
品标准号以及生产许可证
编号。下方信息还显示：本
产品商标持有人为中国大

陆非海外，请认准后购买。
相关视频引发网友关注。“这可太像红牛

了，不仔细看根本发现不了”“累牛，喝了更累
吗”“累牛满面”“碰瓷吧”……不少网友这样
表示。

红牛官方客服向记者表示，通过查询，这
款“累牛”饮品不是公司产品，红牛维他命饮品
（天津）有限公司也不属于他们公司，他们在天
津没有生产基地，也没有委托河北华洋饮品有
限公司生产。

根据公开信息，记者联系上河北华洋饮品

有限公司。“外观差太多，人家（红牛）是两头牛，
咱们是一头牛，一点不像。”自称该公司负责人
的一位男士介绍，这款饮料是红牛维他命饮品
（天津）有限公司委托他们生产，有相关手续，他
们只是负责生产。

公开信息显示，红牛维他命饮品（天津）有
限公司于2021年成立，目前为存续状态，经营
范围为食品经营（仅销售预包装食品）。

随后，记者联系上红牛维他命饮品（天津）
有限公司。接电话的一位男士表示，他们手续
齐全，“累牛”也是注册商标，属于他们创立的
品牌，现在市面上能量饮料的外观都差不多。
至于市场价格，该男士表示，“累牛”比红牛更
便宜。

对此，重庆坤源衡泰律
师事务所合伙人、知识产权
中心主任张剑杰律师表示，
从该饮料包装的形状以及
附着于产品包装上的颜
色、图案、字体及其排列组
合所呈现的整体装潢来
看，与红牛近似度很高，结
合红牛在市场上的高知名
度，该商品生产商有攀附
红牛之嫌，也容易导致消
费者混淆。至于其是否符
合生产食品许可备案，属
于行政许可的范围，属于
《食品安全法》规制的范
围；而有注册商标，也并非
侵权的“免死金牌”，品牌
方还可通过《反不正当竞
争法》等法律予以规制。

据上游新闻

吵架“气死人”
他被告上法庭索赔20万

“气死我了”是我们非常熟悉的一句话，甚至是部分人的
口头禅。如果真的在争吵过程中，一方被“气死了”，另一方
是否需要担责呢？近日，重庆市江津区人民法院审结了一起
因“吵架气死”引发的案件，一起来看看到底是怎么回事。

2022年春节期间，老刘骑摩托车到客运站接妻子回
家，由于妻子还未到站，老刘便把摩托车停在了客运站附近
的路口，径直排在了正准备拉客的“摩的”司机小龚前面。

小龚见状，误认为老刘也是来客运站拉客的，于是和老
刘说按顺序排队。老刘认为这个年轻人不分青红皂白地找
茬，冒犯了自己，便和小龚争吵起来。期间，老刘情绪愈发
激动，声音也越吵越大。

妻子到站后找到了老刘，并加入争吵阵营。争吵4分
钟左右，夫妻二人取得“胜利”，老刘情绪很激动。夫妻二人
正准备离开时，老刘突然昏倒，后经医院抢救无效死亡，死
因是心脏骤停。

事后，老刘一家将小龚起诉至江津法院，要求小龚赔偿
各项损失共计20余万元。

法院审理认为，本案中，老刘骑摩托车停在被告小龚前
面，小龚认为老刘应排在后面与老刘理论，小龚的沟通属于一
般公众日常交流的范围。双方争吵的时间非常短暂，期间被告
小龚并未下车，并无欲伤害老刘等肢体动作，二人一直保持一
定的距离。争吵期间，老刘本可骑车带妻子离开，但两人却继
续与被告小龚争论。小龚不论是否为“摩的”拉客，其与老刘沟
通的行为均不足以导致正常人死亡，老刘死亡原因为心脏骤
停，系自身原因所致，被告小龚对老刘的死亡不存在过错，不应
承担侵权赔偿责任。最终，法院判决驳回原告的诉讼请求。

吵架“气死人”的故事当属罕见，吵架者是否应当承担
责任主要看两点，一是被告对死者死亡是否具有过错，二是
被告行为与死者死亡之间是否具有因果关系。

对于过错的认定以注意义务为基础，即行为人对于损害
后果有期望、放任的心态或者对于应预见而没有预见的损害
后果具有疏忽大意或过于自信的心态。对于因果关系的认定
通常要看行为人的行为是否为损害发生必不可少的条件，该
行为是否达到相当程度从而实质上增加损害发生的客观可能
性，具体责任的大小应与行为人的过错程度结合分析确定。

“良言一句三冬暖，恶语伤人六月寒。”本案法院裁判结果
明确了法律不保护挑起纠纷者的不合理请求，倡导与人为善、
和谐相处的理念，弘扬文明、友善的社会主义核心价值观。

据上游新闻

“我们是一头牛，红牛是两头牛”
你咋看这“累牛”满面的“牛”？
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