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“六一”儿童节
商家盯上300个月大的“宝宝”

“好可爱啊我的天，心动了！”早在 5 月初，“95
后”周周(化名)就看中了肯德基“六一”儿童节套餐
里的三丽鸥联名玩具，迫不及待地与朋友相约“拼
单”：“我们一起去吃这个，抽到酷洛米归我，抽到玉
桂狗归你。”

好看的皮囊千篇一律，可爱的灵魂要过“六
一”。如今，一年一度的儿童节不再是独属孩子们的
快乐，早已远离永无岛的大人们也要“分一杯羹”。

“去了门店说玩具一大早就卖完了，小孩子很失
望！”5月21日，肯德基“六一”儿童节套餐正式发售
后的第二天，有家长如此评论。

麦当劳5月24日起限量发售的“六一”儿童节玩
具——俄罗斯方块游戏机，也同样在发售当天被抢
购一空。

“限量”并不是小朋友抢不到套餐玩具的唯一原
因，在抢购“六一”限定的赛道上，还有一群更疯狂的

“大朋友”。
“开售当天10点多预订了外卖，当时页面显示

上午11:25送达，实际上下午1点多才收到。”一名消
费者向中新财经表示，乐乐茶的loopy联名系列同样
销售火爆。“另外线上限定的毛绒镜子挂件，我卡点
下单，付完款之后就显示售罄了。”

与不得不在多种角色中做选择的小朋友相比，
一些成熟的大人们干脆选择了“全都要”。“每个造型
都很可爱，选择困难症犯了。”

记者注意到，“玉桂狗”“乐乐茶 loopy”等多个
儿童节限定周边已冲上微博热搜，抢购热潮也再度
催生了黄牛“代抢”和“代吃”生意。而在去年“六一”
儿童节的营销活动中，可达鸭也同样成为爆款“出
圈”。

除抢购儿童节限定玩具外，成年人也有属于自
己的庆祝方式。“每年儿童节，朋友圈里都有不少人
晒礼物，首饰、箱包、化妆品什么都有。”“90后”小晗
(化名)向记者表示，身边不少朋友会在儿童节这天

“秀恩爱”。
记者梳理发现，在儿童节的联动活动中，不少品

牌也打出了“怀旧牌”。
例如，华莱士推出动画版西游记联名水枪，必胜

客推出宝可梦联名玩具，德克士推出马力欧联名玩
具，奈雪的茶推出海绵宝宝联名水杯等，这些联名IP
背后，均不乏大龄受众。

随着成年人对儿童节的热情高涨，如今，“六一”
儿童节正在变成大人们的“购物节”。不少品牌盯上

“六一”儿童节，向成年人抛出了橄榄枝。
例如，星巴克将儿童节与端午节相结合，以时尚

挎包为卖点推出星冰粽礼袋；喜茶锚定宠物经济，以
狗狗可食用的宠物奶油等“毛孩子”福利吸引宠物主
前来消费；一点点则推出mini奶茶杯，并赠送充满童
年回忆的“换装贴纸”。

业内人士指出，餐饮类品牌在节日营销中具有
低价优势，营销成本较低，因此更容易吸引冲动性消
费人群。且随着“悦己经济”的兴起，“90后”“95后”
也更愿为体验“童年感”买单。

据中国青年报、中国新闻网

“马兰开花二十
一，二五六，二五七，
二 八 二 九 三 十 一

……”当熟悉的童谣响起，不少
人会陷入一场“回忆杀”。不少
年轻人通过收集儿时的玩具、
购买小时候的零食、玩小时候的
游戏，找回童年的记忆，也有不少
年轻人感慨想过儿童节。在他们心中，
儿童节承载着哪些意义？

在“六一”国际儿童节前夕，中国青
年报社社会调查中心联合问卷网发布
的一项有1001名青年参与的调查
显示，74.9%的受访青年感觉现在
年轻人过儿童节的现象普遍。
66.6%的受访青年表示过儿童
节是为了释放压力、放松心
情，55.2%的受访青年表
示是追忆童年、体验
童趣。

为什么年轻人也想过儿童节为什么年轻人也想过儿童节？？
超六成受访青年是为了放松超六成受访青年是为了放松、、解压解压

“六一”也正变成大人们的“购物节”
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86.9%受访青年怀念童年生活

现在在武汉工作的汪姗姗很怀念儿时的好朋
友，“小学6年我转了9次学，每到新的小学就会认识
一群新朋友，即便后来分开，还是会互相写信、打电
话，让我有种被牵挂的感觉。”

汪姗姗觉得，以前能接触到的信息很少，也没有
那么多焦虑，可以没有负担地做一些看似毫无意义
的事情，“我曾和小伙伴一起到一片竹林去种树，还
买了铁锹以及各种肥料。现在看来在竹林种树很幼
稚、很天真，但想到曾和一群小伙伴一起完成一件
事，就觉得很值得怀念。”

调查显示，86.9%的受访青年表示怀念童年生
活。交互分析发现，85后受访者表示怀念的比例更
高，为90.5%。

“我的童年基本是在农村度过的。那时没有智
能手机，娱乐方式也很少，印象比较深的是周末和小
伙伴们一起去钓鱼钓虾，大家比赛谁钓的多，一天下
来能有不少收获。”目前在长沙工作的90后李焱回忆
道，“童年比较简单、纯真，不用考虑生活的压力。”李
焱觉得，童年的生活经历对自己影响很大。“那时候
一大家人在一起生活，很多习惯和言行举止都是从
爷爷奶奶那儿学的，比如怎么待人接物，分辨什么是
对什么是错，基本的价值观是在那时形成的。”

调查显示，84.2%的受访青年觉得童年经历对自
己的成长影响大，其中31.4%的受访青年认为影响很
大。交互分析发现，00后受访者认为影响大的比例
更高，为88.1%。

“童年时期认识的一些朋友，虽然很多年没有联
系了，但当我有需要时，他们会毫无保留地帮助我，
这让我很感动。”汪姗姗说。

超六成受访青年表示
过节是为释放压力放松心情

“我身边过儿童节的人挺多的。有些人喜欢凑
热闹，不论什么节日都过，还有的人希望通过过节为
生活增添仪式感。”汪姗姗觉得，在儿童节这一天，大
家会有种“小朋友”心态，也想弥补小时候的一些遗
憾，比如去动物园，吃想吃的小零食，“以此治愈曾经
的自己。”

天津00后刘子蒙，平时对各种手办和玩偶比较
感兴趣。她留意到，有些商家会在儿童节前推出儿
童套餐，购买套餐送手办。因为数量有限，为了选到
满意的款式，在发售当天，刘子蒙赶到店里购买了一
份，“买的人很多，不少是年轻人，去晚了基本就买不
到了。”

调查显示，74.9%的受访青年感觉现在年轻人过
儿童节的现象普遍，其中，22.0%的受访青年认为非
常普遍。交互分析发现，女性受访青年认为普遍的
比例为79.6%，比男性（67.5%）高出了10个百分点。

李焱发现，每年的儿童节，朋友圈都挺热闹的，
“有人会发自己小时候的照片，有人会配上搞怪调
侃的文案，有人晒别人发的红包和祝福，当然也有
人是和孩子一起过的。感觉这天大家都变得活泼了
起来。”

去年的儿童节，李焱约了大学好友出去吃饭，还
到游戏商城体验了小时候玩过的游戏机，“恍惚间有
种回到了小时候的感觉”。在李焱看来，儿童节让自
己有了一个暂时离开成人世界的窗口，可以不用再

“端着”。“现在工作和生活节奏都很快，每天面临各
种压力和困难，需要一个途径去释放。”

为什么年轻人也想过儿童节？调查显示，为了
释放压力、放松心情排在第一位，获选率为66.6%。
55.2%的受访青年表示是追忆童年、体验童趣，54.4%
的受访青年觉得是弥补小时候的遗憾和缺失，54.4%
的受访青年认为是对无忧无虑的生活的向往。其他
还有：内心觉得自己还没长大（34.8%），能够和伴侣/
好友增进感情（33.7%），享受被亲人宠爱的感觉
（30.5%），跟风、随大流（11.3%）。

“我觉得现在大家过儿童节，更多是为了借节日
的名义和朋友热闹一下，并不太注重节日的内涵。
如果是情侣，还可以给对方准备个小礼物，增进感
情。”王天雨说，也可以在儿童节这一天表达爱意。

过儿童节是幼稚不成熟？
仅1.1%受访青年这样认为

大家如何看待年轻人过儿童节这一现象？调查
显示，49.3%的受访青年表示提供了情绪出口，可以
理解，27.0%的受访青年认为是个人自由，不好评价，
22.7%的受访青年觉得是口头调侃而已，不必当真。
仅1.1%的受访青年认为是幼稚不成熟的表现，应当
反对。

“年轻人过儿童节说明大家在认真生活。”汪姗
姗认为，这在一定程度上体现出大家的心理状态不
错，内心拥有童真童趣，如果一个人不热爱生活，是
不会有心情去过这些节日的。

王天雨觉得，年轻人过儿童节不能和幼稚画上
等号，大家不过是借着节日缓解日常生活压力，找好
友或伴侣共同庆祝，体验过节的氛围。

“有的人想在这一天做回儿童，并非长不大，而
是对童真状态的回忆，这也是童心未泯、纯真自然的
体现。”李焱觉得，儿童节和很多节日一样，都为大家
提供了一个感受生活美好、表达情感的契机，可以
在这一天感受到关心与被关心，“让大家能够得到
短暂的放松，用更好的状态迎接之后的生活”。

此次调查的受访者中，男性占38.4%，女性
占61.6%。00后占28.5%，95后占23.2%，90后
占31.6%，85后占16.8%。

成年的“大朋友”疯抢儿童节玩具，商家趁势开
展针对性营销。
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