
梅西中国行
带来商业狂欢

财富志0606 >> 2023年6月14日 星期三

主编 赵小洪 责编 陈志刚

视觉 胡颖 秦刚 校审 王志洪

6月10日，球王梅西开启了自
己的第七次中国行。6月15日，梅
西将率领阿根廷队在北京参加与
澳大利亚队的友谊赛。

梅西此行不仅引爆了球迷的
热情，还带动一场商业的狂欢，球
王本人也快被潮水般的流量薅秃
了。而由于主办方经验不足，姗姗
来迟的商业赞助、谣言满天飞的陪
酒谣言……更是让梅西此次的中
国行增添了些许突兀和混乱。

逃得了敬酒，逃不过直播

和梅西吃饭
30万一位？

在梅西还没出发之前，国内这边便热
闹起来了，各种离谱的消息开始发酵。

“和梅西吃饭，30万一位，梅西会敬
酒、合影”，这些花式段子主打就是蹭流量。

平安北京诙谐一笑，“如果这三十万
能被骗了”，不用梅西来敬酒，警察叔叔
来敬你一杯。为了防止有人真上当，可
操碎了心。

当然，吃饭、合影还算是合乎国人的文
化习惯，但是，点烟又是什么鬼？

还有编得有模有样的明星见面会，
连菜谱都有了，比起上面的造假也算

“用心”了。
一位网友故意玩梗，给朋友发送了“我

是梅西，我现在被卡在机场出不来，转我
10000我打点一下保安，等我回阿根廷了
送你一支球队”的短信。结果该手机号码
被运营商紧急停机了。

薅完了粉丝的流量，又有人盯上了媒
体。不过，很快官方便辟谣了。

而且，据媒体人黎双富6月12日称，
梅西所有球赛以外的活动，包括代言品牌
的商业活动、赛事欢迎晚宴以及媒体采访
在内，都已被取消，其中一个主要原因是安
保问题。

直播露脸50秒
观看量1.9亿

不过，正是由于线下见面会被取消，互
联网平台们却因此而捡了个大便宜，球王
改上直播间了。

6月12日晚7点，短视频平台快手在
其官方直播间，公布了梅西中国行的首个
独家采访先导片段。

直播第30分50秒，在观众千呼万唤
中，梅西终于出现。

在视频里，梅西回答主持人有关欧冠
决赛的问题时称：“我看了，这是一场标准
性的决赛，打出了很高的水平。”

短短不到一个小时的直播，梅西出现
的时长仅50秒左右，却有1.9亿的观看量，
大量球迷涌进直播间只为一睹球王风采。

快手的这番表现，让人不得不担心淘
宝接下来的梅西见面会了。

6月12日，淘宝直播宣布，6月14日
晚，梅西将以飞行嘉宾身份亮相遥望旗下
的李宣卓直播间。据称，这是此次梅西中
国行唯一与粉丝互动的机会。

李宣卓是谁？根据遥望科技此前披露
的公开信息，李宣卓是遥望科技从2019年
开始孵化的酒水垂类达人主播。官方介绍
称，自2019年9月开启首场直播以来，李
宣卓3个月便售出60多万瓶酒，总成交额
超过5000万元，曾创下最高单场直播销售
额过亿元的成绩。

至于梅西为何会选择在该直播间直
播，以及梅西是否会在直播中带货，目前不
得而知。但梅西在旗下直播间的亮相，确
实让一季度业绩承压的遥望科技股价迎来
了上涨。根据财报数据显示，遥望科技已
经连续亏损5个季度，今年一季度归母净
利润为-0.38亿元，同比下降143.88%。但
是，宣布梅西来了的6月12日下午，遥望
科技盘中一度涨超7%，截至收盘，遥望科
技上涨5.13%，报收16.40元。
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“菜鸟”主办方
抱紧摇钱树

其实从一开始，梅西本次的中国行
就充满不确定性。除了行程安排外，主
办方虹桥国际更是在招商和宣发等方
面也显示出了经验不足和不专业。

据蓝鲸财经报道，此前社交媒体
上流传一张“梅西中国行”赞助商刊例
价格。根据该图，赞助商共分为四档，
从100万元到1000万元不等。其中
顶级合作伙伴设1席，拥有从比赛现场
到晚宴的各种露出权益开价1000万
元；一级官方合作伙伴共设5席，开价
400万元。

或许是因为要价过高，虹桥国际
招商效果并不理想。6月9日晚的公
众号推文里，虹桥国际仍置入了招商
入口，直到6月10日才放出了最终的
赞助名单，而彼时距离比赛正式开始
仅剩5天。这一点，足见主办方招商的
仓促。此前曾有媒体报道称，截至5月
底，仅有一家酒类品牌成为本次邀请
赛的赞助商。

从某种层面上，虹桥国际希望放
大梅西中国行的影响力，从而获取更
大利润。

早在今年3月底，一份“关于请求
协调中国国家足球队与阿根廷国家队
友谊赛的请示”的请示函在网络上传
播，虹桥国际以主办方身份称，已向中
国足协请示协调国足与阿根廷国家队
友谊赛的事宜。但后据《体坛周报》报
道，虹桥国际并未正式与中国足协进行
过联系，也没有正式的信函或传真给到
中国足协。《体坛周报》称，阿根廷队访
华一事是赛事运营方的舆论造势行为。

一位知情人士透露，虹桥国际是一
家涉外国企，并非一家专业的体育赛事
公司，因此对于承办比赛的经验和流程
并不熟悉，对于涉外体育比赛的审批程
序和运作方式也不是非常清楚。

企查查显示，中国虹桥国际投资
有限公司成立于1991年7月，所属行
业为资本市场服务，经营范围包含工
程承包、组织文化艺术交流活动、承办
会议及展览展示、经济信息及技术咨
询服务等，今年5月11日新增体育竞
赛组织、体育赛事策划、体育中介代理
服务、体育经纪人服务等类目。

综合北京商报、九派新闻、中新网等

球迷在阿根廷队下榻酒店等待 新华社发

梅西现身网络直播间

一场球迷狂欢
强力拉升消费

在庞大的球迷粉丝基础上，梅
西拥有巨大的商业价值。根据《福
布斯》杂志公布的足球运动员2022
年收入排行榜，梅西以1.2亿美元位
居第二位，品牌价值为1.7亿美元。

梅西作为新一代球王，时隔6
年来再度访华，不仅拥有天然的流
量和关注度，带来经济效应是不可
估量的。

本次阿根廷队与澳大利亚队举
行的友谊赛门票，官方最低档价格
为580元，最高档价格为4800元，
其余档位票价分别为 1380 元、
2800元、3200元和 3800元，均价
2760元。但是，正式开票前已有黄
牛在朋友圈发布代抢广告，称1380
元的低价票需加价1000元左右。
而最高价格，已经破纪录地被炒至
4万元。

然而，如此高的票价并未阻碍
球迷到现场一睹梅西球技的热情。
订房信息显示，阿根廷国家队入住
的北京四季酒店，6月12日、13日
单晚房价4000元以上，14日满房，
15 日 6600 元以上。而至 6 月 16
日，即赛后第一天，单晚房价降至
1700元。另外，赛事举办地北京工
人体育场附近住宿点，6月15日当
晚房价大多都有三倍及以上涨幅。

另据美团数据，截至 6 月 12
日，比赛当晚（6 月 15 日）北京全城
住宿预订量较去年已同期上涨10
倍。其中，异地客群主要来自成都、
上海、南京、武汉、广州等地。

此外，作为阿根廷国家队官方
授权店，聚星动力官方旗舰店总销
量达65万。其中，标价79元的梅
西印号毛毯显示已售3.6万，标价
119元的梅西球衣短袖已售2.5万
件，两者总销售额达582万元。
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