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商业
赞助商达23家，平台瓜分梅西流量

据了解，此次足球邀请赛的官方赞助商达到了
23家，包括国宾酒业、京东、百岁山、小红书、伊利、
东鹏饮料、库迪咖啡等。

在社交平台上，流传着“梅西中国行”赞助商
刊例价格，赞助商共分为四档，从100万元到
1000万元不等。其中顶级合作伙伴设1席，拥有
从比赛现场到晚宴的各种露出权益，开价1000
万元；一级官方合作伙伴共设5席，开价400万
元。

此外，就门票而言，也能显示出此次赛事的
火热。本次球赛的票价分别为580元、1380元、
2800元、3200元、3800元、4800元6档。

不过，一票难求的情况再次出现，两轮放票
都是很快售罄。记者在二手平台看到，一层看台
4800元价位的门票，被炒至8000元；两张2800元
的门票，在二手平台卖价1.1万元。

梅西的商业价值自然无需多言。尽管主办方一
再声明，未安排梅西及其他球员参加任何公益或商业
活动，而梅西所有球赛以外的活动，包括代言品牌的商
业活动、赛事欢迎晚宴以及媒体采访在内，都已被取消，
但谁都不想错过瓜分梅西流量的机会，直播平台出尽了
风头。

6月12日，快手官方直播账号“快手直播”正式开播，尽
管梅西露面总时长只有50秒，但大量球迷涌入直播间，最高同
时在线人数将近600万。不过，球迷们发现，其实这并不是梅西
真正参与直播，而是采访录播视频。随后第二天，快手官方放出
了梅西采访的完整视频。

两天后，梅西正式亮相淘宝主播李宣卓的直播间。这次梅
西露面十几分钟，获得近290万人次的观看。在直播过程中，恒
源祥、阿维塔、追觅、檀台四个品牌都得以露出。直播结束后，外
界有声音认为李宣卓背后的MCN机构遥望科技成为此次梅西
中国行的最大赢家。

参与流量争夺的不仅仅是快手和淘宝，还有小红书。作为
官方赞助商，小红书除了推出相关活动比如抽取门票，更是找来
梅西的队友——阿根廷队守门员马丁内斯来进行直播。

有意思的是，梅西与阿根廷此次来到中国，全程未提商业，
但围绕着他们的，除了球迷，基本上都是商业。

梅西的 球
我们接住了么？
球王微笑着作别，留给我们的除了
球迷的欢欣、商家的满意，还有一系
列事关足球软实力的思考与期待

秀

15日晚，相信很多人的朋友圈被梅西的消息刷
屏。好多明星去看了梅西比赛：范志毅、陈妍希、苏
醒、霍思燕等人都在现场。

当晚，北京新工体，阿根廷和澳大利亚进行了一
场国际足球邀请赛，阿根廷队2∶0战胜澳大利亚
队。梅西首发并踢满全场，开场仅81秒，梅西破
门，这是他职业生涯最快进球。踢完比赛、参加完
颁奖典礼后，梅西启程前往首都机场，深夜时分乘
坐飞机离开北京，结束自己的第七次来华之旅。

从本月10日抵达北京开始，梅西就在比赛地，或者
说在全中国刮起一阵旋风，赛事方、社交平台、电子游戏
厂商甚至与足球没有多少关联的商家店铺，都试图从中
分到一杯羹。而事实证明，他们的算盘并没有白打。

如今，引起一阵热潮，带来无数噱头还攻入精彩
进球的梅球王微笑着作别，前往美职联开启新征
程。他留给我们的，除了球迷的欢欣、商家的满意，
还应该有一系列事关足球软实力的思考与期待。

阿根廷队从北京带走了一场胜利、700万美元的出场费，以及数
额可观的电视转播、商业收入和票房收入分成。而绝大多数到场的
球迷虽然花费不菲，却没能得到此前欧美劲旅来华时传统的近距离
接触机会。

主办方“外行”导致的一系列运作失误，让球迷遭遇了无数失望：
酒店和训练场外拉起帷幔，隔断球迷视线；早已布置妥当的品牌商三
里屯店线下球迷见面会临时取消；两次线上直播只有15分钟，梅西
家族拿走300万美元，却因为翻译、网络以及双方对直播中出现的商
业元素未能事先达成一致让直播效果大打折扣……

比赛临近尾声时，新工体的不速之客，给这个夜晚的故事添上了
一个戏剧性的结尾。但再回想起主办方赛前致歉的同时，对本场比
赛安保工作的信心满满，难免又叫人眉头紧锁。

对于经历了长达3年冷冻期的中国商业赛市场，梅西和阿根廷
来华，是刺激市场回暖的第一个也是非常重要的契机。遗憾的是，这
个契机没有得到合理利用和开发，实现社会效益与商业利益的双
赢。浪费了梅球王和新科世界杯冠军这样顶级的IP资源，最终让原
本应该更成功的赛事本身，成为竭泽而渔的赚钱机器。稀里糊涂地
砸下一锤子，留下的，可能是一个烂摊子。

为了看一眼、见一面梅西，不少球迷从
千里之外的城市跑来北京。据悉，本场比赛

吸引了5万余名球迷到现场观战，蓝白相间的
球衣配色成为观众席的主色调。比赛中，球迷

纷纷点亮手机灯光，高喊“梅西，梅西”。从中可
见中国足球的活力日趋回归，潜力日渐释放。

有关资料显示，中国总体球迷规模近2亿人，其中
定期观看足球比赛的球迷数量约3000万人，近六成球

迷每周观看1次以上比赛。中国球迷热情高涨的参与度
和规模庞大的体量，无不令国外足球人羡慕，这也是中国

足球市场变革发展，中国足球文化深耕培植的重要基础。
今年以来，国内赛事中超上座率节节攀升，超过2019年同

期水平，8场比赛观众数量全破万人。贵州“村超”联赛作为新
兴赛事，通过移动互联网高效便捷传播，吸引了广大草根球迷
群体，正在衍生出独特的足球文化氛围和商业价值。随着中国
足球市场发展完善，西甲、法甲、德甲等海外顶级足球赛事纷纷
看好中国市场，已经设立中国办公室，吸引中国球迷目光。

随着社会的发展，我国体育市场规模进一步扩大。不
难看出，无论是外来驱动，还是内部挖掘，中国的足球市场
的发展潜力都很巨大，预期可观。

体育和足球的商业版图发展至今，偶像级别球员必不可少，拥有
偶像的球队能够带来的效益，也常常超乎想象。因为孙兴慜的存在，
去年夏天热刺的首尔之行，几乎成了全韩最热门的话题，北伦敦球队
能够跻身全球最赚钱体育俱乐部前十强，与之有不小的关系。上海
网球大师赛能在开票后不久便收获超过千万的订单，除了德约等国
际巨星，吴易昺、张之臻等国内球员的崛起，也是关键因素。

“我们什么时候能出个梅西这样的球员？”阿澳之战的讨论区里，
这样的问题不止一次出现，但罗马不是一天建成的，中国足球想找到
新偶像，需要先找到适合的体系和环境。

阿澳之战前一天，主办方在新工体召开发布会，就出现的种种问
题和争议作出解释和说明，表示“作为外行，第一次办赛有很多地方
不懂，考虑不周，希望大家多多包涵”。此言一出，随即引发热议，“外
行”一度成为网络热搜词，激烈的讨论背后也折射出中国体育市场的
一大现状——不少办赛方的专业性仍有较大的提升空间。

“办一场赛事的难度和复杂程度，超过很多人想象，因为有很多
东西需要考虑，也要设定好充足的预案。”不少承办过多届城市业余
联赛的企业代表在与记者的闲聊中，都表示过担心，“首先是三年没
办过大型赛事，多少有些生疏；再者许多专业性不是那么强的企业加
入进来，也需要一个学习的过程。”

诚如他们所言，办赛总有第一次，每一家专业素质过硬的办赛机
构，都是一步步摸索而来的，此次阿根廷队中国行暴露出的问题、引
发的争议、遭来的吐槽，都可能是未来成长路上的一级级台阶，毕竟
能认识到自己的做法外行，及时承认错误并调整，总比明知故犯还拒
不改正好得多，中国承办各类大型赛事的专业性，也会在这一次次的
总结反思中，不断提升。

综合自足球报、中国经营报、新民晚报等

遗憾
本该双赢，但留下的可能是烂摊子

思考
留给我们的不该只有进球、噱头和热闹

6月15日晚，在北京工体举办的一场足球比赛中，一个球迷从看
台跳下冲入球场，拥抱自己喜爱的球员并在球场中奔跑，后被工作人
员带离，这个球迷的举动导致比赛一度中断。

对于这位冲入球场的邸某某（男，18岁），朝阳公安分局已依法
对其行政拘留，同时责令其十二个月内不得进入体育场馆观看同类

比赛。兴奋过后的邸某某也对自己的行为表达了歉
意，接受公安机关处罚，并希望广大球迷引以为戒，
遵规守纪，共同维护好赛场内外秩序。

据平安北京朝阳微信公众号

从梅西中国行
看中国足球市场巨大潜力
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冲进球场拥抱梅西 这个男球迷被拘留
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冲入赛场内的球
迷被抬离赛场

阿根廷队
球员梅西


