
热评

目标全面打造中国“摇滚之城”
的石家庄市正在汇聚越来越多的外
界目光。

7月17日，河北省文旅厅官方微信视频
号发布了一部略显另类的宣传片《杀不死的
石家庄》，“用顽强对抗失落，用摇滚反击平
庸，这是石家庄——一座杀不死的城市”。该
视频上线不久迅速走红网络，并引发热议。
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光荣与梦想

在《杀不死的石家庄》视频开篇，河北籍演员、时差岛特邀主讲
人王忠浩介绍：石家庄全中国存在感最低的省会，没有北京宏伟、
上海精致，没有成都逍遥、广州市井。提起它，人们会用魔幻、平
庸、失落来形容。但它曾经也无比重要，开国第一城，解放第一
矿。这里曾是中国的十字路口，是共和国的工业中心。如今辉煌
远去，跌落谷底，它依然凭借自己野蛮的生命力，用顽强对抗失落，
用摇滚反击平庸，这是石家庄——一座杀不死的城市。

短片Part1题为《一夜暴富》：石家庄，河北的省会，1.4万平
方千米约等于0.96个北京，1100万人口是北京的一半。太行山
脉见证了这个地区悠久的历史。这里有中国最古老的石桥——
赵州桥，有华北三大重镇之一的正定古城……1968年，年仅43
岁的石家庄凭借交通发达打败保定，成为河北的省会。它的前
半生是一部暴富史，就像是穷人突然中了一个亿的彩票，但没有
意识到大厦即将崩塌。

短片Part2题为《魔幻大地》：21世纪初，当互联网与金融席
卷全国，习惯了躺赢的石家庄，却坚守着残存的实体经济基础，
在羊肠小道上艰难前行，GDP也从最高的1997年16名快速下
滑到40名。这是这座城市的至暗时刻，超过三成的石家庄家庭
在世纪末遭遇下岗，艰难谋生。缺乏底蕴，经济掉队，让石家庄
在河北省内也地位尴尬，没有存在感，经济不如唐山强势，文化
不如保定深厚，历史不如邯郸悠久，石家庄甚至还是全国唯一没
有985/211大学的省会。

也许是渴望被关注，渴望被看见，石家庄沉迷奇观，开始往
“国际庄”的路上狂奔。“美国国会石家庄办事处”（石家庄天坛新
长城国际影视城）“霍格沃兹魔法学院河北分校”（石家庄河北美
术学院）“卢浮宫石家庄分院”（石家庄卢浮宫新长城国际影视
城），如果有人对你说我想带你去浪漫的土耳其，然后一起去东
京和巴黎，你要先搞清楚他是不是来自石家庄。

“我还能怎么办？”（出自电影《大象席地而坐》片段）也因此，
石家庄成为众多现实题材影视剧的取景地，压抑、颓废，自带魔
幻背景。“给你机会，你不中用啊。”（电视剧《征服》片段）

自嘲与自黑

石家庄人将巨大的现实反差与无力改变的现状，化为一句
句自嘲与自黑，他们把石家庄叫做国际庄，自称是庄里人，在
pm2.5过千的时候，他们自黑为人民服雾。一大批在计划经济
时代长大的石家庄孩子，开始用摇滚的方式呐喊出对这座城市
的绝望与希望。石家庄Rock Home Town这个带有巧合的
名字，预言了它成为中国的“摇滚之乡”。

这里诞生了300多家本土乐队以及多位中国摇滚乐的中坚力
量，还有那个最直击灵魂的华北平原第一乐队万能青年旅店。中
国社科院曾把石家庄选为中国最具幸福感的城市（中国社科院
中国城市竞争力报告2011），而央视却把石家庄评为全中国最忙
碌的城市（CCTV 中国经济生活大调查2020），看似矛盾的结果却
揭示了石家庄人的性格，接受命运，又不甘于命运。

石家庄是中国最包容的省会城市，普通话是这里的方言，它
也是第一个提出无条件落户的省会城市，不问年纪、不问学历、不
问房子、不问工作，来了就是石家庄人。正宗安徽牛肉板面在石家
庄开了2000多家，竟成了这里最有名的小吃，既魔幻又亲切，油辣
的汤头，筋道的面条，是天南海北移民们口味的最大公约数。

还有这些经历过无数起起落落的石家庄人，无论怎么自
嘲自黑，骨子里都有股杀不死的力量，这股力量不是来自
于冲动或者喊叫，而是忍受，去忍受时代强加给他们的
辉煌与失落，魔幻与平庸。这就是石家庄人，是每一
个勇敢面对生活的中国人，面对“杀死那个石家
庄人”的调侃，他们会回答，放马过来。

另类与前卫

河北网络广播电视台网站曾在
2022年刊发文章称，“摇滚”的英文名词

“Rock”，还有一解：指构成地表最坚硬
部分或突出于周围地面的巨大岩石。
在英文中“摇滚”“石头”是同一个词。

石家庄——Rock（石／摇滚）Home（家）Town（庄），英
文之意可译为“石头／摇滚之家乡”。无论现实，还是天
意，石家庄是一个名副其实的“摇滚之城”。

此番操刀这一部石家庄城市宣传片的是国内知名
旅游文化新媒体时差岛。时差岛一直在和各地旅游局
做媒体合作，包括加拿大、瑞士、北欧国家与地区，负
责它们在本土品牌推广、新媒体运营、传播等工作。

这部略显另类的城市宣传片《杀不死的石家
庄》刚一推出就引起网友热议。有网友就留言：

“片子拍得好，文案也写得好！敢说敢讲，敢于自
嘲又决不服输，本身这就很摇滚！”也有网友则在
关注石家庄的摇滚梦想：“别看怎么说，看后面
怎么做。文化产业不是三五年就能建起来的，
踏踏实实学隔壁山东，真正为中国摇滚提供支
持和后盾。”

7月13日，石家庄官方表示，今年7月至
10 月，石家庄市将举办“Rock Home
Town”——中国“摇滚之城”音乐演出
季。通过举办一系列大型摇滚音乐演出
活动，广泛开展群众性、公益性、常态化
的惠民演出活动，全面打造中国“摇滚之
城”。

7月16日晚，在石家庄市勒泰中
心，“引力波乐队”一曲《海阔天空》将
现场气氛推向高潮，伴随着
动感的音乐，台下观众齐
声合唱，燃爆全场。“激
情夏夜”摇滚音乐演出
活动、“周末草坪”摇
滚音乐演出活动由
此拉开帷幕。

我们需要什么
样的“城设”？

如果你对石家庄与
摇滚乐的渊源有所了解，
就会发现当地立下“摇滚
之城”这一“城设”，并非玩

“直译梗”，也不是心血来
潮。据报道，石家庄是我国
摇滚乐的启蒙地和重要阵营
城市之一，诞生过“中国摇滚
第一刊”《通俗歌曲》和知名摇
滚乐队“万能青年旅店”，一首

《杀死那个石家庄人》更是火遍
全网。换句话说，石家庄有一定
的摇滚乐生存土壤和发展基础，
提出“摇滚之城”目标，更像是要盘
活一种沉睡的城市文化资源，擦亮
一张彰显多元文化、充满想象力和
吸引力的新城市名片。

无论是站在丰富本地市民生活，
还是吸引外地游客，或是实现城市破
圈的角度看，石家庄显然是希望以摇滚
乐这一有着自身特色优势同时又能焕
发年轻人激情的“分赛道”为抓手，闯出
一条城市差异化竞争道路。在不少地方
苦苦找寻破圈之路的背景下，这种主动探
索、勇于尝试的做法，非常前卫。

然而，一座城市公共形象的塑造绝不是
一朝一夕的事，更不是仅凭一腔热情、一点灵
感就能实现的，而是需要对城市的历史文脉、
发展变革以及大众社会文化心理的深度发掘、
继承与弘扬。说白了，就是要找到大众对城市
文化气质的真实的、持久的、可以承载并不断创
新的共情共鸣点。比如石家庄与摇滚乐，如何让
人们能够真正入脑入心，一提到摇滚乐便立马产
生“石家庄就是摇滚之城，听摇滚乐首选石家庄”的
深刻印象和联想？目前来看并不容易。从很多人
包括一些当地人，至今不知道石家庄与摇滚乐的历
史关联这一现实看，石家庄在城市IP的塑造上是有
所欠缺的，现在该如何破局更值得掂量。

从举办“摇滚之城”音乐演出季及一系列推广
活动官宣看，石家庄此次做了很多准备和努力，并

有意识提升普通市民与活动
的参与感和互动性。必
须看到，摇滚乐作为一
种音乐艺术的分支，
其发展的最大诉求，
还在于宽松友好的创
作、演出环境和更便

捷、低门槛的观看环
境。一些网友对石家庄

文旅部门官宣“摇滚之城”
表示不解甚至质疑，正是担

心其中很多促进摇滚乐发展
的努力恰恰“不那么摇滚”。

城市形象、城市名片究竟该
是何种样貌，对每一个城市来说都

是一道严肃的考题。答案不能盲目跟
风，也不可能速成，而是需要使之能够
唤起社会大众的文化认同、情感认同、

自信自豪与广泛参与，更需要主政
者用长远眼光、冷静思考来认真
作答。 综合澎湃新闻、央广网等

石家庄用摇滚反击平庸

《杀不死的石家庄》的视频截图


