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喝了酱香拿铁能开车吗
重庆交巡警：不可以

1
美酒+咖啡是啥味道？

能明显感受到茅台的味道

深圳一家瑞幸咖啡店内多处贴有茅台、瑞幸联名
“酱香拿铁”的宣传海报，与普通咖啡的包装袋不同，
茅台咖啡有印着“酱香拿铁”大字的红色专属袋，热的
酱香拿铁还有专属杯套。

“酱香拿铁是今天才推出来的新品，里面是含有
酒精的。”现场工作人员表示。从宣传单页上可看到，
每一杯酱香拿铁都含有贵州茅台酒，酒精含量低于
0.5%VOL。

“闻着喝着都能明显地感受到茅台酒的味道，我
平时不爱喝酒，但混进咖啡里却能接受，确实挺好
喝。”消费者小王表示，产品在深圳上线的第一天，自
己就好奇地下单了一杯，结果体验感超出预期。

事实上，茅台跨界咖啡的消息早有传闻，此前国
内几个茅台冰淇淋店也有出售飞天拿铁、琼浆美式、
桂酿拿铁等茅台咖啡。今年6月，广州市天河区国金
天地的茅台冰淇淋旗舰店点单小程序上线了茅台咖
啡，单价28元一杯起，每份茅台咖啡含有1.8ml-2ml
的飞天茅台酒，如果觉得酒味淡，还可以申请加料：
12元每份的飞天茅台酒。

但是，彼时茅台方面表示，这非官方行为，仅为门
店自发行为。直到瑞幸咖啡官微于9月4日正式发
布“瑞幸咖啡×贵州茅台：酱香拿铁邀您品鉴”海报，
茅台跨界做咖啡的事才尘埃落定。

在茅台推出官方“茅咖”之前，民间已有很多咖啡店
尝试用茅台调制咖啡。去年，杭州新开的一家咖啡店推
出茅台咖啡，店老板介绍，茅台咖啡由咖啡、牛奶和茅台
酒组成，每杯里大约有53度飞天茅台酒5毫升。

2
喝了“酱香拿铁”能开车吗？

重庆交巡警：不可以

官方介绍显示，酱香拿铁使用的白酒风味厚奶
中，含53%vol 贵州茅台酒成分，饮品酒精度低于
0.5%vol。

不少网友纷纷吐槽：“上班喝了，算不算饮酒上
班？”同时，也有网友提出疑问：“喝了酱香咖啡后能开
车吗？算不算酒驾？”

对于网友关心的“酒驾”问题，记者拨打了重庆市
交巡警法律咨询电话，交巡警提醒市民：饮用含酒精
饮料后，不可以开车！

身体代谢机制因人而异，有人喝了含酒精饮料或
药物后，如藿香正气水等，可以快速代谢其中的酒精
成分，但有些人对酒精代谢能力差，会被酒精检测仪
检测出酒驾。

因此，饮用含酒精饮料后不能开车，一旦被检测
出饮酒驾驶，将面临承担酒后驾车的法律责任。

同时，记者在“酱香拿铁”的介绍中留意到，该品
牌官方建议未成年人、孕妇、驾驶人员、酒精过敏者不
建议饮用该饮品。

3
酱香拿铁可否不加咖啡液？
瑞幸客服：理论上可以

社交媒体上，有网友打趣，可否来一杯不加水不
加冰不加咖啡液的“酱香拿铁”，“这样就能拥有一整

杯茅台。”
瑞幸客服称饮品需要严格按照比例制作，无法添

加或减少咖啡液。其还称，酱香拿铁使用的是白酒风
味厚奶，厚奶内含53度贵州茅台酒。

当被问及，如果要求不加水、不加冰、不加咖啡液
的话，理论上是能得到一杯白酒风味厚奶吗？客服的
回答是肯定的，“但目前只提供制作完成的饮品”。

4
茅台酒是如何加进去的？
一瓶一瓶盯着加进去

茅台和瑞幸的联名款咖啡“酱香拿铁”热，也引发
了消费者对原料商的关注。今日白酒风味厚奶供应
商——宁夏塞尚乳业有限公司董事长闫建国透露，在
厚奶生产过程中，茅台酒厂押运来价值3000万元的
茅台，并派人盯着一瓶瓶加进原料中，又将瓶子运走。

闫建国介绍，要把茅台酒加入到厚奶中并不简
单，厚乳的生产是工厂通过膜处理的方式，把牛奶中
的蛋白保留，牛奶中的活性物质依然留存，而茅台酒
的酒精和牛奶会产生反应，如何解决这一反应是生产
的难点之一；另一方面，酒精对于包材也有腐蚀性，还
克服了这一难点。

而对于外界对白酒风味厚奶中是否含有茅台酒
的疑问，闫建国表示，在加工前茅台酒厂派人押运来
价值3000万的飞天茅台酒，并且派人在塞尚的工厂
盯着一瓶一瓶加入原料中，最后还将瓶子集体运走，
非常严格。

公开资料显示，宁夏塞尚乳业有限公司创立于
2010年3月，是一家专注于蛋白粉、稀奶油、奶酪和
特色奶制品领域的科技型深加工企业，2018年曾获
雀巢中国战略融资，2021年和2022年分别获得博裕
资本的B轮和头头是道的C轮融资，也是乳品深加工
领域的独角兽企业。

5
为何推出“酱香拿铁”？

白酒要和年轻人“交朋友”

事实上，关于推出含酒饮品的消息，贵州茅台董
事长丁雄军早有“剧透”。在今年5月举行的茅台冰
淇淋一周年庆活动上，茅台集团董事长丁雄军表示，
将建立产品矩阵，夯实产品基础。其中便包括加大研
发酒心巧克力、含酒饮品、棒支、软冰等，建立不同类
型、不同价位、特色显著的产品矩阵。

2022年5月，茅台与蒙牛联合出品含茅台酒的
冰淇淋，在今年举办的茅台冰淇淋一周年庆活动上，
丁雄军对外公布了茅台冰淇淋上市一周年的成绩
单：截至今年5月28日，茅台冰淇淋累计销量近千
万杯，已经成长为茅台产业生态中具有代表性的前
沿产品。

冰淇淋是众多酒企跨界的第一站，在茅台冰淇淋
之前，泸州老窖、江小白、古越龙山先后试水，联名冰
淇淋界元老蒙牛与新贵钟薛高推出酒味冰淇淋。茅
台冰淇淋上市之后，则有更多的酒企紧随其后，纷纷
研发出白酒冰淇淋。

而对于跨界咖啡，茅台也并非首家。此前，早有
五粮液和永璞咖啡跨界合作，开了一家酒咖，推出了
两款联名酒咖。2022年，泸州老窖还直接在成都开
了一家咖啡店，兼卖咖啡与酒。

除了咖啡，还有企业选择跨界新式茶饮试图更贴
近年轻消费群体。2020年，泸州老窖曾与茶百道推
出联名奶茶“醉步上道”。

茅台和瑞幸的联名款，刚一推出，就
刷爆了各大社交网络平台。

“美酒加咖啡，我只要喝一杯……”这
首曾经广为传唱的歌谣，如今照进了现
实。9月4日，瑞幸咖啡与贵州茅台推出
的联名咖啡“酱香拿铁”正式上市，在全国
所有瑞幸咖啡店均可购买。美酒+咖啡是
什么味道？能否受到消费者的欢迎？

先是跨界雪糕，再是跨界咖啡，酒企们打着怎样
的算盘？

今年上半年，贵州茅台依然稳坐白酒股“一哥”之
位。财报数据显示，报告期内，公司实现营收695.76
亿元，同比增长20.76%；净利润359.80亿元，同比增长
20.76%。但是，即便业绩和股价多年保持高位，茅台
也时刻保持发力。

一直以来，白酒在消费者心里印着“商务”、“传
统”等标签，消费者以60、70后为主，而随着消费者年
轻化趋势，如何让年轻人打破对白酒的固有印象，让
白酒走进年轻消费群体，让白酒行业保持可持续的消
费能力，是白酒行业面临的一道“必答题”。

在茅台冰淇淋2023年度市场工作会上，丁雄军也
表示，“茅台冰淇淋并不是简单的消费商品，而是一个

战略级产品，是培育年轻消费者茅台酱香口感，推动
茅台品牌年轻化、时尚化的重要抓手。抓住年轻人，
就是抓住茅台的未来。”如此看来，以茅台为代表的一
众酒企的系列花式跨界操作也就不难理解了。

更需要注意的是，看似繁华的白酒行业背后，如
今贡献率最大的仍然是头部品牌，从各家发布的财报
也可看出，白酒行业的头部效应越发加剧。中国酒业
协会的数据显示，2021年，965家规模以上企业中，亏
损企业130家；2022年截至12月末，963家规模以上企
业中，亏损企业169家。亏损面由2021年末的13.47%
扩大到17.55%。面临产量下降、利润分化、库存困境
等挑战，头部酒企率先跨界转型，可以预见，处于更大
生存危机的第二甚至第三梯队的酒企，或将陆续跟随
…… 据上游新闻、第一财经

也有网友担忧喝了能不能开车

官方客服称，未成年人、孕妇、驾驶人员、
酒精过敏者不建议饮用。

困境凸显酒企加速转型


