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李佳琦直播带货翻车后续

花西子被调侃成计量单位
蜂花上架79元套餐走红

专家声音

李佳琦直播带货花西子眉笔怼网友事件还未平
息，在“79元眉笔到底贵不贵”“主播李佳琦反复道歉”
的舆论声中，国货蜂花再一次凭借“朴实无华”的商战

出圈，“连夜上架3款79元的洗护套餐”“只要0.12个花西子哦”
“回应到处捡箱子发货”等事件一度引发热议登上热搜。网友纷
纷感慨：“这真是朴实无华的商战。”

新计量单位：一花西子=79元

继一爽=208万之后，又有一个新计量单位出现了，它
就是花西子。不过不同于一爽=208万，一花西子=79元。

因为李佳琦直播带货花西子眉笔时怼网友，引发了关于
花西子究竟有多贵的讨论。有网友统计，花西子眉笔每克
980多元，可以买两克黄金。此外，据测算，花西子散粉按克
计算的话比香奈儿还贵。花西子散粉售价169元，净含量
8.5克，单价19.88元每克，而香奈儿散粉售价590元，净含量
30克，单价19.67元每克。不知不觉中，花西子成为新的计
量单位。有网友玩梗称：已知，一个花西子=79元，那么：月
薪3000元=38个花西子、月薪5000元=63个花西子、月薪
8000元=101个花西子。在社交平台上，有网友感叹：“花西
子是更适合我们打工人的计量单位”。不少网友把自己的经
历换算成为花西子，“今天外卖25元！吃了1/3花西子眉
笔！”“今天在家休息，可得0个花西子”“我一天的加班费是
0.64花西子”“我中午喝奶茶花了0.23个花西子”……

值得一提的是，众多品牌也纷纷在社交媒体玩梗，拿自
家产品换算成花西子。有网友评论：商战贴脸开大，趁你病
要你命。

蜂花79元套餐出圈“捡”粉5万

9月11日晚，在李佳琦直播翻车后，蜂花抖音直播间立
马上架了三套79元的套餐，均为一瓶洗发水加两瓶护发素
的套餐，洗发水含量为 750ml 或 600ml，护发素含量为
1L。“只要0.12个花西子哦！”蜂花抖音直播间还不忘调侃，
同样是79元，花西子只有3支0.08g的眉笔，而蜂花却有整
整3大瓶洗发产品！此举被众多网友调侃“走在吃瓜一
线”。出人意料的是，这几款套餐当晚卖爆。

当晚，蜂花抖音直播间除79元套餐外，还售卖了一款
75元的洗发水套餐，但直播间网友不停留言喊话，要求改价
79元，“改79元，上车，不差4块”，“改价79元，最近涨工资，
我要买79的。”

蝉妈妈数据显示，9月11日，蜂花三款79元套餐有一
份销量为 5000套-7500 套，另外两份销量为 2500 套-
5000套。当天销量最高的商品为75元的蜂花防脱固发洗
发水套餐，销量为1万-2.5万件。从过往直播数据来看，蜂
花这次热度有了显著提升。

8月至今，蜂花在抖音的官网直播间大部分观看人次都
在20万以内，9月11日，蜂花直播间的观看量飙升至425.6
万人次。有意思的是，蜂花在抖音官方旗舰店账号透露，他
们在这一晚上“捡”了5万多粉丝。网友纷纷感叹：“这真是
朴实无华的商战，这泼天的富贵终于轮到你了。”

蜂花回应“快递箱都是捡来的”

在“中国人不坑中国人”平价和实惠越来越讨喜的当
下，蜂花再一次凭借“朴实无华”的商战出圈。有网友调侃，
蜂花近期目标是搞垮花西子，继承纸箱子，这个梗说的是蜂
花发货的纸箱子。

一直以来，蜂花给大众的印象便是超高的性价比，在热

搜话题下，网友纷纷晒出
实证，称蜂花的快递箱都
用的别家商品牌子。从网
友评论和晒的买家秀来看，
蜂花产品的快递箱有其他牌
子的牙膏盒、上海硫磺皂的箱
子，以及七度空间卫生巾的箱
子。有网友称有人说发过来的箱子
是坏的，蜂花客服还在底下回复:“不会呀，我捡到的时候还
好好的”。“蜂花公司是不是有个部门专门捡纸箱的啊？”对
于网友的疑问，蜂花在直播间调侃称：“箱子都是花花捡来
的，没有偷也没有抢哦！”

虽然蜂花有捡箱子的嫌疑，但不少网友认为蜂花“主打
一个勤俭持家”。有网友表示：“只要蜂花不涨价，我可以帮
他一起捡纸箱。”还有网友表示，“蜂花是真正的国货，根本
掏不起李佳琦的坑位费。”有网友建议蜂花升级包装和快递
箱，但蜂花的客服回复似乎在“哭穷”：“这些都要花钱吧！
我们其实本来就很廉价哟，真的没钱升级包装啦。”

老国货品牌蜂花频频上热搜

企查查显示，蜂花品牌所属公司为上海蜂花日用品有
限公司，成立于1985年，是一家集研发、生产于一体的洗护
发专业企业，实际控制人为顾锦文。自成立以来，公司就一
直坚持低调、平价策略，最初蜂花护发素的定价仅为3元/
瓶，成为“一代人的记忆”。20世纪90年代初，蜂花销售额
即达到5亿元之多。

然而，随着宝洁、联合利华等外资日化巨头先后进军中
国市场，蜂花的市场份额被大幅挤压，但凭借性价比优势依
然在一众洗护品牌中表现亮眼。2021年8月，蜂花正式入
驻抖音，市场上充斥着两种声音，一种是对于老牌国货的欢
迎，另一种是质疑蜂花与时代脱节，尤其是包装，显得老土。

或许正是因为定价亲民，蜂花一直不缺话题，近年来频
频登上热搜榜。2021年，蜂花护发素发布新品，有网友吐
槽其包装设计难看，“像洗洁精”，而且“嫌弃”公司售价低。
对此，蜂花解释“卖得便宜是因为产品定位是大众消费”，并
表示10年仅涨2元，未来也不会因为火了就涨价。随后事
件发酵，甚至被传出“将倒闭”的传闻，蜂花官方随即辟谣，
很多网友霸气“护盘”，表示不准蜂花倒闭，“为了蜂花不倒
闭也是拼了”由此登上热搜。

2022年5月17日，网传蜂花老板亲自直播，并含泪表
示蜂花不是杂牌，一直受外资企业打压，37年无违规，10年
来仅仅涨价2元钱，又一次将蜂花推上热搜。次日晚间，蜂
花直播间涌入16万人，和平时仅有几千人的观看量相比，
一夜之间暴涨几十倍。不过，蜂花官方微博随后辟谣，称

“老板最近一直在忙碌复工复产的事情，暂无时间直播”。
近日，日本核污染水排海后，引发消费者对各类产品原

料的担心，有网友向蜂花发问“你们家有日本原料吗”，让评
论区再度沸腾，蜂花因为被粉丝调侃“穷到用不起日本原
料”再度出圈。

据南方都市报、证券时报、九派新闻、中新经纬等

蜂花“哭穷”
让国人“破防”

创立于20世纪80年代的蜂花和大多
数老国货品牌一样，在许多人眼中是属于
被互联网遗忘的消费品牌。然而，近年来
它却频频进入年轻人的视野，话题度也不
断增加。

面对网友给出的升级包装和快递箱
等建议，蜂花给出“这个要花钱吧”“我们
其实本来就很廉价”“没有钱”等“哭穷”式
回复。这种“句句不谈穷，句句都是穷”的
表述方式让人“破防”，加深了一些消费者
对品牌的印象。在华东理工大学商学院
教授、中国高等院校市场学研究会执委会
CEO 景奉杰看来，蜂花频上热搜说明其
的确具有传播价值，包括通过“哭穷”、示
弱博取的同情和“国货情怀”。蜂花的国
货品牌身份，满足了消费者对国货复兴和
支持本土企业的情感诉求。此前其表示

“愿意领养大熊猫丫丫”不仅为品牌吸了
一波粉，还向公众展示了一个正向的品牌
价值观。

“老国货品牌自有其品质工艺精湛和
价值观正面的口碑，很多企业根据环境技
术和消费者的偏好变化，与时俱进地重新
定位和重塑形象。”景奉杰相信，很多老国
货品牌可以迎来新的“春天”。不过，只靠

“情怀消费”的红利是远远不够的。在景
奉杰看来，无论是过去那些老牌国企，或
者是现在的国货顶流，真正能让消费者买
单的还是品质。国货如果不以提升消费
者价值为目标，简单、庸俗化地进行以跨
圈、出圈为目的的花式营销，长远而言对
消费者和品牌都是伤害，“国货当自强，必
须传承与创新。如果‘倚老卖老’或‘以土
为荣’，最终都逃不脱被抛弃的命运。”“花西子事件”让蜂花迎来了它的春天

蜂花推出的79元套餐卖爆


