
据灯塔专业版数据，截至2月4日13时30分，
2025年春节档（1月28日—2月4日）上映新片总
票房（含点映及预售）突破90亿！创下新的历史纪

录。截至2月4日下午1点28分，2025年春节档总观影人次
突破1.76亿，超2024年春节档总观影人次，刷新中国影史春
节档观影人次纪录！《哪吒之魔童闹海》《唐探1900》《封神第
二部：战火西岐》分列春节档票房榜前三位。

此外，2025年中国电影市场累计票
房超北美票房成绩，位列全球第一。

今年春节档电影市场为何
如此火热，取得票房口碑双丰
收？是否能为中国电影产业打
上一针强心剂？
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——从类型看，今年春节档
影片丰富多元。

囊括了喜剧、动画、悬疑、神
话、动作、武侠等不同题材，给观众
提供了较大选择空间，且新片中有
多部是系列电影续作。

例如，《哪吒之魔童闹海》是2019
年上映的《哪吒之魔童降世》的续作，前
作票房超50亿元；《封神第二部：战火
西岐》是2023年暑期上映的《封神第一
部：朝歌风云》续作，第一部票房超26
亿元。而《唐探1900》和《熊出没·重启
未来》则分别为“唐探”系列和“熊出没”系
列的第4部和第11部电影。

较强的IP效应和辨识度，让春节档影
片在上映前就积累了好口碑和受众基
础。早在1月19日，春节档新片开启预售
首日，票房便迅速破亿元，刷新我国影史
春节档预售最快破亿纪录。

——从内容看，今年春节档影片与节日
氛围高度契合。

分析春节档影片情节和表达，《哪吒之
魔童闹海》《唐探1900》具有浓厚喜剧色彩，
《封神第二部：战火
西岐》展现对家园
的守护，《蛟龙行
动》传递家国情
怀，《射雕英雄传：
侠之大者》再现侠
义江湖……这些主
题与共享温暖情
感、寄托美好愿望的
春节相适配，带动观众
走进影院，观看“家”的
故事，感受喜庆团圆的氛围。

——从票房走势看，影片质量依然
是吸引观众的关键。

春节档关注度高，口碑发酵快。纵
观该档期历年来票房走势，谁能通过高
质量创作赢得观众口碑，谁就更能获得
亮眼的票房成绩。

今年春节档，《哪吒之魔童闹海》自上映
首日起，便位列档期票房首位。主创团队五
年磨一剑，精心打磨剧情和特效。片中既有
对人物立体细腻的描摹，也有宏大的动画场
面和精彩的视听语言，对于自我认同、价值
实现、亲情友情等多元主题的呈现，引发观
众广泛共情共鸣。影片票房连续多日逆跌，
也带动档期热度不断攀升。

北京师范大学艺术与传媒学院教授周
星认为，“传统神话、武侠故事蕴含着民族精
神，唤起浓烈的民族情感。‘中国风’带动票
房节节攀升背后，是文化自信的彰显。春节
档实现开门红，折射观众对电影艺术的美好
期待。繁荣的电影市场需要百花齐放，行业
在充分释放IP红利的同时，也要勇于走出
舒适区，紧跟时代脚步，创作更多原创精品，
满足不同观众的多元需求。”

综合央视新闻、新华社

要说今年春节档的最大赢家，
《哪吒之魔童闹海》当之无愧。截至
4日中午12点，上映仅6天半，票房
已经突破44亿元，已经进入中国
影史票房榜前八。灯塔AI票房
预测，《哪吒之魔童闹海》总票
房可能会突破70亿元，将超
越《长津湖》的57.75亿元，成
为中国影史票房榜第一。

该片已打破17项纪
录，甚至有影城一天排片
99场。豆瓣评分8.6，观
众评价“特效震撼”“剧
情流畅”“笑泪交织”。

影片也引发全平
台热议，观众从《哪
吒之魔童闹海》中看
到了什么，又是什么
触动了他们的内心
呢？

五年磨一剑
特效团队像国漫

“奥运村”

首先当然是影片
的视效。从裂空爪掀
起风云变色的震撼开

篇，到后续山崩地裂般的
激烈战斗场景，每一个精心打

磨的特效细节，都能看出视效制作团
队所下的功夫。无论是对哪吒神通的
展现，或是敖丙的御水绝技，都紧紧抓
住观众眼球。这些特效紧贴剧情，极大
地增强了观众的沉浸感与代入感。

据悉，比起前作《哪吒之魔童闹
海》整个故事更宏大，涵盖仙界、人
间、妖界的角色数量增大，特效镜头
超1900个，仅特效镜头就超过前作全

片镜头数量（1800多个）。
比如“洪流大战”这场戏

一个画面最多有2亿+角色，
突破创新“前所未见”的视
觉效果，挑战极难特效。
于千军万马中营造出
两军对垒、如同海浪
一 般 翻 涌 的 质
感。这是由一个
个真实角色构成
的“智能海浪”，
远看如海浪近看
如交战，因此无
法套用现实海浪

的自然解算。每一
个活生生的人物都

是浪花里的一滴水，容
不下一点偷懒。
而在整体洪流轨迹的设

计上，设计师们从中国传统美
学当中汲取灵感，无论是海洋

里游弋的鱼群，山里、国画
里漂浮的烟云痕迹，天上鸟
群迁徙的轨迹都化作洪流
的一部份，共同呈现出东方
审美独有的韵律感。

此次《哪吒之魔童闹

海》五年的制作过程不是闭门造车，
更像一个开放的国漫“奥运村”。作
为国内顶级的动画项目，吸引了国内
优秀的动画人才集结、共同奋斗，不
断挑战制作极限。

角色性格丰富
令人大呼错怪了申公豹

第二是影片塑造的性格丰富的
人物。《哪吒之魔童闹海》真正做到了
没有一个人是小配角，每个人都有独
属于自己的成长线及高光。

随着电影热映，申公豹这一角色
令不少观众有所触动。看似邪恶的

“反派”申公豹，身上肩负着豹妖一族
全族的希望，却在阐教一次次的欺骗
与规训中被击碎。即使如此，他依然
选择在关键时刻以一敌万、抱着赴死
的决心拯救无辜，令无数网友大呼

“错怪了申公豹”。

反抗命运和规则
小爷是魔那又何如

除了画面的匠心独具，人物的重
重反转，影片也以当下的主题表达切
中人心。《哪吒之魔童降世》的“我命
由我不由天”的反叛，在《哪吒之魔童
闹海》中进一步升华，直接发出灵魂
拷问“谁区分了魔和仙，魔和仙又有
什么区别”。

而影片中诸多角色努力改变命
运、却活在权势阴影之下的命运，也
让观众共情。

豆瓣网友“居无间”评论道，“内
核上不止于对命运不公的反抗，与不
公斗争的不再只是哪吒，还有困于既
定约束下退无可退的许多小人物。
当个体变成群体后，对个人命运的刻
画变为对时代命运的洞察，这种主题
上的升华让影片更有回味。”

另一位豆瓣网友“Ber_雪碧”也
有同感，“打破了对哪吒闹海神话传
说的既定想象，为故事塑造了符合时
代的全新内核。第一部讲打破宿命，
第二部是推翻规则，善恶无关种族，
申公豹有自己的坚守与珍视，仙人有
私心。跳出陈规，就会发现新的‘真
相’。即便全世界挡在面前，也不要
忘了那个心中有火、想与世界斗上一
斗的自己。面上是魔童闹海，暗含的
却是整个时代命题，细细品，其中有
千滋百味的情感共振。”

据潮新闻

《哪吒之魔童闹海》彻
底火了，“谷子经济”是指基

于二次元文化衍生出来的周边
商 品 经 济 。“ 谷 子 ”是 英 文

“Goods”的音译，指的是这些衍生商
品，包括徽章、卡片、挂件等也被带
火。据悉，泡泡玛特推出的“《哪吒
之魔童闹海》天生羁绊系列”手办
盲盒受到热捧，线上已售罄，线下
也几乎买不到；万代南梦宫也推出
了相关产品，其线上商城也显示售罄
或无现货。

线上，“《哪吒之魔童闹海》天生
羁绊系列”确如网友所说，已经买不
到。记者查询了泡泡玛特微信小程

序、淘宝旗舰店、京东自营旗舰店，均
显示售罄或者无现货。泡泡玛特微
信小程序显示“商品已售罄，疯狂补
货中”“预售提醒：预计2025年 4月
20日00点起开始发货”；京东自营旗
舰店则显示，预计5月5日才能发货。

线下，记者在成都走访了泡泡玛
特太古里店、IFS店、万象城店、银泰
城店，店员均告诉“线上线下都已售
罄”，还有店员说：“哪吒盲盒上周五
上架，才上两天就全部售罄了。”记者
随后又咨询了位于上海的泡泡玛特
全球旗舰店和位于北京的王府井
APM店，店员均告诉记者“已售罄”。

据红星新闻

《哪吒2》带火盲盒手办
网友直呼“根本买不到”

突破90亿元
1.76亿人次
位列全球第一

今年电影
春节档缘何
如此火热？

有影院一天排片99场，已破17项影史纪录

《哪吒之魔童闹海》凭什么让人共情

2月3日，观众走进辽宁省沈阳市
一家影城准备观看影片。 新华社发


