
排名 中文名 上映年份 人民币（亿）

11 阿凡达 2009 212.01
22 复仇者联盟4：终局之战 2019 203
33 阿凡达：水之道 2022 168.25
44 泰坦尼克号 1997 164.23
55 星球大战7：原力觉醒 2015 150.2
66 复仇者联盟3：无限战争 2018 148.83
77 蜘蛛侠：英雄无归 2021 141.6
88 头脑特工队2 2024 123.19
99 侏罗纪世界 2015 121.21
1010 狮子王 2019 120.52
1111 复仇者联盟 2012 110.26
1212 速度与激情7 2015 109.88
1313 壮志凌云2：独行侠 2022 108.46
1414 冰雪奇缘2 2019 105.41
1515 芭比 2023 104.93
1616 复仇者联盟2：奥创纪元 2015 101.88
1717 哪吒之魔童闹海 2025 101.28
1818 超级马力欧兄弟大电影 2023 98.68
1919 黑豹 2018 97.89
2020 哈利·波特与死亡圣器（下） 2011 97.35
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1月29日 4.88亿

1月30日 9.68亿

1月31日 15.87亿

2月1日 23.19亿

2月2日 31.32亿

2月3日 39.76亿

2月4日 48.43亿

2月5日 54.93亿

2月6日 60.79亿

2月7日 66.21亿

2月8日 72.41亿

2月9日 80.02亿

2月10日 84.84亿

2月11日 89.66亿

2月12日 94.97亿

2月13日 101.28亿

目标
“我们要看看自己的极限在哪儿”

《哪吒2》出品人、光线传媒董事长
王长田仍然记得，当编剧兼导演饺子第
一次把剧本放在面前时，自己的那份惊
讶，甚至错愕。

“剧本里面描述的场景，制作规模和
难度都是前所未见的。”王长田说，“第一
是我们能不能做到、中国的动画工业能
不能做到；第二是投入多少资金、花多长
时间才能做到。”

《哪吒2》创造了一个比第一部更宏大
的世界观。从内容的复杂程度来看，敖丙
和哪吒的关系，太乙真人和元始天尊的
关系，以及申公豹一家、东海龙王一家的
故事……这些都让故事变得更饱满。

《哪吒2》的角色数量是第一部的3
倍，影片里所有人物背后都有非常丰富
的人物小传和故事。“每一个角色我都很
在乎。创作之初就树立了这种观点，要
打破成见，每个角色都得非常鲜活，有自
己的生命、故事和历程。”饺子说，“我们
一开始的目标，就是尽量设定自己完不
成的目标。先设定一个高目标，然后再
拼命去完成。”

长达5年的创作开始了。“每一部作品
都要当成自己的最后一部作品去创作。”饺
子的这句话成为主创团队打磨作品的座
右铭，所有人都拼尽全力、突破极限。

超期一年半，追加大量人力，王长田
坦言，信任来自对导演的了解，“饺子是
一个要求非常高的导演，他的压力首先
来自他给自己设定的标准和要求。他涉
猎很广，了解观众对动画电影的需求，能
够把生活中领悟到的或看到的东西融进
作品，比如四川人特有的幽默感。”

对此，饺子的回应是：“我们要看看
自己的极限在哪儿，这也是动画的想象
力之所在，必须给观众看没看过的东西，
不然没有新鲜感。”

死磕
“只有尊重观众，观众才会尊重你”

《哪吒2》的制作，集合138家动画公
司、4000余名工作人员。参与其中的创
作者形容：“中国动画人闻声而动，从各
地赶来，就像是参加动画界的奥运会。”

“这么多国内优秀的动画人才选择加
入，首先是因为热爱，希望看到好作品的
出现，其次是因为‘哪吒’IP已被广泛认
可。他们愿意把自己的时间和精力浇筑
在这部作品中，对动画人而言，这是一件
挺热血、幸福的事情。”制片人刘文章说。

“导演对创作的态度专注而纯粹，我
们的合作伙伴和同事们也都认可。”刘文
章回忆，“在这个过程中，他会给自己设
定很多目标，然后再逐个攻克，一
点点‘死磕’。”

在整个创作过程

里，团队首要解决的是创意。刘文章说：
“为此我们花了很多时间在效果研发上：
既要美，又要实现剧作诉求，还得解决制
作难度。很多镜头完全找不到参考，只
能自己磨，这是创新必经的过程，当然周
期也会被拉长。当效果确定了之后，再
去生产内容，解决技术问题。”

饺子认为，做好作品必须打磨，时间
是省不了的，“原先，我心目当中大概有
一个范围，可能3年差不多能做出来，但
做到后面就刹不住车了。大家都希望精
益求精，把自己手里的工作做到极致。”

饺子说，为了保证人物形象准确、画
面细节完整，全片70%以上的戏份他都
自己演过一遍。经过导演的演绎，动画
师能更精准地捕捉表演的层次感。

片中，无量仙翁喝完甘露后皱了皱
眉头，这个动作看似平平无奇，实则增加
了紧张氛围，让观众误以为无量仙翁尝
出了破绽。这个细节的灵感就来自饺子
的表演。饺子介绍，一开始的呈现是直
来直去的，没有喜感。无量仙翁被捉弄
还不自知，这样的细节既让观众一笑，又
能在逻辑上自洽，让人物更出彩。

影片的视觉特效赢得观众点赞。不
少业内人士表示，该片的特效水平不仅
代表了中国动画电影特效的最高水平，
甚至可以比肩世界一流水准。

谈及该片视效的创作宗旨，执行制
片人刘潘说：“既要真实，又要有形式上
的美感，同时这些特效设定必须有创意、
有创新，最重要的是满足故事要求。”

饺子说：“电影不是拍给导演看的，
是拍给观众看的。只有尊重观众，观众
才会尊重你。”

提升
“观众一直和我们在一起共同成长”

5年前，《哪吒1》用口碑证明了中国
动画电影的实力，“哪吒”系列成为中国
动画电影的重要IP。

“5年来，观众一直都和我们有互
动。这让我们感到，观众一直和我们在
一起，我们在共同成长。”刘文章说。

《哪吒2》中出现了3对父子关系：李
靖和哪吒、敖光和敖丙，以及申正道和申
公豹、申小豹。3对关系看似都是讲父
子情，却呈现着3个不同的侧面，在情感
表达上得到很大的提升。“影片的情感角
度有父子情、母子情、兄弟情、师徒情等，
每种情感又是由多组人物关系共同来表
达的。”王长田说，这样设定可以辐射更
大规模的观众。

为了让不同年龄段的观众都能产生

共鸣，影片全面打磨角色关系，从不同层
面增进观众的共情。年轻人喜爱影片张
扬个性的主题、炫酷的视效，中年人会代
入申公豹的情感割舍，老年人则可能从
敖光、李靖身上获得共鸣。

源自传统的故事取材，立足当下的
内容创新，《哪吒2》亦满足了观众对传
统题材现代表达的需求。

目前，《哪吒2》观影人次已破2亿，
许多观众“二刷”“三刷”，直呼看不够。
也有一些观众被其热度吸引，第一次走进
影院。“《哪吒2》把一些原本不进电影院的
观众拉进了电影院。比起电影票房，我觉
得观影人次重要得多，这才是中国电影将
来拥有‘大舞台’的基础。”王长田说。

“我看了好多遍，每一次都能发现一
些巧思，被导演惊喜到。”王长田举例说，
导演设置了很多铺垫，有的可能就是一
个眼神、一个小动作，为剧情发展留下线
索，“这也是很多观众会去反复观看的原
因，每次都有新发现。”

“我相信这次的成功对电影创作会
有很大启发——没有不好的市场，只有
不好的产品。”王长田说，《哪吒2》的成
功是坚持“长期主义”的胜利。

期许
“永远没真正的新高度，只有更好”

从几年前开始，国产动画电影悄然
崛起。从《西游记之大圣归来》到《大鱼
海棠》，从《姜子牙》到《深海》再到《长安
三万里》……一批优质动画电影呈现出
国产电影整体向前迈进的步伐。

“总体来讲，中国动画电影的制作水
准在国际上处在比较领先的地位，当然，
还不够稳定。稳定，指的是每一年都会有
作品出来，而且不止一个，保持在比较高
的水准，这个现在还做不到。”王长田说。

面对国产动画电影发展的现状，导
演饺子保持着清醒：“我们只能努力做到
自己的最好。永远都没有真正的新高
度，只有更好。”

“不管从内容题材、表现形式，还是
价值观等各方面因素来看，动画电影都
具有比真人电影更大的国际传播优势。”
王长田对中国动画电影“走出去”充满期
待，希望以《哪吒2》为代表的中国动画
电影能像《黑神话：悟空》等产品一样，担
当起中国文化海外传播的重任。

饺子也相信：“总有一天，中国动画
电影里会诞生出一些新的玩意、新的内
涵、新的灵魂，让全世界都能够来欣赏
它。” 据人民日报

国产动画何以迎来“沸腾时刻”
“若前方无路，我便踏出一条路！”《哪吒之

魔童闹海》的台词，不仅点燃了观众的热情，也
映照出中国动画电影打破桎梏的决心。

又何止哪吒。从游戏界一只“猴子”横空出
世，到人工智能应用全球瞩目，今天的创新生态
频频迎来“沸腾时刻”。唯有与时代价值同构共
生，与年轻群体同频共振，科技文化创意产品才
能涌动鲜活的生命力。讲好创新的故事，离不
开年轻而活跃的创作者、从业者。电影中的哪
吒与现实社会里的年轻人，在跨越时空的维度
共鸣共情，很多观众看完电影后直奔手办店购
买周边，网友在线催申公豹、石矶娘娘等IP周
边补货。好作品应该给观众带来精神力量，引
发对价值的思考，进而在更深层次激发人们对
文化主体性的高度认同和情感共鸣。

电影是具有民族特征的文化产品，也是一种
国际通行的视听语言，优质动画电影正在成为中
华文化出海的一张“高颜值”名片。哪吒的火爆带
来了启示：以传统底蕴凝神，以创新表达塑声，以优
质内容共鸣，新大众文艺才能更有精气神地讲好
中国故事。期待更多国产动画彰显文化自信和创
新表达，继续带给我们惊喜。 据人民日报

从《哪吒2》看“中国风”的全球表达
中国动画以科技为笔，饱蘸五千年文明的

浓墨，书写出兼具民族性与世界性的故事。在
技术与艺术的珠联璧合中，在文化自信与科技
进步的相互激荡中，世界看到了一幅既原汁原
味、又好玩好看的中国文化新图景。

《哪吒2》以及之前爆火的游戏《黑神话：悟
空》都是将中国传统神话故事以全新的叙事方
式、国际化的美术风格呈现给观众。通过对经
典形象的现代化塑造，使得中国文化受到全球
观众和玩家的追捧。

“哪吒”和“悟空”携手，向世界人民展示了
独具魅力的中华文化元素。这类作品所构建的
新范式，颠覆了好莱坞的“文化猎奇”逻辑，也鼓
励各文化主体重新审视挖掘自身传统，自信地
营造百花齐放、文明互鉴的新图景。

当“哪吒”脚踏风火轮冲出国门时，他承载
的不仅是角色的命运转折，更是一个古老文明
在数字时代的新生。从《黑神话：悟空》到《哪吒
2》，从虚幻引擎到动态水墨，中国正以“科技+
文化”的双螺旋基因，深度参与全球文化格局的
重构。这不仅是产业的崛起，更是文明对话的

启航——在这里，混天绫舞动的是东方
美学的韵律，而风火轮燃烧的是

人类对创新的永恒渴望。
据新华社

据网络平台数据（灯塔专业版），
截至2月13日19时11分，电影《哪吒
之魔童闹海》（简称《哪吒2》）的票房
（含预售及海外票房）已突破100亿元，
创造了全球单一电影市场最高票房纪
录！它也成为中国影史首部票房破
100亿元的电影，跻身全球动画电影票
房榜前三，全球影史票房榜第17。

目 前 ，《哪 吒 2》是 全 球 影 史
TOP50 中唯一的中国电影，也是全
球动画电影TOP10中唯一的非好莱
坞动画电影！

另据网络平台数据（灯塔专业
版），截至2月13日14时43分，电影

《哪吒之魔童闹海》观影人次破2亿，成
为中国影史首部观影人次破2亿电影！

据悉，影片自2月13日起在澳大
利亚、新西兰、斐济、巴布亚新几内亚
上映，2月14日起登陆美国、加拿大
各大院线，影片将在北美700家影院
上映，打破中国国产影片在北美的开
画纪录。

百亿传奇已成，下一步，吒儿还
会创造怎样的奇迹？我们一起期待！

排名 中文名 上映年份 人民币（亿）

11 头脑特工队2 2024年 123.19
22 冰雪奇缘2 2019年 105.41
33 哪吒之魔童闹海 2025年 101.28
44 超级马力欧兄弟大电影 2023年 98.68
55 冰雪奇缘 2014年 94.73
66 超人总动员2 2018年 90.15
77 小黄人大眼萌 2015年 84.07
88 玩具总动员4 2019年 77.86
99 玩具总动员3 2010年 77.39
1010 海洋奇缘2 2024年 75.24
1111 神偷奶爸3 2017年 75.03
1212 海底总动员2：多莉去哪儿 2016年 74.63
1313 疯狂动物城 2016年 74.36
1414 狮子王 1995年 71.00
1515 神偷奶爸2 2014年 70.39

（数据来源：猫眼专业版）

全球动画电影票房榜前十五
（截至2025年2月13日24时）

《哪吒2》
“登顶”之路

神话

《《哪吒哪吒22》》一步步破纪录一步步破纪录

（数据来源：
灯塔专业版、
猫眼专业版）

○2月3日（上映6天）
登顶2025年全球票房榜票房第一

○2月4日（上映7天）
成为内地影史总票房破40亿速度榜第1名

○2月5日（上映8天）
成为内地影史总票房破 50 亿速度榜第 1
名，超越《哪吒之魔童降世》成为内地影史
动画片票房榜第1名

○2月6日13时
超越《长津湖》57.75亿元票房成绩，位列中
国电影票房总榜榜首

○2月7日21时
突破 67.922 亿，超过《星球大战：原力觉
醒》，成为全球影史单一市场票房榜TOP1

○2月9日
超《战狼 2》1.59 亿人次成绩，登顶中国影
史观影人次榜

○2月10日
进入全球影史票房榜前 30 名，是前 30 名
影片中唯一非好莱坞影片

○2月12日17时
冲入全球动画电影票房榜TOP4

○2月13日19时11分
总票房突破100亿元，成为中国影史首部
票房破100亿电影

《哪吒之魔童闹海》举行悉尼首映礼

人民日报专访《哪吒2》主创，解锁成功密码——

“死磕”到底，是中国动画电影不断崛起的缩影
今年电影春节档，《哪吒之魔童闹海》（以下简称《哪吒2》）燃动银幕，实现票房收入和

观众口碑双丰收。
据国家电影专资办官网数据，截至2月12日22时，《哪吒2》票房已超过94.81亿

元。该影片雄踞全球单一市场、中国影史、中国动画电影票房榜首，票房即将突破百亿
元。中国电影观众满意度调查显示，该影片满意度为87.3分，为近两年春节档观众“最满意影片”。

角色数量是第一部的3倍，特效镜头近2000个、超过第一部镜头总和，主创团队4000余人，片
尾出现了近140家中国动画公司……《哪吒2》成功的背后是创作团队“我命由我不由天”的“死磕”
到底，也是中国动画电影不断崛起的缩影。

哪吒封神

观众在成都一家影院观影


