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《哪吒2》撬动的“市场蛋糕”有多大？

不仅创造了票房奇迹，它背后还有千亿衍生品的潜在价值

财富志

新闻延伸

文旅方面，《哪吒2》的影响力同样不可小觑。在
影片的带动下，不少与哪吒相关的景区景点也迎来旅
游热，掀起了“跟着哪吒去旅游”的打卡热潮。在《哪吒
2》影片中，一口四川方言的太乙真人、说着天津方言的
陈塘关百姓，这样的设计不仅给角色增添了许多幽默
感，也让观众感受到了更浓厚的地域文化氛围。

四川宜宾，传说中哪吒出生地“陈塘关”以及“大战
龙太子”的龙脊石都在此地。如今，宜宾有哪吒行宫、哪
吒欢乐世界等景点。数据显示，2月上旬，宜宾在某旅游
出行平台的搜索量环比增长225%，翠屏山景区凭借哪
吒行宫等主题景点，成为热门打卡地，日均游客人数已
达4000人。从正月初四至今，哪吒行宫累计接待游客
已超过6万人次，较往年同期增长了300%。

距离宜宾翠屏山大约400公里的绵阳江油乾元
山，则流传着太乙真人在此得道飞升的传说。景区内
的金光洞、哪吒肉身坟、哪吒点将台、哪吒庙等同样迎
来了大量游客，此外，在广汉三星堆博物馆，也迎来扎
堆围观结界兽原型的“哪吒迷”。都江堰青城山作为二
郎神杨戬的“老家”，近日热度也在不断攀升。

天津陈塘庄此前一直有“陈塘关”的地名，还流传
着“哪吒闹海”的传说。《哪吒2》中，陈塘关百姓和龙宫
将士的角色使用天津方言配音，也让《哪吒2》和天津
的联系更加紧密。天津文旅趁热打铁，推出了多条“哪
吒”主题体验线路，客流量增加了近30%。

携程旅游此前数据显示，《哪吒2》电影上映两周
以来，天津的旅游订单同比增长超20%，四川江油的旅
游订单同比增长约30%，与电影相关的天池公园、汉中
天师堂等景区搜索热度同比增长均超过四成。

“哪吒热”给文旅带来了泼天流量，但如何将这种
短期效应变为长效流量，从而带动可持续的文旅消费，
也给各地文旅部门提出了新课题。中国旅游研究院长
江旅游研究基地首席专家、重庆市政府旅游发展高级
顾问罗兹柏教授认为，如何接住流量、保住流量、持续
流量，更重要的是需要借助《哪吒》的热门文化现象，引
导当地展示出地域、区域文化的魅力。通过地域特色
窗口效应，让当地文旅资源故事化、场景化、娱乐化、休
闲化，从而带动相关地域的旅游经济持续发展。另外，
文旅要持续融合发展，需交通、住宿、餐饮、娱乐等多个
要素支撑，提升可进入性和便捷性，同时还需提高旅游
的服务质量和水平。

新重庆-上游新闻记者 李坐廷

近日，随着《哪吒2》爆火，不少网友发现
网上出现多个疑似假冒饺子导演的账号。这
些账号主要以“饺子导演”“饺子（杨宇）”之类
的名字命名，使用导演本人照片或者魔童哪
吒图片当头像，发布“饺子导演正式入驻某某
平台”“杨宇小号，感谢支持”之类的信息。一
些账号粉丝量一度飙升至数十万，并挂出了
商品链接。目前，相关视频平台已查处 400
余个高仿号。

这些假冒账号进行带货的行为，侵犯饺
子导演的哪些合法权益？

北京德和衡律师事务所高级合伙人马丽
红律师表示，这些仿冒账号使用“饺子”“饺子
导演”“饺子(杨宇)”之类的名字，冒充饺子导
演，属于盗用、假冒他人姓名的行为，侵犯了
饺子导演的姓名权；其次，仿冒账号未经饺子
导演同意，使用其照片作为头像，在一定程度
上侵犯了饺子导演的肖像权；此外，这些仿冒
账号未经授权使用、传播《哪吒》系列电影的
片段、海报等，也侵犯了该影视作品的著作
权。而且，这些仿冒账号利用饺子导演的名
气“吸粉”，让其粉丝误以为是饺子导演在带
货而购买商品，这也从某种程度上侵犯了饺
子导演潜在的财产权益。

马丽红律师建议饺子导演，首先需要保
存这些假冒账号的相关信息、带货内容等证
据。证据搜集完毕可以向短视频平台投诉，
要求封号。还可以向市场监管部门举报虚假
宣传和不正当竞争行为，必要时可起诉假冒
账号的运营者，要求其停止侵权、赔偿损失，
此外，若涉及诈骗等犯罪行为，可及时向公安
机关报案。 据法治日报

2 月 19
日，据猫眼专
业版数据，电

影《哪吒2》总票房（含
点映、预售、港澳台及
海外票房）已突破137
亿元。记者梳理发现，
这部现象级国漫影片
不仅创造了票房奇迹，
更以其强大的IP效应，
带动了相关影视、金
融、文旅等多个产业的
蓬勃发展。比如，《哪
吒2》官方正版手办在
阿里鱼、造点新货的众
筹已超 3100 万元；光
线传媒作为电影主要
出品和发行方，股价也
上演一路“狂飙”；与哪
吒相关的景区景点也
迎来旅游热……“像
《哪吒》这种百亿票房
收入的影片，它背后有
千亿衍生品的潜在价
值。如果能把这部分
充分做好，中国电影产
业的成熟和发展壮大
将更加辉煌，成绩更加
斐然。”华夏电影市场
拓展部副经理刘莉莎
这样告诉记者。

《哪吒2》不仅荣登全球动画票房榜第一名，这部
现象级国漫影片以其强大的IP效应，还撬动了百亿级
市场，更带动了影视、消费及其周边产业链的发展。
据不完全统计，截至目前，与《哪吒2》联动的品牌已超
20个，包括蒙牛、卡游、泡泡玛特、荣耀、长城汽车、兔
头妈妈等，合作形式涵盖品牌联名、线上品牌推广
等。“哪吒”也不负众望，展现出了其惊人的“带货”能
力。某电商平台数据显示，上映10天《哪吒2》在单一
线上消费渠道带动联名款销售已超1200万元。

此外，《哪吒2》也撬动了相关IP消费衍生品市
场，部分周边产品卖至脱销。记者发现，在天猫，盲盒
热销榜排名前三的盲盒玩具均为哪吒手办周边。其
中，泡泡玛特哪吒手办盲盒销售量突破10万件，但目
前商品显示为“预售”，现在买都是6月30日前才能
发货。

有专业机构预测，《哪吒2》的总票房有望冲刺
150亿元，进入全球票房榜前5指日可待。重庆UME
影城品宣王兴认为，《哪吒2》的成功，掀起了国漫崛起
的浪潮。对中国电影制作最直接的影响就是，动画产
业制作迎来了一个新的春天。王兴预测，《哪吒2》将
带动整个动画产业的发展，未来可能会有更多从业者
加入这个行业，包括动漫爱好者乃至专业技术人才，
他们的涌入将共同推动中国动画产业创作出更高质
量的作品。“放眼全球，它也是一个突破。在动画电影
市场，不再是好莱坞一家独大了。”王兴说，在整个电
影市场，好莱坞的地位也有所撬动，中国电影的崛起
打破了原有电影市场的格局。随着中国电影整体质
量的提高，中国电影也会越来越国际化。以后，讲述
中国老百姓的故事，包括讲述中国传统神话故事的电
影，可能也会越来越多。

在电影市场，如果说《哪吒2》撬动了
100亿级市场，那么在资本市场，《哪吒2》
则撬动了千亿级的市场。《哪吒2》创造的票
房奇迹直接推升了参与方的市场价值，光
线传媒作为电影主要出品方和发行方，股
价也上演一路“狂飙”。

《哪吒2》于大年初一（1 月 29 日）起在
中国大陆地区公映，上映后口碑不断提升，
蛇年春节后首个股市交易日（2 月 5 日）光
线传媒开盘即涨停。2月14日，光线传媒
再度涨停，走出8天6（涨停）板的暴涨行
情。1月27日是春节假期前的最后一个交
易日，记者粗略计算，从1月27日至2月17

日最高点，光线传媒涨幅超过了300%。光
线传媒的股价在1月27日收盘价为9.53
元，到2月17日，其股价一度涨至最高点
41.68元，涨幅超过了300%。这段时间内，
光线传媒市值从约280亿元增长到超过
1200亿元，市值增长了约920亿元。

与此同时，《哪吒2》的“吸金效应”持续外
溢，带动影视行业发行出品、院线排片等相关
上市公司股价上涨，中证影视主题指数近一
月上涨25.15%。此外，公募也是“隐形赢
家”。据Wind数据，截至2024年末，20家公
募公司旗下的35只公募基金重仓持有光线
传媒，持股总市值超过10亿元。持仓前三的

基金净值节后均伴随光线传媒的股价飙升而
同步上涨，复权单位净值涨幅均超10%。

对此，华龙证券投资顾问赵海宏表示，
光线传媒近期的大幅拉升的确是受到了高
票房所带来的利好刺激，但二级市场股价从
目前的情况看，也极大地透支了预期。在
17日出现高位剧烈震荡后，他认为短期资
金出现较大分歧，在股价大幅上涨后获利盘
累计巨大，会给个股盘面带来很大抛压，大
概率光线传媒将进入高位震荡阶段。有业
内人士表示，光线传媒的“哪吒利好效应”或
许已接近尾声，想要真正站稳千亿市值，需
要更多的爆款影视作品支撑估值。

撬动100亿级电影消费市场

背后A股公司市值暴涨近千亿元

掀起“跟着哪吒去旅游”热潮
假冒账号甚至还带货
饺子导演权益被侵犯
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影迷在成都天府长岛数字文创园哪吒形象雕塑前合影

观众展示在成都一影院换取的《哪吒2》海报


