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相同的一款感冒药
医保药店为啥更贵
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“不比不知道，一比吓一跳。”杭州
的张先生在药店购买感冒药时发现，
同一款药，药店卖35元，而外卖平台只
需11.3元。有消费者告诉记者，在一些
定点零售药店购药时，药价不仅高于
医院，甚至比电商平台贵两到三倍。

深阅读

小伙儿搬砖9年
攒下200万元
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90后何吉林是名搬砖工。他靠扛
楼、搬砖、砌墙，9年攒下200万元，引起众
多网友关注。“在我们这行，只要拼命干，
这个收入很正常。”何吉林说，他一天最
多能搬2000多块砖，挣八九百元。

特约

09

版

李可染“有君堂”
得名于江北磐溪

李可染，中国现代著名画家、美术
教育家。李可染一生有6个斋名堂号，
其中一个叫“有君堂”。这个斋名前后
用了 41 年，足见他对此斋名的喜爱。
说起这个斋名的由来，背后还有一个
特别的故事。

“中国共产党的故事——习近平新时代中国特色
社会主义思想在重庆的实践”专题宣介会举行

今日天气 中心城区 阵雨转阴天 20℃～26℃
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景美、人和、业兴
重庆建设30个美丽宜居示范乡镇
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1 商品消费升级工程
聚焦加力实施消费品以旧换新、加快推进内外贸

一体化发展和加大巴渝特色商品培育力度，将通过接
续实施汽车、家电、家居以旧换新政策，搭建外贸优品
内销渠道和平台，培育“渝伴礼”必购必带品牌等举
措，稳定扩大重点商品消费，丰富地域特色消费供
给。2025年，重庆将组织“外贸优品中华行”系列活动
10场以上，累计培育200家以上内外贸一体化协同发
展试点示范企业。

2 服务消费扩容工程
围绕增强住餐消费质量、提升商业服务品质、促

进文旅消费融合、提振体育服务消费、扩大开放服务
消费五个方面，提出培育一批名菜、名宴、名厨、名店、
名企、名街和名节，建成市级15分钟商业服务圈30个
等目标，并在打造“美食主题电影+美食品鉴”新模

式、举办国际国内户外运动品牌赛事活动、参与制修
订首发经济评价指南等方向积极探索，持续扩大重庆
服务消费影响力。

3 新型消费培育工程
涵盖首发经济、电子商务、特色消费、绿色经济、

免税保税经济、数智消费6个领域，将在首发中心打
造、农村电商创品创效、商文旅体健深度融合等方面
培育多元化的消费新增长点，提升重庆的消费国际知
名度和影响力。根据《实施方案》，2025年，重庆力争
举办各类首发活动100场以上、新招引品质首店300
家以上；网络零售额增速高于8%。

4 消费载体提质工程
着眼于消费新地标、新场景、新空间以及城乡消

费新体系，不仅大力推进城市品质商圈建设和特色商
业街区更新打造，发展“+消费”新业态、新模式，加快
亮相中環万象城等消费新地标，打造便捷舒适“15分
钟商业服务圈”，还将高质量完成县域商业“三年行
动”计划，构建联通内外、贯通城乡、对接产销、高效顺
畅的现代商贸流通体系。

5 消费活动赋能工程
以高标准、高质量、高水平发力展会活动、促销

活动、重点活动。2025年，重庆将支持举办中国摩
博会、华夏家博会、国际车展、消费品博览会等消费
类展会40场以上。同时，通过全域开展四季主题促
销活动，策划举办中国国际消费中心城市(重庆)精
品消费月、中国(重庆)国际消费节、“不夜重庆”生活
节等重点节庆活动，持续做靓“爱尚重庆 渝悦消

费”活动品牌。

6 商贸主体提能工程
将重点开展“渝商名企”

培育壮大、“渝城万企”提质
改造、“渝贸微企”发展孵
化、“万店云集”电商孵化

4项行动，依托建立完善重
点商贸企业培育库、引导电

商企业做优做强“升限入统”、
开展“渝系列”直播电商基地认定

等管理机制和培育服务的提质升
级，力争2025年新培育商贸限额以上

单 位 2000 个 ，年 度 新 增 网 络 店 铺
10000家以上。

今要闻 02版

扩消费“六大工程”
激活消费增量空间

近日，重庆印发《2025年重庆市扩
消费“六大工程”实施方案》（以下简称
《实施方案》），并发布2025年实施扩消

费重点政策清单、出台扩消费重点文件清单、开
展扩消费重点活动清单“三张清单”，重磅加码国
际消费中心培育建设。

《实施方案》以国际消费中心城市培育建设为
引领，以实施商品消费升级、服务消费扩容、新型
消费培育、消费载体提质、消费活动赋能和商贸
主体提能“六大工程”、25条举措为重点，整合资
源，全域联动，力争2025年全市社会消费品零售
总额增速达5%、高于全国平均水平；商业增加值
增速6%以上、高于全市GDP增速。

重庆将以实施“六大工程”
为建设支点，激活消费增量空
间，持续增强消费吸聚力、资源
配置力、创新引领力、品质支撑

力，撬动消费市场全面升级，在国际
消费中心城市建设的“关键年”交出高分
答卷。 新重庆-重庆晨报记者 廖平
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