
定了！重庆文旅宣传品牌口号——

雄奇山水 新韵重庆
书博会逛展攻略

关键词：雄奇山水
发布会上，管洪对“雄奇山水 新

韵重庆”进行了解读。
雄奇山水，浑然天成。重庆集大城

市、大农村、大山区、大库区于一体，是
中西部地区唯一的直辖市、长江上游地
区经济中心、国家中心城市，也是中国
最大的城市和世界超大城市，有雄阔的
长江三峡、奇丽的武陵风光，重庆城在
山中、山在城中，半城山水、满城灯火、
独具魅力。

雄奇山水，秀美如画。重庆拥有
国家5A级旅游景区12家，成功创建
武陵山区（渝东南）土家族苗族文化生
态保护区，渝东北五里坡成为世界自
然遗产地。同时，重庆坚持“共抓大保
护、不搞大开发”，一江碧水向东流，两
岸青山相对出，长江干流水质长年保
持Ⅱ类并持续优化，全市森林覆盖率
达到55%以上。

雄奇山水，人文厚重。3000年江
州城、800年重庆府、100年解放碑，孕
育了厚重的巴渝文化、三峡文化、抗战
文化、革命文化、统战文化和移民文
化。巴蔓子将军“刎首留城”忠肝义
胆。刘伯承、聂荣臻、杨闇公、赵世炎等
先辈以赤子之心寻求救国真理，江竹
筠、王朴等英烈用如磐信仰浇铸红岩精
神。这里既有“轻舟已过万重山”的豪
迈，又有“思君不见下渝州”的牵挂，还
有“曾经沧海难为水”的浪漫。

雄奇山水，享誉全球。重庆被誉为
“8D魔幻”城市，独特的山水颜值、城市
景观、美食文化，吸引了全球目光，
2024年海外网络传播力排名全国城市
第四，2025城市网络形象指数排名全
国第三。重庆用实招宠粉，全力优化旅
游环境，在全国率先实施“魅力重庆”无
人机灯光秀常态化展演，11787架无人
机创吉尼斯世界纪录，现场观演人数累
计超过400万人，全网累计阅读量超
30亿次。

关键词：新韵重庆
管洪随后对“新韵重庆”进行了

解读。
新韵重庆，活力迸发。重庆围绕做

实“两大定位”、发挥“三个作用”，奋力
谱写中国式现代化重庆篇章，展现出高
质量发展的蓬勃生机。2024年，重庆
地区生产总值迈上3.2万亿元大关，成
为名副其实的全国智能网联新能源汽
车之都、全球闻名的“摩托之都”“笔电
之都”。重庆全力优化营商环境，努力
建设内陆开放综合枢纽，现代化新重庆

正在吸引全球的目光。
新韵重庆，改革奋进。重庆主动融

入国家战略，系统谋划推进“六区一高
地”建设，成渝地区双城经济圈建设加
速推进，建成投用三级数字化城市运行
和治理中心，数字经济增加值占GDP
比重突破45%。“三攻坚一盘活”国资
国企改革实现新突破，累计盘活资产超
千亿元。涉企涉民“一件事一次办”，让
数据多跑路，让企业、让群众少跑腿。

新韵重庆，民生为大。重庆认真践
行“中国式现代化，民生为大”理念，突
出数字赋能和“大综合一体化”，积极探
索超大城市现代化治理新路子，大力建
设山城步道、口袋公园等，加力打造

“15分钟高品质生活服务圈”，民众出
行更加方便，社区服务更加温馨，城市
文脉更好传承，市民的获得感、幸福感、
安全感和认同感大幅提升。

新韵重庆，近悦远来。重庆提炼的
“坚韧、忠勇、开放、争先”的城市精神得
到市民的高度认同，正在成为投资“洼
地”、兴业“高地”、旅游“热地”。今年4
月，“甲亢哥”来渝直播，海外全网总观
看量突破9718万人次，海内外总阅读
量超12亿次。今年8月美国篮球巨
星、著名的“三分王”库里也将来渝。

关键词：统筹推广
“接下来，我们还将从三个维度，统

筹做好‘雄奇山水 新韵重庆’重庆文
旅宣传品牌口号的推广工作。”在回答
记者提问时，管洪表示，重庆将从做好
全媒体矩阵联动推介、多形态产品聚合
传播、统筹把握宣传节奏三个方面发力
做好宣传推广，让重庆文旅宣传品牌口
号深入人心、家喻户晓、口口相传、耳熟
能详。

市文化和旅游发展委员会主任高
琳也表示，今年1~6月，全市共接待国
内游客2.35亿人次、同比增长8.6%，实
现国内游客花费2507亿元、同比增长
11.9%；接待入境游客92.3万人次、同
比增长77.2%。

高琳说，“下一步，我们将从打造旅
游精品、构建文化标识、激发消费活力、
提升服务效能和优化市场环境五个维
度协同发力，不断推动重庆文化旅游高
质量发展。”

“‘雄奇山水 新韵重庆’是重庆文
旅发展的新定位新要求新期待。山的
坚韧奠定城市沉稳的底气，水的灵动滋
养城市创新的活力，新的时代赋予城市
光荣的使命，韵的魅力造就城市美好的
未来。‘雄奇山水 新韵重庆’，每一步
都是山水，每一眼都有新韵。重庆为你
停留，我们在重庆等你！”管洪说。

第 33 届全国
图书交易博览会将
于 7月 25日至 28
日在重庆举办。展
览怎么逛？
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重庆文旅宣传品牌口号
是如何诞生的

“雄奇山水 新韵重庆”这
一文旅宣传品牌口号是如何诞
生的？发布会上，市文旅委主
任高琳进行了介绍。

高琳介绍，重庆是一座具
有厚重山水底色的历史文化名
城，自然之美与人文之美交相
辉映，拥有文字记载的历史达
3000 多年，在这里汇聚了长江
三峡、大足石刻等众多世界级
山水人文奇观，是世界上独一
无二的山水城立体交融的超大
城市。2024 年，重庆入选游客
满意十佳城市，同时也入选年
度微博最具国际影响力入境游
城市。

为更好全面展示和系统推
介重庆城市和文化旅游形象，
聚焦突出重庆辨识度、提升社
会传播力，综合运用媒体宣传、
网络征集、线下互动和专家研
讨等多种方式，着力提升重庆
文旅宣传品牌口号征集的覆盖
面和参与度。

2024 年 12 月，重庆发布征
集启事，引起各界广泛关注，各
级媒体面向国内外全面征集，
迅速掀起投稿热潮。同时联
合全市 27 家重点 5A、4A 景区
开展网络投票、推出有奖征集
等方式，累计吸引超过 350 万
人次积极参与，共计收到作品
10 万余条，社会公众反响热
烈。从投稿和创作的高频词
来看，“重庆”占比超 70%、“山
水”占比超过42%，体现了重庆
山水与城市共生、历史与现代
交融、主人与客人共享的独特
气质，是重庆整体文旅形象的
重要支撑要素。

随后重庆加大宣传，广泛
运用微信、抖音、微博等新媒体
平台全方位宣推，并邀请中央
媒体推出专题报道，市属媒体
通过开设专栏开展宣传推介，
组织全市170 多家旅游景区景
点、重要商圈联动宣传，并结合

“璀璨重庆”“5·19”中国旅游日
等主题活动融合宣传，全网传
播量超过2亿次，微博热搜单日
话题阅读量超千万次。

通过本次征集活动推出的
重庆文旅宣传品牌口号，对于
精准定位重庆文化旅游形象，
更好展示重庆独特的自然禀赋
和人文气质必将起到积极的重
要作用。

上游新闻-重庆晨报记
者 杨圣泉

相关新闻7月21日上午，重庆文旅宣传品牌口号新闻发布会在市新闻发布中
心举行。“雄奇山水 新韵重庆”正式成为重庆文旅宣传品牌口号。

去年12月起，市委宣传部、市文化和旅游发展委员会组织开展了重
庆文旅宣传品牌口号征集活动，致力创作、提炼、筛选出具有强大感染力、
亲和力、辨识度、传播力的文旅宣传品牌口号。

市委宣传部副部长（主持日常工作）、市电影局局长管洪表示：“经广
泛征集、充分研讨，我们将‘雄奇山水 新韵重庆’作为我市文旅宣传品牌
口号。这8个字既体现了重庆的城市特色，又彰显了重庆的独特气质，提
炼精准、言简义丰、朗朗上口，具有很强的重庆辨识度。”

李子坝李子坝，，游客展示重庆折扇留影成为游客展示重庆折扇留影成为““标配标配””。。 据上游新闻-重庆晨报


