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在持续推进培育建设工作上，我市将新培育一批“江崖街洞
天”消费新场景，新建设一批便捷舒适的“15分钟商业服务圈”，增
强品质消费承载力和吸附力。章勇武介绍，下一步，我们将紧紧围
绕建设“立足国内、辐射周边、面向世界的具有全球影响力、美誉度
的国际消费中心城市”谋篇布局、统筹推进。重点做好以下工作：

第一，将“引育结合”加快集聚高端消费资源。持续加强政策
引领，大力发展“首发经济”，引育国际知名品牌和全球优质服务，
促进高品质消费资源集聚。依托重庆产业优势，进一步做强消费
品工业，聚力培育地域消费品牌，提质消费供给。持续提升会展能
级，拓展西洽会等国际展会功能，培育陆海新通道国际合作论坛、
中新金融峰会等特色会议，既加强以会招商，又促进高端消费群体
积聚，不断厚植消费基础。

第二，将“融合创新”打造巴渝特色消费名片。加强工作统
筹，深化商文旅体消费深度融合，持续做靓“不夜重庆”“山水
旅游”“美食之都”“生态康养”“户外运动”“文化消费”等服
务消费品牌，拓展发展“老字号”“非遗产品”“渝伴礼”等
特色消费品牌，清单化招引“世界名品”，提质消费新
供给。

第三，将“对标国际”构建品质多元消费载
体。科学编制商业空间规划，构建清晰的多元
消费场景体系，推动解放碑——朝天门、观音
桥提质创建世界知名商圈，尽快建成中環万
象城、寸滩国际新城等消费新地标，新培育
一批“江崖街洞天”消费新场景，新建设一批
便捷舒适的“15分钟商业服务圈”，增强品质
消费承载力和吸附力。

第四，将“优化提升”营造近悦远来消费
环境。依托中欧班列、西部陆海新通道等优
势，发挥“五型”国家物流枢纽作用，增开更多国
际航线，提升入境人员来渝便利度和全球消费品
中转集散水平。实施国际化消费环境建设行动，大力
推进离境退税、入境支付便利化、双语标识改造等工作，强
化诚信经营和消费者权益保护，营造“安心、放心、舒心”消
费环境。统筹开展“渝悦消费·全域全季消费潮”系列活动，
持续举办国际消费节、不夜重庆生活节、成渝
双城消费节等重点活动，集聚品质商品
和服务资源惠民促销，全域营造
浓厚的消费氛围。

深入实施消费品牌拓展行动，全
面提升重庆消费“国际范”品质能级

重庆首店数量跻身全国前四

“漫步于重庆城市街头，会发现，
可供选购的品牌商品日益多元。”章勇
武介绍，重庆因产业而兴、因时尚而
红。近年来，重庆深入实施消费品牌
拓展行动，全面提升重庆消费“国际
范”品质能级。

聚力发展“首发经济”，打造城市
营销大秀场，吸引国际名品优品来渝
首发新品、首开新店。截至目前，累计
引进国际国内知名品牌超2200个；今
年上半年引进品牌首店数量跻身全国
前四。

聚力发展“品牌经济”。发挥重庆
产业优势，打造具有全国影响力的汽
车品牌，持续开展“渝车出海”专项行
动，培育“汽车消费第一城”。2024年，

“重庆造”汽车出口额增长超过30%。
聚力发展“文化经济”。以“渝派匠

心”老字号、非遗为魂，打造“渝伴礼”品
牌，围绕“重庆味道、重庆艺创、重庆精
造”三大品类，携手谭木匠、荣昌陶、大
足石雕等60余款特色产品“抱团发展”

“焕发新生”，2024年老字号、非遗年营
业收入已突破1000亿元。

提升重庆美食美誉度，升级“舌尖
上的巴渝味道”

去年餐饮收入突破2000亿元

“穿梭于重庆大街小巷，会发现，
地域特色美食和世界各地美食四溢飘
香。”

重庆以独具特色的美食享誉世
界，“中国火锅之都”名扬海外。近年
来，重庆加快完善餐饮消费产业链，增
强餐饮企业竞争力，提升重庆美食美
誉度，升级“舌尖上的巴渝味道”。

塑好“重庆火锅”名片。实施火锅
产业高质量发展专项行动，建成要素
交易平台，编制火锅分等定级标准，组
织火锅美食文化节、重庆火锅全国行
等推广活动，推动德庄、刘一手等品牌
在20多个国家和地区开设分店近100
家，走出去发展，带动“重庆火锅”成为

“价值千亿”的行业。
讲好“渝味 360 碗”故事。实施

“渝味360碗”培育专项行动，评出荣
昌卤鹅等头碗菜43道、特色菜360道，
建设体验店182个、示范店38个、旗舰
店9个、美食街区6个，培育中国开州·
厨师之乡、中国綦江·北渡鱼等28个
美食地标城市，绘制了“渝味”美食地
图。荟聚国际美食精华。

实施品质餐饮扩容专项行动，打
造国际友城美食聚集区，2024年5家
餐厅入选“2024黑珍珠餐厅指南”，95
家入选大众点评“必吃榜”，入选数量
居全国第四。2024年餐饮收入突破
2000亿元，增长18.7%。

结合城市更新，打造“山城风范”
消费新载体

年均接待游客超5亿人次

“行走在商业街区和热门打卡点，
会发现，漂洋过海而来的入境朋友越
来越多。”

重庆依江而生、筑山而城，山水灵
动孕育了独一无二的自然景观。近年
来，重庆突出“山城”“江城”“桥都”城
市名片，打造具有国际化、多元化、特
色化消费版图。编绘了“巴渝韵味”的
诗和远方，为世界各地游客提供富有
山水韵味的“畅游体验”。结合城市更
新，打造“山城风范”消费新载体。

推动解放碑——朝天门、观音桥
等打造世界知名商圈，建成超100个

“江崖街洞天”消费新场景。兼具“国
际范、巴渝味”的品质消费载体集聚
力、吸附力进一步提升。洪崖洞临崖
商业体、李子坝轨道穿楼等消费场景
成为八方游客 citywalk 的“心仪之
地”，年均接待游客超5亿人次，处于全
国顶流水平。

突出自然禀赋，塑造“山水颜值”消
费新走廊，打造“不夜重庆”“山水旅游”
等消费名片。发布夜购、夜玩、夜味、夜
养、夜赏“五夜”消费地图，推出大足石
刻·世界遗产线、壮美长江·诗画山河线
等融合线路，重庆已连续四年蝉联“中
国十大夜经济影响力城市”榜首。

注重川渝联动，培育“巴蜀特色”
消费大市场。推进富有巴蜀特色国际

消费目的地建设。促进成渝地区240
小时过境免签政策无障碍融合，共建

“成渝入境消费友好型商圈”，推广“宽
洪（宽窄巷子和洪崖洞）大量”“资足
（资阳市和大足区）常乐”等区域消费
联动模式，推出十条入境旅游线，举办

“成渝双城消费节”“巴山蜀水·运动川
渝”等主题节庆活动。持续擦亮“蜀里
安逸·渝悦消费”品牌。今年上半年，
通过240小时过境免签“渝进蓉出”

“蓉进渝出”的旅客增长近1倍。

为培育建设国际消费中心城市融
入了“开放”基因

全市离境退税商店超200家

“沉浸于重庆城市之间，会发现，城
市消费环境的国际化水平越来越优。”

重庆是一座开放包容的城市，自
由贸易试验区、中新互联互通项目、服
务业扩大开放综合试点等重大国家战
略在这里集聚。为培育建设国际消费
中心城市融入了“开放”基因。

近年来，重庆以建设国际消费环
境标杆城市为目标，畅通道、优环境、
强服务，对标打造国际一流消费生态。

着力畅通枢纽，实现“链接全
球”。深入落实共建“一带一路”全球
发展倡议等国家战略。发挥中欧班
列、西部陆海新通道、长江黄金水道通
道效能，通过陆上和海上丝绸之路高
效联通世界，与全球224个国家和地
区建立经贸往来，物流网络通达全球
127个国家（地区）的560个港口，吸引
322家世界500强企业在渝发展。

着力优化服务，实现“畅行无
忧”。打造“入境无忧支付”服务体系，
开展离境退税“即买即退”服务试点，
提升签证、通关便利化水平。培育多
语种支付服务场景，让入境游客感受
宾至如归的服务体验。截至目前，全
市离境退税商店达到208家，其中“即
买即退”商店新增7家、总数达到10
家；退税商品销售额、退税金额均同比
增长接近5倍，重点商圈和景区外卡受
理覆盖率超90%。

着力浓厚氛围，实现“近悦远
来”。以“爱尚重庆·渝悦消费”为主
题，统筹举办促销活动2000多场次，
融合推出“跟着演出‘趣’消费”“跟着
赛事去旅行”等系列活动，开展“机遇
中国·品牌重庆”等全球宣传推广行
动，建立“重庆国际会客厅”，重庆海
外网络曝光量超 43.9 亿人次，位列

“中国城市国际传播影响力”榜单第
五位。

“今年上半年，全市接待国内游客
人次同比增长8.6%，国内游客花费同比
增长11.9%；接待入境游客人次同比增
长 77.2%，入境游客花费同比增长
90.2%。”市文化旅游委党委委员、副主
任朱茂表示，文旅消费已成为国际消费
中心城市的重要引擎。

近年来，我市紧抓优化入境政策和
消费环境等政策利好，多措并举推动入
境旅游发展形势持续向好。

首先是擦亮世界文旅名片，用独特
魅力引客入渝。

重塑“两江四岸”山水都市风貌，串
联解放碑、观音桥、磁器口等热门商圈、
景区，积极创建世界级旅游景区和度假
区，着力提升三峡游轮、两江游船品质，
美国有线电视新闻网（CNN）以《中国

“赛博朋克之城”：多维空间令人惊叹》
为题报道重庆吸引全球游客。

其次是用足各项政策利好，以便利
环境留客消费。

携手交通、口岸等部门完善国际
（地区）客运航线，打造“快进慢游”交

通网，境外游客来渝“四通八达”；
联合公安、边检等部门全国首创

“入境游口岸团体旅游签一
网通办”，推行智慧旅检

和“一抵即住”等服务，2024年旅游团
队数和接待游客数均实现“双百增长”；
会同银行、外事等部门实现重点文旅场
所外卡 POS 机和外币兑换点“全覆
盖”，建成江北机场入境人员综合服务
中心，加强从业人员培训，开展旅游市
场专项整治，让游客“体验舒心、消费放
心”。

第三是丰富消费场景供给，靠多元
体验促客消费。

开展“重庆好礼”特色商品优选，
鼓励和引导热门文旅场所店铺备案成
为离境退税商店，开发潮玩、研学、工
业、文娱、乡村等主题线路产品，成功
举办第十届重庆文旅惠民消费季等活
动千余场，紧抓“甲亢哥”重庆行、库里
重庆行等活动促进商体旅深度融合，
推动“网红流量”变“经济增量”“城市
能量”。

接下来，市文化旅游委将实施文旅
“爆款”产品培育、景区度假区强基焕
新、入境旅游综合服务提升等工程，推
进旅游发展环境更加优化，供给更加丰
富，服务更加完善，体验更加愉悦，让更
多海内外游客“爱上重庆、购物重庆”，
为国际消费中心城市建设贡献新的文
旅力量。

上半年接待入境游客同比增长77.2%

相关新闻

近年来，重庆积极承办WTT重庆冠军赛、“一带一路”田径邀
请赛等重大赛事，通过发展赛事经济、提质体育消费，促进国际消
费中心城市建设“融合创新”。市体育局一级巡视员杨贵山在会上
介绍了相关成效。

首先，在打造体育消费新场景，满足体育消费新需求方面。
市体育局以培育建设国际消费中心城市为中心，以体育消费

新需求为导向，以各级各类体育赛事活动为载体，指导各区县积极
开展“跟着赛事去旅行”暨“体育赛事进景区、进街区、进商圈”和

“乐享精彩赛事寻味中华美食”“健康消费”“购在中国”等主题的体
育赛事促消费活动，今年上半年，全市开展体育促消费活动179场
次，间接拉动消费29亿元。

其次，增加体育消费新供给，激活大型赛事消费新活力。
充分释放赛事经济的乘数效应、融合效应、带动效应，世预赛

期间，市体育局指导中心城区开展体育赛事促消费活动142场，引
流542万人次，间接拉动消费23亿元；2025重庆马拉松期间，举
办第三届重马消费月，推出近100场内容丰富、形式多样的消费活
动，参与商家超过2000家，发放体育惠民消费券上千万元，接待游
客511万人次，拉动消费36亿元，同比增长5.71%；刀郎演唱会期
间，指导巴南区开展体育赛事促消费活动12场次，引流40万人
次，间接拉动消费超2亿元。

第三，打造体育消费新业态，赛事经济取得新进展。
以建设高质量户外运动目的地为抓手，指导各区县结合优

良的自然禀赋，广泛开展山地户外运动、水上运动、冰雪运动、
航空运动、自驾及房车露营、虚拟运动，创新体育消费新业态，
积极培育户外经济、冰雪经
济、低空经济和数字体育经
济，将其打造成为新的经济增
长点。今年上半年，全市举办
区县级以上体育赛事共 789
场次，176万人次参赛，3亿人
次通过线上和线下观赛，间接
拉动消费达117亿元。

接下来，市体育局将重点
从赛事供给和消费场景两个方
面持续发力，推动体育消费和
赛事经济取得新成效。

本组稿件由上游财经-重
庆晨报记者 廖平 采写

179场体育活动间接拉动消费29亿元

“渝伴礼”品牌
首发推广活动

九村烤脑花九村烤脑花
两度登上两度登上《《天天向上天天向上》》

九龙坡区万象城
九龙坡区商务委供图九龙坡区商务委供图▶▶

重庆为世界游客提供富有山水韵味的畅游体验重庆为世界游客提供富有山水韵味的畅游体验 渝中区戴家巷，游客正在喝茶聊天，欣赏山城美景。 2025中国（重庆）国际消费节 重庆市商务委供图

◀“防空洞”火锅店
市国防动员办供图

▼荣昌卤鹅人气爆棚

年均接待游客超5亿人次
海外网络曝光43.9亿人次
重庆为何成中国“消费第一城”

“今年上半年，全市社零总额超8300亿元、增长4.5%，总量持续增长，成为中国‘消
费第一城’。”昨天，在重庆培育建设国际消费中心城市四周年新闻发布会上，重庆市商务
委党组书记、主任章勇武介绍，重庆自2021年获批培育建设国际消费中心城市以来，围
绕国际消费资源集聚地、国际消费创新引领地、国际特色消费目的地、国际消费环境标杆
地“四地”建设目标，推进商文旅体展深度融合。

这组数据背后，不仅映射出城市消费活力的持续迸发，更彰显了重庆作为西部消费
核心增长极的战略地位与实践成果。

记者梳理发现，重庆培育建设国际消费中心城市四周年的亮眼成绩，主要集中在四
个方面。

持续推进国际消费中心城市培育工作，重庆这样干——

新培育一批“江崖街洞天”消费新场景
新建设一批“15分钟商业服务圈”


