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从老外到老板

10 月 28 日，西部陆海新
通道汽车摩托车产业联盟在
重庆成立。消息传来时，欧弟

正辗转于杭州和江苏两地考察货源。得
知这一动态，他难掩喜悦——作为深耕重
庆的摩托车外贸从业者，他的海外市场
有了新盼头。

“太好了！重庆制造加上西部陆海新
通道的组合，不管是把摩托车卖到东南亚、
中亚，还是拓展拉美市场，都能更省成本、
更快到货，这对我们做外贸的来说，是非常
好的机会！”

这位对重庆产业动态格外关注的外
商，名叫Oguzhan Kaya，来自土耳其，
中文名叫“欧弟”。

结缘山城
开放势能的机遇牵引

11年前，怀揣“一天赚一百美金”梦
想的欧弟，远渡重洋来到中国西安学习
中文。本科毕业后，他曾回到土耳其尝
试创业。2017年，在认真研究中国的市
场现状后，他坚定了“回中国创业”的想
法。“起初，我的目光锁定在青岛、杭州这
两座机械外贸发展比较成熟的沿海城
市，但筹备过程并没有我想象的那么顺
利。”

“那时真的很迷茫，”欧弟回忆道：
“直到一位在重庆工作的土耳其朋友说
‘你来重庆看看吧，这里不一样’！”抱着
试一试的心态，他登上了飞往重庆的航
班。飞机降落前，透过舷窗看到的景象
让他至今难忘：“山脉起伏，两江交汇，楼
房层层叠叠，就像一座立体的魔幻城
市。”但真正让他下定决心的，是这座城
市的发展势能——彼时重庆正借着中欧
班列和西部陆海新通道的东风，从内陆
腹地迈向开放前沿，这让欧弟敏锐地察
觉到：“这座内陆城市里，或许藏着意想
不到的机遇。”

抱着这份期待，欧弟将首个创业项
目锁定在摩托车配件外贸。重庆素有

“摩托之都”的美誉，43家摩托车整车制
造企业、400余家零部件配套企业构成
的完整产业链，为他提供了天然土壤。
得益于重庆摩托车产业的发展，欧弟成
功地与在土耳其排名前三的一家摩托车
企业建立了合作关系，为了给客户找到

优质货源，重庆国际摩托车博览会成了
欧弟的年度“打卡点”。每届展会，他都
会带着需求清单逐一拜访厂商，“这里能
面对面考察产品、谈合作，非常方便。”站
在产业风口上，欧弟自豪地说：“我们目
前已经向土耳其、埃及、迪拜等国家的公
司出口过摩托车零件、原材料、工业机械
等商品，跟2018年相比，业绩整体上涨
了约50%。”

为了在竞争激烈的外贸行业里站稳
脚跟，欧弟不断扩展公司的外贸范围，

“西洽会”顺势成为欧弟拓展业务的重要
窗口。今年他就在展会上敲定了一批工
业车床订单，“会展设在重庆，在家门口
就能对接厂商，考察、交货都方便。”

创业初期的行政手续曾令欧弟犯
难，但政府的支持让他倍感温暖。市场
监管局的“一条龙”服务，让他不到一周
就拿到了营业执照；去年护照续签时，出
入境工作人员耐心帮他梳理材料，最终
顺利续签。“这些帮助让我在异乡感受到
温暖，也更坚信选重庆没错。”欧弟感慨
地说。

七年耕耘，欧弟的外贸版图早已遍
及十几个国家。欧弟事业的成长，正映
照了山城创业最真实的吸引力法则——
当开放、便捷的城市遇到实干、奋进的个
体，彼此成就便成了水到渠成的结果。

以心换心
山城拓业的暖意滋养

在重庆这座以“火热”著称的城市，
欧弟领悟到，比辣椒更炽热、比火锅更沸
腾的，是这里的人心。

2019年，欧弟和哥哥带着“把家乡
的味道带到这里”的心愿，在洪崖洞开起
了第一家土耳其冰淇淋店。异域面孔搭
配逗趣十足的冰淇淋表演，总能吸引不
少游客驻足。可没等生意再火一点，麻
烦就来了——房东变卦，要收回店面。

“我们刚投入大部分积蓄，客人也逐渐多
起来，这个时候搬走，损失太大了。”那个
炎热的下午，兄弟俩在店门前徘徊，汗水
浸透了衬衫。就在他们一筹莫展时，一
位同街小面店铺的重庆阿姨主动上前，
拉着他的手说：“娃儿莫慌，我帮你们找
地方！”这位后来被欧弟称作“干妈”的阿
姨，带着欧弟跑遍了附近的大小店铺，不
仅帮他们找到了新店面，还帮他们把租
金压低。欧弟就此与“干妈”结下了深厚
的情谊，春节期间，他们一起包饺子、话
家常，面粉沾满了围裙，笑声飘满了厨
房。

这一毫无功利的善意，是欧弟在重
庆收到的第一份沉甸甸的“热心”，这也
让他感叹，在这里学到的最重要的道理，
就是“朋友多，路越多”。而这种对“困境
中帮扶”的珍视，早已深深烙印在他的成
长里——童年家庭突遭破产的变故，让

他和哥哥过早体会到生活的窘迫，
也让他格外明白，迷茫无助时的一

句关心、一双援手，能带来
怎样的温暖与力量。

这份源于过往的领悟，如今
在重庆有了最真切的践行载体——欧弟
与哥哥开设的冰淇淋店，正是“困时相
扶”“以心换心”的生动诠释。他跟冰淇
淋店的员工说，要是遇到没钱的人来吃，
就免费给；他还常跟员工讲“让人快乐，
你得自己先快乐”。在这样的经营理念
感染下，欧弟的餐厅渐渐攒下了好口
碑。熟客进门会自然地打招呼，像见老
朋友一般；新客也被这份真诚打动，慢慢
成为常客。当他问起一个重庆家庭为何
每周都来时，对方一句简单的“是因为你
人好”，没有华丽的辞藻，却成了他在异
乡打拼最珍贵的肯定。

城市的开放营造了包容的大环境，
而欧弟“以心换心”的坚守，也持续为他
的事业赋能。个人的真诚与城市的胸怀
相契相容，共同将“人情”这项软实力，兑
现为可持续发展的商业底气。

他乡亦故乡
跨越七千公里的“心灵原乡”

事业的扎根与情谊的沉淀，让欧弟
对重庆的情感，早已从一份商业计划，变
成了家的归属。在他心中，重庆与故乡
阿达纳，是相隔七千公里却灵魂契合的

“心灵港湾”。
“美食、火热、耿直”，这是欧弟眼中

重庆与家乡最相似的地方。重庆火锅以
麻辣鲜香征服世界，阿达纳烤肉则凭焦
香浓郁享誉全球，一辣一香，皆是两地人
刻在骨子里的味觉符号。“第一次在重庆
吃火锅时，沸腾的红油让我想起了家乡
烤架上滋滋作响的烤肉。更相似的是那
种围坐在一起的热闹氛围！”“火热”是第
二个关键词，每到夏天，重庆与阿达纳都
很炎热，但这份“火热的熟悉”也成为令
欧弟心安的温度；更让欧弟倍感亲切的
是居民性格——重庆人直爽热辣，说话
办事不绕弯子，阿达纳人同样爽朗坦诚，
这份实在让他初到重庆便没了异乡感。

这份相似，也让欧弟远道而来的父
母对重庆生出了喜爱。第一次随他来到
重庆时，他们便被这里的生活气息所感
染——街道整洁、氛围亲和、夜色热闹，
处处都让他们感到新鲜和惊喜。“我爸妈
说，重庆比想象中更有活力、更舒服。”父
亲还曾半开玩笑地对他说：“下次什么时
候再带我回重庆的‘老家’？”

七年创业路，欧弟见证了重庆外贸
的加速发展。重庆海关公开数据显示，
从2018年到2024年，重庆市进出口总
值已从5222.6亿元增长至7154.2亿元，
同时，重庆对“一带一路”国家的贸易额
突破了3263亿元，欧弟便是这3000亿
贸易额当中的生动注脚。他盼着重庆能
多办像摩博会、西洽会这样的展会，让更
多中外商家在这里找到合作机会；他也
正积极筹划，希望借助已常态化运行的

中欧班列南通道，将重庆的机械产品提
前十天送达土耳其，并以更低的成本进
口食品原料，让山城百姓能以更亲民的
价格品尝到地道的土耳其风味。

如今站在自己的餐厅里，看着窗外
重庆的灯火，欧弟偶尔会想起2018年初
来乍到的那个春天。那时他还不知道，
这座立体的山城，会承载他的梦想，会让
他拥有第二个家。而未来，他还有更多
计划：把生意做得更大，让更多人了解土
耳其文化，告诉更多来重庆的外国人
——“这里机会很多，只要努力，就能找
到属于自己的天地。”
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