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生鲜灯禁令施行两年
还有摊贩用它为猪肉“美颜”吗
大多商超已整改 农贸市场仍有人使用

身边事

相关评论

实地探访：
商超合规到位
农贸市场仍有“红光”顽疾

12月16日上午，记者首先走进沙
坪坝三峡广场永辉超市。生鲜肉类区
内，猪肉、牛肉摊位均采用白色LED
冷光灯，灯光下，肉品的纹理、色泽清
晰自然，与真实状态别无二致。“禁令
出台后，我们就统一更换了灯具，现在
用的都是符合规定的白光照明。”肉类
区店员告诉记者，超市每月开展合规
培训，市场监管部门也会定期抽检，商
家不敢触碰红线。

随后，记者相继走访观音桥大融
城盒马鲜生、南岸区新世纪超市等多
家连锁商超，发现各店均已淘汰生鲜
灯，生鲜区普遍采用高显色性白光照
明。部分超市还在摊位醒目位置张贴

“无美颜照明 放心选购”提示，让消
费者一目了然。

然而，部分农贸市场的情况却截
然不同。在沙坪坝陈家湾菜市场，肉
类区被一片“紫红色光晕”笼罩。一处
标注“新鲜土猪肉”的摊位上，暗红色
的灯光将肉品映照得鲜红欲滴。

“这肉看着挺新鲜，怎么灯光这么
红？”记者以选购排骨为由询问摊主。

“灯亮堂，肉才好看，都是今早刚杀的，
绝对新鲜。”摊主一边麻利地剔骨，一
边答道。当记者提及生鲜灯禁令，摊
主眼神闪烁，辩称这是“普通红灯，不
犯法”。

旁边一家同样使用暖红灯的肉
摊老板直言，自己清楚禁令要求，但

“大家都用，我不用的话，肉看着没卖
相，肯定影响生意”。谈及是否担心
被查处，他坦言“市场摊位多，监管不
可能天天来，查到了再整改”。至于
不换灯的原因，他无奈表示：“现在生
意不好做，换灯还要额外花钱，能省
则省。”

正在选购猪肉的张女士向记者分
享避坑经验：“现在买肉，我都会让摊
主把肉拿到自然光下看一看，再用手
摸一摸质感，再也不单单相信灯光下
的样子了。”她曾因轻信“灯光美颜”买
到不新鲜的肉，如今消费时多了几分
警惕。市民张大爷则无奈吐槽：“菜市
场好多肉摊都用这种红灯，我们老年
人眼神不好，根本分不清肉的好坏，只
能认倒霉。”

记者随后走访两江新区、南岸区
等多个农贸市场，发现都存在类似现
象：有的摊位直接加装红色灯罩，有的
在白光灯罩内嵌入红色滤光片，更有
部分水果摊用紫色灯光照射苹果，让
果品看起来格外鲜亮诱人。这类违规
照明现象，在管理相对松散的街边生
鲜小店尤为突出。

线上探查：
“新国标”噱头暗藏猫腻
违规灯具月销数千

线下市场“生鲜灯”禁而未绝，
线上电商平台的违规销售更是暗流
涌动。

记者在多个电商平台搜索“生鲜
灯”关键词，发现大量相关商品仍在公
开售卖。一家淘宝店铺内，一款标注

“猪肉专用美颜灯”的商品月销量高达
2300+，售价从几十元到数百元不等。

值得警惕的是，不少商家在产品
详情页打起“擦边球”，赫然标注“新国
标”“符合市场监管规定”“食品销售专
用灯”等噱头，宣传语中还声称“专业
生鲜照明，还原食材本色”。

记者以肉摊经营者身份咨询店铺
客服：“这款灯用了会不会被市场监管
部门查处？”客服当即打包票，“放心
用！我们这是新国标款，平时用红白
混合光提鲜，遇到检查就调到全白光
模式，绝对没问题。”

当记者追问“新国标具体指什么
标准”时，客服却含糊其辞，“就是符
合最新规定的，很多商家都在买，从
没反馈过被查的问题。”另一家店铺
的客服更直接发来使用教程，“卖猪
肉建议选 75瓦红白光款，3个灯就
能照亮4平方米摊位，照出来的肉比
新鲜的还好看。”

记者注意到，线上售卖的“生鲜
灯”已形成细分品类——除了肉类专
用的红光灯，还有海鲜专用蓝光灯、熟
食专用暖光灯、蔬菜专用绿光灯等。
部分高端款式配备遥控器，支持10级
调光调色，宣传语中不乏“好灯光=好
生意”“无美颜不卖货”等极具诱导性
的表述。

更值得关注的是，记者在某电商
平台搜索“重庆 生鲜灯”发现，有
20余家本地灯具店提供线下配送服
务。其中一家店铺声称“可上门安
装，保证符合本地要求”，但当记者
进一步核实“本地要求”的具体内容
时，对方却以“到店详谈”为由挂断
了电话。

监管部门：
严查违规行为
呼吁消费者积极举报

针对记者调查发现的问题，重庆
市市场监督管理局相关负责人第一时
间作出回应。该负责人明确表示，电
商平台所谓“新国标”生鲜灯的说法，

完全不符合现行规定。
《食用农产品市场销售质量安全

监督管理办法》中，并未提及“生鲜灯”
及“新国标生鲜灯”的概念，目前也没
有针对此类灯具的专门国家标准，“生
鲜灯”只是民间通俗说法。判断商家
使用的照明设施是否违规，核心标准
是是否明显改变生鲜产品真实色泽、
误导消费者。

该负责人表示，两年来，重庆市场
监管部门始终保持高压整治态势，持
续强化对市场开办者和食用农产品经
营者的监督检查，督促其履行食品安
全主体责任。监管部门不仅向社会发
布禁止使用“生鲜灯”的提示函，还集
中曝光了一批典型违法案件。其中，
2024年 1月查处的大渡口区玖禾生
鲜超市案颇具警示意义——该超市因
拒不整改违规使用生鲜灯的行为，被
依法处以5000元罚款，相关案情被全
市通报。

“针对记者反映的情况，我们将立
即组织核查，一旦发现商家使用照明
设施误导消费者，将责令其限期整改，
并依法从严处罚。”该负责人表示，下
一步，监管部门将持续加大监督检查
力度，推动线上线下监管同频发力，切
实维护消费者合法权益。同时，呼吁
广大消费者，若发现经营者违规使用

“生鲜灯”，可及时拨打12315、12345
热线举报，监管部门将做到“发现一
起、查处一起”。

生鲜灯“禁而不止”的现象，并非
重庆独有。记者查询发现，近期浙
江、广东、四川等多地均曝光了类似
问题。

重庆工商大学成渝地区双城经济
圈建设研究院研究员莫远明分析，这
一现象的根源主要有三方面：一是部
分经营者逐利心态作祟，将“灯光美
颜”视为提升销量的捷径；二是执法标
准不够细化，缺乏统一的量化参数指
标，给违规商家留下了打擦边球的空
间；三是监管链条存在缺口，生产、销
售、使用等环节未能形成闭环监管，线
上线下监管存在差异。

莫远明建议，应尽快出台全国统
一的生鲜食用农产品照明技术标
准，明确光照色温、显色指数等关键
参数，让执法监管有章可循；电商平
台要切实压实主体责任，对违规售
卖“美颜灯”的店铺，采取下架商品、
关停店铺等严厉措施；同时，要引导
经营者转变经营理念，货真价实的
生鲜产品，才是赢得消费者青睐的
根本，靠灯光“美颜”吸引顾客，终究
是饮鸩止渴。

新重庆-重庆日报记者 周盈

暖红色灯光下，猪肉色泽红润
鲜嫩，买回家后却黯淡失色——这
曾是不少消费者在菜市场遭遇的
“生鲜灯美颜陷阱”。这类灯具不仅
误导消费判断，更易成为变质食材
的“遮丑布”。

2023年12月1日，市场监管总
局新修订的《食用农产品市场销售质
量安全监督管理办法》正式施行，明
确禁止销售生鲜食用农产品时，使用
“对商品真实色泽等感官性状造成明
显改变”的照明设施。

如今两年过去，生鲜灯是否真正
“下岗”？消费者能否放心选购生鲜
产品？连日来，记者走访重庆多家农
贸市场、大型商超，展开实地调查。

重庆晨报
民生在线
扫码关注

难事、烦事、委屈事、不平事、新
鲜事告诉我们，记者帮你办

“美颜”生鲜灯仍在岗
堵点在哪

有收益没代价，这就是“美颜”生鲜灯
仍普遍存在的简单理由。站在商家的立
场，既然大家都在用，也很少看见有同行因
为使用生鲜灯被处罚，那就一定会继续
用。别人用了而自己不用，摆明了自家生
意就会受到影响。这就是因为“法不责
众”，而导致市场陷入劣币驱逐良币的恶性
循环。纸上的禁令不能落地，伤害的就是
法规的公信力。

按照两年前公布的管理办法，商家如
果违规使用生鲜灯且拒不改正,将被县级
以上市场监督管理部门处以5000元至3万
元的罚款。凭心而论，对于做小生意的商
家来说，这个罚款力度已经不能算轻。今
年3月份，重庆市市场监管局曾公布执法
案例，有生鲜超市因为使用生鲜灯且未及
时改正，被罚款 5000 元。但总体来说，因
为生鲜灯被罚的商家还不多见。

可以设想，如果一个地方的商家，一旦
使用生鲜灯就要被罚款5000元甚至更高，
其威慑效果立马就会显现。可见提高违法
成本，并不是一定要设定高昂的标准，只要
现有罚则被严格执行，让越来越多商家意
识到使用生鲜灯得不偿失，这种乱象就能
得到最大程度地遏制。

为什么执法力度没有跟上？从执法环
节来看，确实也存在不小的难度。大型商
超还好办，因其场地集中，监管人员可以集
中巡查，也可以让商超的管理者担负起一
定监管责任。而像沿街商铺、社区菜店、农
贸市场等，数量庞大、位置分散，很消耗监
管力量。而且生鲜灯的种类繁多，要确定
其是否违规，靠肉眼难以即时判断，固定证
据、追溯责任等都不是容易的事情。这些
客观因素，也让商家们多了一份侥幸心理。

一个禁令明确、罚则清晰的管理办法，
不能有效管住市场乱象，只能合理推定是
在执行层面出了问题。各地监管部门有必
要总结过去两年的执法经验教训，是因为
重视不够、执法力量投入不足，还是因为在
判定标准上不够清晰？只有解决了执法层
面的障碍，让罚则有效落地，才有可能治住
这个顽疾，保障消费者知情权，捍卫市场公
平秩序。

记者走访我市部分菜市场发现，仍然存在使用生鲜灯的情况。据新重庆-重庆日报
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