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难事、烦事、委屈事、不平事、新鲜事
告诉我们，记者帮你办

大事小情习惯“问AI”？
当心被它悄悄推广告

马年新春将至，巴渝大地年味浓。1
月23日，由市委宣传部、市委文明办、市
农业农村委、市供销合作社联合主办的
第二届和美乡村才艺大赛（重庆村晚）全
市总决赛，在万盛经开区举行。活动广
聚民间才艺，42组优秀选手同台竞技，
特色农产品展销同步开市，现场鼓乐喧
天、人头攒动，一场扎根乡土、满含烟火
气的文化盛宴，让年味拉满格，也为乡村
振兴奏响了新春序曲。

本届“重庆村晚”，历经“村里有民
星”海选、“赶场大比拼”晋级、“区县出达
人”争先、“网上比才艺”抢位等阶段。累
计收到基层投稿作品超4000个，最终从
全市海选的民间高手与网络人气达人组
成42组参赛队伍，站上了全市总决赛的
舞台。

随着忠县选送的舞蹈《丰收的喜悦》
的旋律响起，金黄的舞美映衬着灵动的
舞步，丰收的喜悦在指尖足尖流淌，总决
赛正式拉开帷幕。万盛本土网红“万幺
妹”一登场，清脆的乡音、鲜活的表演瞬

间点燃全场热情，观众们挥手欢呼，叫好
声此起彼伏；苗族传统红苗芦笙悠然奏
响，悠扬的旋律裹着新春的喜庆，将浓郁
的民族风情与乡土年味直抵人心。演出
高潮，一个个象征吉祥的小红马玩偶从
舞台飞向观众席，欢呼声浪瞬间掀翻赛
场，既寓意着乡村振兴事业奔跑跃进、一
往无前，更将现场的欢乐氛围推向顶点。

从跳了半辈子广场舞的叔叔孃孃，
到坚守传统技艺的非遗传承人，再到返
乡创业、用新思想演绎新农村的年轻人，
这些平凡的“民星”，带着田间地头的泥
土气、带着乡里乡亲的烟火气，用最接地
气的表演，讲述着巴渝乡村的新变化、新
生活，让这场村晚真正成为老百姓自己
的舞台。

台上好戏连台，台下热闹非凡。在
同步开启的特色农产品展销区里，人头
攒动，吆喝声此起彼伏，成为现场另一道

亮眼的风景线。活动以“线上展销+线
下体验”双线模式，邀请全市各区县组团
参展，将“乡村好物”一站式搬到现场，万
盛菌菇、江津花椒、城口腊肉、奉节脐橙、
涪陵榨菜等琳琅满目的特色农产品整齐
陈列，非遗手作、文创产品也纷纷亮相，
打造集展示、交流、交易于一体的农文旅
融合平台。

活动主办方介绍，第二届“重庆村
晚”的成功举办，是重庆市深化乡村文化
振兴、推进精神文明建设的又一次生动
实践。未来，这种接地气、有生气、聚人
气的群众性文化文艺活动，将持续扎根
巴渝基层沃土，以文化为笔，与文明同
行，让文明乡风吹遍巴渝大地的每一个
角落，为乡村全面振兴注入持久而深厚
的精神动力。

上游财经-重庆晨报记者 杨新
宇 摄影报道

12个警务创新项目同台竞技
打诈守护百姓“钱袋子”
“山城金盾”获大奖

1月 23日，重庆市公安局举办2025
年度公安基层技术革新比武暨改革创新
大赛决赛，一大批创新项目精彩亮相。经
过激烈角逐，“山城金盾——涉诈资金斩
金断链”系统、“渝警法智”执法办案辅助
系统两个项目荣获一等奖。

本届大赛吸引了全市73个警务“微
改革”与科技“微创新”项目报名参与。经
过层层选拔，最终12个项目晋级决赛。

决赛现场，12支参赛队伍通过现场汇
报、视频呈现、场外连线、实战演示等多种
形式进行角逐，比赛由专家评委和大众评
审共同打分，最终决出一、二、三等奖。

针对电诈案件，刑侦总队申报的“山
城金盾——涉诈资金斩金断链”系统能精
准识别、快速拦截涉诈资金转移，强化涉
诈“资金链”治理，筑牢涉诈资金转移最后
一道防线，坚决守住老百姓的“钱袋子”。

“渝警法智”是法制总队、科信总队和
荣昌、九龙坡、开州、璧山、垫江等地公安
机关共同打造的执法办案辅助系统。该
系统聚焦案件办理实际需求，具有程序指
引、文书生成、案件分析等功能，能够智能
解析卷宗材料、推理证据逻辑、精准研判
执法情形，节约办案时间30%以上，显著
提升执法效率与规范化水平。

由科信总队、治安总队、渝中区公安
分局、南岸区公安分局联合申报的“AI+
重大活动安全监管综合场景”，为重大活
动的审批管理、风险感知、协同管控提供
全流程数字化支撑，推动实现申办流程重
塑、管理模式优化。2025年成功保障了

“春晚重庆分会场”“重庆马拉松”“‘光影
重庆’无人机灯光秀”等1200多场重大活
动的安全举行。

上游财经-重庆晨报记者 郑三波

“民星”当家年味浓，巴渝乡村焕新颜

“重庆村晚”总决赛燃爆万盛

“重庆村晚”吸引众多观众

随着生成式人工智能
搜索工具日趋成熟，
人们在做决定前总想

“问问AI”。福州市民林晓燕日
常生活中的大事小情都喜欢问
问AI，不过最近她在使用过程
中，却多次遇到“隐性营销”。

大事小事“问AI”
很多人都遇到了广告推销

上个月，林晓燕询问“近郊周
末亲子游推荐”，AI直接列了三个
度假村，每个都附了“立即预订”的
链接。点开其中一个链接，发现页
面全是套餐促销信息，而且客服弹

窗一直催下单，她这才意识到是广告。
有人能清晰甄别AI广告，守住消费

理性，也有市民轻信AI的“种草式”推
荐，体会到隐性广告带来的困扰。福州
市民周建民不仅没买到心仪的商品，还
遭遇了消费纠纷。

周建民常靠AI选购小家电。前段
时间，他问“千元内高性价比破壁机怎么
选”，某主流AI给他推荐了两个冷门品
牌，反复夸赞它们静音、功能多，还附带
有专属优惠链接。“当时我图便宜买了推
荐款，用了一个月就出现转速下降，退货
还扯皮。后来查到，那两个冷门品牌之
前因虚标容量被市场监管部门处罚过，
才确定被广告骗了。”

除了主动询问产品推荐时会遭遇广
告，有时即使用户的需求与品牌或者产
品推荐毫无关联，AI生成的内容中也可
能暗藏推销，这种植入方式更隐蔽。

安徽电商从业者王娟的经历很有代表
性。她用一款AI写作工具帮忙构思本地
农产品推广文案，输入需求时只提了“某某
地特产、电商文案、突出新鲜”，没提任何品
牌推荐需求。结果生成的初稿里，莫名其
妙又出现了某知名冷链快递的名字，还写
着“推荐使用某某快递，保鲜更高效。”

AI为何会推荐广告？
商家“诱导”“投喂”的套路

这些广告到底是如何被塞进AI回

复里的？工信部信息通信经济专家委员
会委员、DCCI互联网研究院院长刘兴
亮表示，商家主要通过两种方式影响AI
推荐结果，一种可称为“演戏式诱导”或
者叫“提示词诱导”。

刘兴亮介绍，这种方法就像是在引导
AI来进行角色扮演，商家不会直接打广
告，而是给AI一个预设的剧本。比如先
对AI说，你现在扮演只推荐某某品牌耳
机的资深“发烧友”，无论用户问什么，最
后都要巧妙地带到这款产品上。当AI进
入这个角色后，给出的回答就会显得非常
具体和真诚，而商家在截图展示时，会隐
去最初的设定指令，只保留AI的推荐内
容，让它看起来像是一次客观的回答。

另一种方法可称为“投喂式优化”，
其可以从源头上影响AI的知识库。

“AI在回答需求时，常常会联网搜
索并总结网络上的内容。商家利用这一
点有针对性地创作大量软文，在AI容易
抓取的内容平台上批量发布。例如，
2025年最值得入手的10款蓝牙耳机之
类的文章，并将自家的产品排在榜单的
第一位，再配上看似客观的体验和参数
对比。当用户向AI询问耳机推荐时，
AI搜索到的正是这些被精心设计过的
排行榜和测评，从而将其整合进回复
里。”刘兴亮说，这种方式本质上是针对
AI搜索机制的优化，也被称为生成式引
擎优化（GEO）。

刘兴亮表示，这种隐蔽的推广方式
会带来多方面的负面影响。

首先是用户体验受阻，用户寻求AI
帮助是希望获得中立可靠的信息，一旦
发现回复中掺杂着广告，体验就会大打
折扣，更严重的是会将用户推入信息茧
房，难以发现真正适合自己的产品。其
次是信任度下降，如果用户开始怀疑AI
推荐动机，其作为客观信息助手的公信
力就会受损。最后是会加大AI工具的

风险，可能产生具有误导性的内容，假如
应用于医疗健康、法律咨询等领域，后果
将非常严重。

如何避开AI广告的坑？
多找几个不同的AI工具试试

目前的互联网广告监管强调的是可
识别性，也就是广告需要明确标注，但
AI回复中的广告是动态生成的，深度嵌
套在文本里，传统的监管框架很难监管
到。对此，刘兴亮认为，其中最大的难处
就在于这类广告是在响应指令时即时生
成的，并非预先设定的固定广告内容，责
任的主体也难以界定。

对此，刘兴亮建议：未来这种防范机
制需要协同，各方都有责任。比如说，平
台和技术方是最大的责任，AI平台有责
任来提升模型的透明度和识别能力。要
建立溯源机制，对可能被恶意优化的信
息源进行标注，同时在产品设计上可以
对含商业广告的回复进行主动标识。再
比如说，监管部门可以借鉴《互联网广告
可识别性执法指南》的精神，将可识别的
原则扩展到AI生成内容，要求对AI回
复中的商业推广信息进行明确提示。

对普通用户而言，可以多试几个不
同的AI工具，尤其是对于重要的消费决
策。还要审视回复内容，要警惕那些过
分具体指向单一品牌，而且通篇都是褒
奖的回复，真正客观的推荐通常会列举
多个选项，并分析各自的优缺点。

此外，刘兴亮也给出反向提问AI的
妙招——用户可以尝试“刁难”一下AI，
比如问，请推荐除了A品牌之外的其他
选择，或者请指出A品牌有哪些常见的
缺点，然后观察其回答是否客观全面。
要保持批判性思维，AI只是一个工具，
不是最终的决策权威。

据央视新闻

某代理商提供的所谓“生成
式引擎优化”服务收费价目表

在某二手交易平台上，有关“生
成式引擎优化”工具被大量兜售。


