
当长达9天的
“史上最长春节
假期”落下帷

幕，重庆文旅交出了
一份令人瞩目的成
绩单：全市重点监
测的130家A级

景区累计接待游客1260万人
次，同比增长5.6%。其中代表
“国际流量”的入境过夜游客达
2.85万人次，同比激增52.1%，重
庆入境游稳居全国前十。这不仅仅
是数字的增长，更是关于“开放”与
“体验”的城市形象提升。从机场的
便捷通关，到街头巷尾的火锅飘
香；从无人机编织的“赛博朋克”
夜空，到老街深处悠长的巴渝文
脉，重庆正以一种前所未有的自信与
松弛，向世界展示着这座“8D魔幻之
都”的独特魅力。
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数据狂飙
春节老外扎堆在渝“深度游”

2026年春节，重庆江北国际机场外籍
旅客数量大幅增长。重庆边检总站数据显
示，春节假期9天，口岸出入境外籍人员达
1.2万余人次，同比增长近八成，超6000名
外籍游客将重庆作为专门旅游目的地。全
市春节期间累计接待入境过夜游客2.85万
人次，同比大增52.1%，外国游客不再只是
过境游览，而是留渝深度感受山城生活。

大年初三，解放碑一家老火锅店内，来
自马来西亚的游客林先生一家，学着本地
人的样子涮煮毛肚，沉醉于地道重庆风
味。林先生用不太流利的中文兴奋地说：

“以前只是在TikTok上看到过重庆，觉得
这里的建筑很疯狂，像电影里的场景。但
真正来了才发现，这里的味道更迷人。这
种‘辣’不仅仅是味觉的，更是这里的人情
味。”他分享的重庆之行社交动态，收获了
20多万流量。

泰语导游李忠丹接受采访时表示：“从
2025年到2026年春节，重庆可以说是在泰
国游客心中最火的城市。”过去一年她接待
60余个旅游团，春节期间仍带团来渝。携
程平台数据显示，泰国游客对重庆访问量
同比增长395％，相关预订量增长828％。
这些数据折射出重庆入境游的结构性转
变，国际游客来华从过去的“性价比”驱动，
转为如今看重情绪价值与文化体验的“心
价比”驱动。

大年初六，俄罗斯游客Vlad体验了朝
天门来福士250米高的“云端四件套”项
目。他在观景平台大喊：“为了拍照片，拼
了！”体验高空秋千时直呼：“我感觉像是要
冲到了河里，再来一次！”行走悬空步道时
惊叹：“太疯狂了，但这风景……Wow！”体
验机械臂MR过山车后，Vlad感慨：“以前
我都是在手机上看重庆。这次它就在我面

前了，真的很震撼！”
从线上“围观屏幕”到线下身临其境，

这一转变正是重庆入境游吸引力持续攀升
的生动写照。

场景出圈
沉浸式体验让老外变剧中人

2026年春节期间重庆入境游迎来爆发
式增长，这一成绩离不开当地精准的产品
创新与场景营造。春节期间，重庆以“六大
主题活动、四大惠民举措、四大川渝联动”
三维发力，统筹推出1300余场迎新春促消
费活动，为海内外游客打造了丰富多元的
消费体验场景。

除夕夜的南滨路人头攒动，当晚8点
半，“新韵重庆”无人机灯光秀震撼上演，1
万架无人机腾空升空，在夜空勾勒出山茶
花、走马灯、奔腾骏马、作揖熊猫等造型，现
场不仅有本地市民与国内游客，更有不少
外籍游客举着手机记录精彩瞬间。

这场灯光秀实现了科技与文化的深度
融合，迅速火遍国内外社交平台。科威特
游客Barrak发文赞叹：“重庆天际线上的
骏马灯光雕塑无比完美，这个庆祝活动的
规模和细节令人叹为观止。”美国游客
Baker直言：“重庆人太幸福了，我们的无
人机表演里从来没出现过熊猫，令人丧
气。”同样来自美国曼哈顿的Antonella感
慨：“我超爱看无人机表演，但这里简直是
另一个境界，我都要哭了……”专程来渝过
年的法国摄影师皮埃尔被场面深深震撼：

“重庆把科技与传统文化结合得太完美了，
这不仅是灯光秀，更是中国年的仪式感。”

“外国友人在重庆抢着过新年”话题登顶微
博同城榜热搜第一，全网曝光量破亿，海外
社交平台#ChongqingSpringFestival（重
庆春节）标签下，相关视频被大量转发，满
是惊叹与向往的留言。

春节期间，园博园重庆市新春灯会跻身
热门景区TOP10，传统灯组俘获众多海外
游客。英国游客亨利・大卫夫妇对着灯组
不停拍摄，在“日照金山”灯组前，大卫的妻
子连连赞叹：“从没见过这般震撼的景象，我
一定要推荐朋友们都来看看！”马来西亚游
客华兴在“哪吒闹海”灯组前拍照时表示，马
来西亚华人也有春节，但首次在中国体验到
浓烈年味与市民热情，倍感温馨亲切。

外籍游客不再是旁观者，而是深度融入
重庆年俗。在铜梁，外国游客在志愿者指导
下亲手参与国家级非遗铜梁龙舞巡游，法国
摄影师皮埃尔激动地
说：“以前看表演
是隔着舞台，现在

是手里拿着龙，感觉自己就是那个传承人。”
涪陵美心红酒小镇春节接待游客84.2万人
次，2月18日单日15.8万人次创历史新高，
外籍游客换上戏服参与巡游、打糍粑、拓福
字；磁器口古镇接待157.9万人次，外国游客
举着糖葫芦在国风灯会里打卡，定位标注

“ChongQing，China”。
统景温泉为东南亚旅行团准备“金狮

贺岁”迎接仪式，越南旅行团春节期间每日
持续入住；金佛山第27届冰雪季境外游客
量较去年增长近三倍，东南亚游客占比超
七成，重庆独有的“冰雪+温泉”冰火体验，
对热带国家游客极具吸引力。十八梯传统
风貌区春节接待129.7万人次，有外籍游客
清晨便来到周边居民区，感受本地生活的
烟火气息。这种主客共享的“松弛感”，也
成为今年重庆春节出圈的关键词。

服务暖心
通关消费便利让老外宾至如归

如果说重庆的独特魅力是吸引游客的
“磁石”，那么一系列精准有力、开放包容的
政策举措，则是打通国际游客“来渝路”的
重要推手。

“没想到过关这么快，还没反应过来就
已经站在重庆的土地上了。”来自泰国的素
拉切先生一家是第一次来重庆过年。刚下
飞机，他们就在重庆江北国际机场体验到了
丝滑的入境流程。重庆边检总站执勤一队
负责人告诉记者，2月20日和22日是出入
境高峰，单日人数均突破1万人次，创下春
节期间历史新高。为了应对这股“洋流量”，
边检站不仅开足了查验通道，还贴心地设置
了“过境免签手续办理专用区域”，安排外
语能力强的民警专岗服务，甚至推出了

“预约申办、即到即办”等暖心举措，让
许多初次踏足中国的外国游客感受
到了第一份温暖。

有了入境的丝滑，当然也有
支付的优化。为了让外国朋友
在重庆“敢花钱、好花钱”，渝
中区发布的《全域打造入境
消费目的地行动计划》发
挥了实效。在解放碑商
圈，许多商户贴出了

“支持外卡支付”的标
识，离境退税商店的数
量更是比一年前增长了
超3倍。

“以前来中国旅游，最头

疼的就是付钱，现在用手机一扫或者直接
刷卡，和在自己国家一样方便。”来自印尼
的游客阿德里安在一家特产店购买了几包
火锅底料和麻花，结账过程行云流水。一
位法国游客在南滨路看完无人机秀后，走
进一家江湖菜馆，用信用卡轻松结账——
老板王先生表示，春节假期门店夜间客流
量较平日增长了3倍以上，“大部分客人都
是看完无人机秀过来的。”支付便利化的落
地，扫清了消费的最后一道障碍，让入境游
客的购物车更加充实。

国际化消费环境的优化是吸引入境游
客的关键支撑。在解放碑-朝天门离境退
税示范街区，环球金融中心、千叶眼镜、新
华书店等28家“即买即退”商店、103家离
境退税商店已实现核心商圈全覆盖。来自
克罗地亚的MARKO ANTIC在解放碑
大融城商场购买平板电脑后，就近到工商
银行解放碑支行集中退付点办理退税，几
分钟便拿到600多元退税款：“这种现场
买、现场退的方式很方便，不用去机场排
队。”截至2026年1月，重庆离境退税商店
已达290家，“即买即退”商店覆盖解放碑、
朝天门、万象城和观音桥四大核心商圈。
数据显示，渝中区离境退税销售额增长近5
倍，这不仅是经济数据的攀升，更是国际游
客对重庆消费环境投下的“信任票”。

航线也在加密。2026年1月起，重庆
江北国际机场加密了曼谷、吉隆坡、首尔
等热门航线，国际及地区客运航线总数已
达38条，每周超过240班。从东南亚到
重庆，越来越像一次“说走就走”的旅行。
这正是东盟国家游客激增的底层逻辑
——数据显示，东盟国家来渝人数占重庆
入境外籍旅客总人数的72%。对于东南
亚游客而言，重庆不再是一个遥远的地
方，而是一个周末或假期就能轻松抵达的

“宝藏地”。
上游财经-重庆晨报记者 廖平
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▲西班牙游客希娜在千厮门大桥下留影

◀统景温泉邀
请华侨过年

▲外国游客发出感慨
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