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重庆竞速千亿微短剧赛道
年产近800部跻身全国前三
2025年，中国微短剧市场规模突破600亿元、用户规模逼近7亿

财富志

短剧讲述驻村干部扶贫事迹

《山坳村的故事》以全国脱贫攻坚先
进个人、重医附二院干部刘昶的扶贫事
迹为主线展开。刘昶积极响应国家号
召，投身到山坳村的扶贫与乡村振兴工
作中。他扎根在这片相对贫困的土地
上，用自己的智慧和汗水，为山坳村的发
展带来了新的希望与活力。

刘昶曾是重庆医科大学附属第二医
院保卫科副科长。2017年9月，他来到
山坳村。驻村期间，他充分发挥自身优
势，结合山坳村的实际情况，积极探索
产业振兴之路。他深知，产业是乡村
发展的根基，只有产业兴旺，村民的生
活才能有保障，乡村才能真正实现可
持续发展。于是，他全身心投入到打造
特色产业的工作中。

“要让村民富起来，得先解决就业。”
他这样对摄制组说。他动员在广东做专
业护工的村民田维仙返乡，创立“金溪护
工”扶贫品牌。从组织培训、规范管理到
推荐上岗，他一竿子插到底。该品牌已
培训护工373人，稳定就业202人，人均
月收入4000元。不止田维仙，他还两
次前往湖北，动员退役军人刘廷荣
回乡创办“金溪被服”扶贫车间，累
计吸纳建档立卡贫困户61人、残
疾人 15 人就业，订单生产超
2000万元。

到2020年底，山坳村建卡
贫困户80户330人全部脱贫。
金溪镇镇长何飞在开机仪式上
说：“山坳村从一个贫困村庄，逐
渐成为产业兴旺的美丽乡村。”

一部微短剧的诞生，离不开
重庆微短剧产业日益成熟的生态

环境。

重庆微短剧制作排全国第三

32岁的短剧演员洋珂刚刚度过了一
个忙碌周末，今天，他又要投入到另一部
短剧的拍摄中。他主演的穿越商战短剧
《古今奸商：我的商业版图横跨两界》在
红果上线后热度突破4100万。

8年前，他还是一名法律系毕业
生，一度迷茫。2022年回到重庆后，
他先成为抖音达人，后又扎进短剧赛
道。如今他保持着每月2至3部剧的
产量。“把每部短剧都拍出电影质感，
让更多人记住‘重庆演员’这四个字。”
他对记者说。

剧查查2025中国微短剧制作实力
城市榜单显示，重庆位居全国第三。重
庆微短剧相关企业1892家，“微短剧+文
旅”模式带动两江新区水土老街半年消
费超1600万元。

重庆历来是全国影视剧组青睐的取
景地。4月12日，在两江新区水土新城，

一座闲置商业体被改造为拥有300余个
实景场景的短剧拍摄基地，多个短剧正在
火热拍摄。在这个被称为“竖店”的基地
里，一场“总裁就任典礼”的戏份刚刚喊
卡，导演便拎着剧本快步走向隔壁办公
室。走廊另一头，几名演员正在快速换装
——刚才还是身着职业装的“律师”，转眼
便要换上病号服扮演“重症患者”。

在基地内部，上世纪90年代的布景
与欧美古堡、豪华别墅、警察局、庭审室、
医院病房等场景应有尽有，每一个场景
都在被剧组密集使用。基地负责人曾奇
介绍，这种“拎包入住”式的一站服务，让
剧组无需转场即可完成拍摄，效率提升
超30%。基地每年接待近千个剧组，年
产短剧超700部，一部40集短剧最快4
天即可杀青。“你甚至可以只带剧本来，
导演、演员、道具、器材……在影视基地
都可以一站式解决。”

从山坳村的田间地头到“竖店”的标
准化片场，重庆正推动影视生产从“手工
作坊”向“现代工业”升级，实现从“场景
商超”到“内容工厂”的跨越。重庆大学
美视电影学院常务副院长范蓓认为，重
庆微短剧产业的快速崛起绝非偶然。“重
庆拥有众多影视专业传媒公司，在内容
生产、平台运营和拍摄场地等方面具有
显著优势。”他说，自2023年起微短剧迎
来爆发式增长，重庆凭借得天独厚的城
市景观和日益完善的产业配套，迅速在
全国版图中占据一席之地。但他同时提
醒，微短剧项目组织化程度较高，重庆虽
处于全国领先地位，仍需进一步提档升
级，亟需具备更强审美能力和专业技能
的新生力量加入。

“量”的扩张转向“质”的竞争

“我们在进行一场内容的突围。”走
进麦芽传媒的大楼，这句内部流传的话
随处可见。

洋珂的签约公司麦芽传媒，是重庆
短剧产业的“发动机”。这家成立于2015
年的两江新区企业，从MCN机构起家，
2023年切入短剧赛道，2025年全年产出
约800部短剧，全网粉丝突破8亿，2025
年入选“全国成长性文化企业30强”。

精品化是麦芽的核心策略。其自制
爆款《小小球神不好惹》以9074万热力
值登顶年度短剧榜单；业内首部聚焦摩
托产业的年代方言励志微短剧《铁骑逐
风》，以重庆摩托车产业崛起为背景，上
线后全网综合曝光量近2.5亿。在《铁骑
逐风》中，一句地道的重庆话“莫慌，慢慢
来”，被不少观众反复刷屏。

“我们的方法论是——价值有共鸣、
节奏抓人心、形象有温度。”麦芽传媒公
共事务总监唐会余说。

“短剧行业已进入精品化深耕阶
段。只有拥抱精品化，短剧才能具备更
高商业价值和艺术价值。”麦芽传媒副总

裁杨光伟说。
在3月24日召开的重庆市广电视听

精品发布会上，市广电局党组书记、局长
严兵强调，全市广电视听精品创作要加
快推出更多具有重庆辨识度和充满烟火
气的精品力作。他特别提到，重庆是广
受认可的“天然摄影棚”，巴渝文化、抗战
文化、移民文化在此交相辉映，要将这些
文化资源转化为“渝派”视听内容的独特
竞争力。

麦芽传媒并非孤例。重庆四月联盟
2024年承制短剧119部，位居全国承制
方百强榜首；重庆昆羽影视出品国内首
部AIGC空战微电影《带我去飞》，获腾讯
视频年度AI电影。投流数据佐证了重
庆的分量：2024年重庆以19亿元投流金
额位居全国第二，其中四月联盟以9.27
亿元高居榜首。重庆已形成协同发展的
短剧产业矩阵。

市政协委员、重庆宽田文化创意孵
化运营有限公司总经理喻春喜认为，微
短剧是数字内容经济的新增长极，重庆
的短剧产业之所以能跻身全国前三，关
键在于形成了完整产业链。但他也强
调，重庆的短剧产业正从“量”的扩张转
向“质”的竞争，如何保持内容创新力和
文化辨识度，将是决定重庆能否从“短剧
制作大市”迈向“短剧内容强市”的关键。

“微短剧+”是重庆换道超车之路

当多数城市仍在“霸总”“甜宠”中内
卷，重庆选择以“微短剧+”定义未来风
向。

3月24日，在两江影视动漫文创园
的发布会上，“微短剧+运动”创作计划正
式启动。国际运动健将官鑫、举重世界
冠军李大银、全运会射击冠军范馨月同
台助力，示范项目《韵动之城》概念宣传
片同步首发。这是重庆响应国家“跟着
微短剧去运动”倡议的先行示范。

与2023年相比，2025年重庆市电视剧
备案申请量和通过量分别增长200%、233%，
重点网络影视剧审查发行量上涨72%。

“希望通过激励政策，让好作品有好
回报，形成大家愿意创作精品的正向循
环。”严兵在发布会上说。重庆已出台重
大文艺精品创作资助奖励办法、科技影
视产业高质量发展激励政策，对新引进
头部文化企业最高奖励500万元。

“重庆已绘就清晰的发展蓝图。”喻
春喜表示，2026年全国微短剧市场规模
预计将突破千亿元。按照重庆相关实施
方案，到2027年，全市将储备500个以上
网络影视剧项目，并推出50部以上“渝字
号”爆款作品。与此同时，各区县也在微
短剧领域积极发力：永川区布局AI微短
剧影视基地，南岸区探索以AI技术赋能
视听产业，各区县正逐步形成协同发展
的良好格局。

上游财经-重庆晨报记者 郑三波

4 月 12 日，一场
并不盛大的开机仪
式，在黔江区金溪镇
山坳村的山坳里举

行。没有红毯，没有聚光灯，只
有一队扛着摄像机的摄制组和
一群围在镜头外的村民。

微短剧《山坳村的故事》开
机，似乎只是一次普通的乡村影
像记录。但在2026年的春天，
这个个案的背后，是一整座城市
在千亿短剧赛道上的真实竞速
——从偏远的山坳村，到两江新
区被称为“竖店”的短剧工业基
地，重庆正在完成一场从“天然
影棚”到“内容工厂”的产业跃
迁。

2025年，中国微短剧市场
规模突破600亿元、用户规模
逼近7亿。而重庆，已经悄然跻
身全国短剧制作前三强，年产出
优质短剧近800部，相关企业
约1892家，全市广电视听作品
斩获国家部委级奖励28项。

拍摄现场

开机仪式现场


