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记者在电商平台搜索“甲醛检测
仪”，各类商品琳琅满目。价格跨度极
大，从不足百元到数千元不等，不少热
销型号的单店销量甚至突破数万件。

这些甲醛检测仪外形大同小异，仅
手机大小，商家的网页醒目标明“精准
检测 数据严谨”等字样，宣称可以迅
速显示出环境中甲醛具体数值，误差只
有0.0001。除了甲醛，不少产品还宣称
具备TVOC、PM2.5等多种污染物的综
合监测功能。

为了验证其真实性能，京津冀消协
组织对市面上50个品牌的便携式甲醛
检测仪进行了比较试验。

在实验室内，检测机构模拟搭建了
一个甲醛浓度约为0.2毫克每立方米的
实验环境，这一数值已超过国家标准限
值的一倍。

然而，当50台仪器同时进入模拟
舱，不同仪器呈现出的检测数值差异悬
殊：0.008、0.03、0.6、0.005……数值最
大差距有将近100倍。

工程师带着检测仪从模拟舱走到
舱外，发现部分甲醛检测仪的数值几乎
没有变化。

更离谱的是，这些仪器对真正的甲
醛“视而不见”，对环境干扰却“异常敏
感”。工程师现场用一杯普通的热咖啡
进行了测试：把甲醛仪靠近咖啡杯口，
测试之后可以明显看到甲醛浓度超标，
达到重度污染的程度。

据了解，此次比较试验采样的50件
测醛仪产品，全部来自网络购物平台，
价格区间从29元到3400元不等。

比较试验结果显示，50件样品均存
在显著测量偏差，最大偏差达237.7%，

“示值重复性误差”最高达109.5%。这
意味着，这些产品不仅测不准，而且每
次测的数值都“飘忽不定”，完全无法作
为判断室内甲醛是否超标的依据。测
试结果也表明，样品价格高低，与测量
准确度并无明显关联。

50件测醛仪无一精准检测，除醛仪暗藏健康风险

“除醛神器”没那么神
近年来，室内甲醛浓度成为很多新装修家庭关注的焦点。为了求

个安心，售价从几十元到上千元不等的便携式甲醛检测仪成了电商平
台上的热销产品。不少商家在宣传时，打出“精准度高达99.9%”“实验

室级数据”等承诺。
然而，这些揣在兜里的检测设备，数据真实性究竟如何？近期，京津冀三地

消协组织联合发布了一项比较试验结果，在抽检的50批次样品中，竟然没有一
款产品能真正做到“精准检测”。

在电商平台，还有一种除醛仪产品
也备受消费者关注。京津冀三地消协
组织委托权威机构对这类产品进行了
测试，结果发现，伴随着仪器的运行，一
种影响健康的成分悄然出现，令人担
忧。

在网络平台，不少除醛仪产品宣称
可利用臭氧除醛，部分商家还宣称“蓝
氧除醛”“超氧除醛”，而且对身体无
害。消协组织的工作人员以消费者身
份咨询这款产品，客服介绍：超氧也是
活性氧，类似臭氧，在安全范围之内。

为了探究真相，京津冀三地消协组
织随机购买了部分除醛仪，送往相关检
测机构进行测试。在这台除醛仪外包
装上，标称具有新房除甲醛、室内空气
除味、预防流感病毒等功能，但是并未
标注具体的除醛参数和技术要求。

这些以释放臭氧为核心理念的除
醛仪，实际表现究竟如何？其产生的臭
氧浓度是否安全？

工作人员进行了相关测试，不到10
分钟，记者在实验舱外的检测设备上看
到，舱内的臭氧浓度正在迅速上升。根
据我国《室内空气质量标准》（GB/T
18883-2022），室内臭氧浓度的小时平
均限值为0.16毫克每立方米。而这台
除醛仪在运行时，出风口附近的臭氧浓
度瞬间就超过了国标限值的90多倍。

高浓度臭氧对人体呼吸道、眼睛有
强烈刺激，长期接触危害健康。测试表
明，部分除醛仪有一定的甲醛去除效
果，但设备工作时释放的臭氧，反而引
发了更令人担忧的二次污染隐患。

记者还注意到，不少产品宣称的
“99%除醛率”，其检测报告通常基于1.5
立方米或3立方米的小型实验舱得出的
结论。

行业专家介绍，臭氧作为一种强氧
化剂，不仅会对纺织品、塑料、皮革等家
居用品造成损坏，还会导致材料变脆、
变黄。更关键的是，若想在真实环境
中，比如要在180平方米的居住空间里
达到宣传的除醛效果，理论上所需的臭
氧释放量将极其巨大，这必然会导致室
内臭氧浓度严重超标。

与除醛仪相比，除醛凝胶产品更是
风靡各大电商平台，不少产品宣称“除
醛率99%”“可视化除醛”。这些除醛凝
胶产品真的具有超强效果吗？

在电商平台，除醛凝胶被不少商家
冠以“除醛神器”的称号，价格大都在10
元到 20元之间，部分售价在 50元左
右。有的店铺声称，其销售的凝胶产品
已通过欧盟环保认证，除醛率可达
100%，“新房24小时除净”“1罐0醛当
天入住”。

然而，这些产品页面中其实暗藏着
不易察觉的“隐形信息”。比如一款产
品的网页上，用极小的字体标注着：“在
实验室条件下，本品在1立方米实验舱
放置 24 小时，甲醛平均去除率为
99.93%”，但这里的“本品”究竟是几罐，
却并未标明。

消协工作人员表示，仔细看商品介
绍才能发现，其实是使用4罐产品放入
1.5立方米的环境，最终达到了99%的
除醛率，存在严重的“大字吸睛、小字免
责”的嫌疑。

此外，记者调查还发现，一些产品
宣称“可视化”除醛，声称除醛凝胶颜色
变化了，就有除醛效果。

对此，相关专家表示，凝胶“变色”
的原因主要是其添加了酸碱指示剂，遇
到甲醛会发生变色反应。但是随着除
醛凝胶自身变化，或者凝胶与空气其他
成分发生反应，凝胶也会发生变色反
应，这与周围环境中是否存在甲醛、分
解了多少甲醛，并没有直接、定量的关
系。即便在无醛环境中，凝胶激活后，
仍会因自身化学反应变色。

针对市场上除醛产品夸大功效、虚
假宣传等乱象，以及测醛仪在实际测试
中暴露出的性能问题，近期，京津冀消
协组织重点约谈了希望树、霍尼韦尔、
山山、创绿家、欧朗德斯、巴赛夫、百而
思、恺文等品牌生产企业以及部分电商
平台、MCN机构，明确要求其落实主体
责任，严控虚假广告与误导性宣传。

依据《中华人民共和国消费者权益
保护法》第三十七条赋予消协组织的公
益性职责，山山、百而思两个品牌生产
企业因拒绝派员参会且未履行配合义
务，对此三地消协组织公开通报批评。

截至目前，除醛凝胶类产品，山山、
京东京造等品牌仍存在相关问题；除醛
仪产品，欧朗德斯、KEVIN恺文等品牌
依旧没有按照相关要求整改到位。本
次比较试验涉及的绿之源、德力西等大
多数品牌的甲醛检测仪依然在电商平
台销售。 据央视新闻

相关专家提示，公众应理性客观看待甲醛问题，不必
过度恐慌和焦虑，更无须迷信“除醛神器”等网红产品。治理

室内甲醛，最科学有效的方法，始终是源头控制以及持续通风。
中消协、市场监管总局发布的消费警示表明，家具和装

修材料是家装过程中甲醛的主要来源，在选购这些产品时
要注意以下四点：

○闻气味，检查是否有环保指标的证书；
○看品牌，知名品牌通常具备更为严格的质量

控制和环保要求；
○查材料，尽量选择实木、竹木、金属、生

物胶等低甲醛或无甲醛材质；
○选认证，优先选择通过CCC

认证或者绿色产品认证的产品。

专家提醒

治理室内的甲醛
持续通风最有效

检测数值“飘忽不定”
对真甲醛“视而不见”

A
释放臭氧超标90多倍
除醛仪隐含健康风险

B

大字吸睛、小字免责
虚假宣传乱象频出

C

京津冀三地消协组织
约谈相关企业及MCN机构

D

不同品牌，大小各异的甲醛检测仪。

网络上售卖的网络上售卖的““可视化可视化””除醛产品除醛产品

部分除醛仪未标注除醛参数和技术要求部分除醛仪未标注除醛参数和技术要求


