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新闻多一点

宋柚汁柚含量不到3%

记者在商超购买了300g装与1kg
装两种规格的柚香谷牌宋柚汁。

瓶身配料表显示，排在前三位的依
次是水、果葡糖浆和白砂糖。目前，国
内配料表严格按照配料添加量从高到
低的顺序排列，排名越靠前的成分在饮
料中的占比就越高。

也就是说，宋柚汁中除了水外，含
量最多的成分是果葡糖浆和白砂糖，而
并非柚子汁。直到第四位，配料表中才
出现柚子的身影，且添加量十分有限。

记者注意到，该产品标注香柚添加
量21g/kg，胡柚添加量6g/kg。以此
计算，一瓶300g的宋柚汁中，香柚实际
含量为6.3克，胡柚为1.8克，两者累计
仅8.1克，占整瓶总重量的2.7%。

值得注意的是，产品包装上明确提
示“果汁含量≥10%”。这意味着，若以
10%含量的果汁计算，超过七成来自其
他非柚类果汁。根据配料表可以看到，
非柚类果汁成分主要是苹果浓缩汁贡
献的。

除了水、果葡糖浆、白砂糖、香柚、
胡柚、苹果浓缩汁之外，宋柚汁的配料
表中还包含柠檬酸、柠檬酸钠、DL-苹
果酸、维生素C、食用香精。

也就是说，所谓的“宋柚”汁并非纯
天然柚子果汁。一位国家二级营养师
提到，该产品虽然叫宋柚汁，但实际是
复合果汁饮料。从配料来看，成分以糖
水为主，主打的柚成分不到3%，本质上
是一瓶糖水饮料。果葡糖浆和白砂糖
会让血糖飙升，不推荐长期喝，尤其是
减脂控糖的人群。

中国食品产业分析师朱丹蓬在接
受记者采访时表示，国家目前没有强制
性标准要求饮料中的某种成分必须达
到多少才能称为相应品类的饮料。举
个例子，以前有些产品，一吨饮料里只
加仅2克虫草，也照样叫“虫草饮”。现
在很多企业都在打这种擦边球，利用法
律法规的盲区和空白点，对消费者进行
欺诈或误导。这不仅严重侵害了消费
者的合法权益，也不利于整个行业的高
质量发展。

公司回应：加多了不好喝

柚成分含量低，定价却高于市场平

均水平？记者注意到，宋柚汁300g装
市场零售价普遍在7元左右，1kg装普
遍在27元左右，在饭店等场所售价更
高。

柚香谷创始人宋伟曾在公开采访
中提到定价问题，他表示，价格由成本
与品牌定位共同决定。香柚原料本身
价格昂贵，一个香柚鲜果在欧洲要卖到
7欧元，因此宋柚汁的定价比其他饮料
贵上百分之二三十是正常的。

值得一提的是，虽然配料中柚含量
较少，但确实存在相关成分。据官方介
绍，柚香谷宋柚汁的核心原料为“YU-
ZU香柚”（又名：日本香柚）和“常山胡
柚”。

官网显示，柚香谷自2015年从日
本引进香柚品种，累计投入资金3亿
元，流转土地12000亩，培育香柚苗木
100万株，建成占地面积112亩的“宋
柚”产品加工厂，其全厂综合年产值达
63.5亿元。

关于宋柚汁柚子成分占比不足3%
的问题，记者致电柚香谷官方热线，工
作人员解释称，柚皮添加量有限是因为

“加多了不好喝”。对方强调，产品的精
华主要在香柚皮和胡柚皮中，但胡柚本
身很苦，香柚也偏酸，目前的添加量是
研发人员反复测试评定的结果，且已获
得消费者好评。

关于苹果浓缩汁的问题，该工作人
员承认产品中加入了相关原料，并表示
配料符合国家法规规定。对于产品标
注的“果汁含量≥10%”，对方进一步解
释称，这指的是产品中所有果汁成分的
总和大于10%。

记者注意到，宋伟曾多次在社交媒
体上谈及宋柚汁原料的相关问
题。他在视频

中说道：“每公斤产品中添加20多克柚
原料并非为了节省成本，再增加用量饮
料就没法喝了，因为胡柚皮是苦的，香
柚皮是酸的，所以投料后需要进行一些
调配，这完全符合国家法律法规。”

宋柚汁单品年销超10亿元

宋柚汁为浙江柚香谷控股股份有
限公司旗下的产品，天眼查显示，浙江
柚香谷控股股份有限公司成立于2013
年5月，注册资本3750万元，法定代表
人为宋伟，同时也是公司背后实际控制
人，持有21.5%的股份。

记者注意到，柚香谷已将“宋柚”注
册为商标，相关申请多达60余条。值
得一提的是，该公司还曾尝试注册“宋
柚汁”商标，但该申请已被驳回。

目前，柚香谷除了宋柚汁外，还研
发投产宋柚乳酸菌饮料、宋柚果酒、宋
柚气泡鸡尾酒、宋柚拉格啤酒、宋柚汽
水，以及个护香氛类等多款产品。

不过宋柚汁仍占大头，据企业公
开披露的数据，2022年宋柚汁单品实
现近4亿元销售额，2023年增长至近
6亿元，2024年全年销售额突破10亿
元。目前已覆盖国内各大商超与主流
消费渠道，罗永浩等知名主播均带货
过该产品。

高销量背后离不开高强度的广告
投放，从飞机场、高铁站、地铁站，到电
梯、巴士、车厢内，宋柚汁的广告几乎
铺满了城市的大街小巷。官方在广告
中打出了全国销量连续多年第一
的口号。

年销10亿
元的爆款饮料“宋柚汁”颠覆你的认知

“宋柚”只是商标 柚含量不到3%

“柚香！柚爽！柚解腻！”近
年来，这句广告语随着黄色玻璃瓶的身影铺满了全国各地的

商超货架和广告屏。浙江柚香谷控股股份有限公司旗下的宋柚汁，凭借“全国销量连续多年

第一”的宣传语，成为近年来饮料市场最亮眼的单品。

然而，这款年销量过10亿
元的现象级饮料这次却颠覆了我们的认知，以“

柚”命名、“柚”

实际含量却不到3%，配料表前排多为白砂糖、果葡糖浆。

关于宋柚汁配料和宣传相关
的法律问题，记者咨询了律师。

北京云亭律师事务所律师王
琼表示，从《反不正当竞争法》第
九条视角审视，产品名称“宋柚
汁”+商标“宋柚”+柚子元素包
装，构成了系统性的商业外观，足
以使一般消费者产生“该产品以
柚子为主要原料”的合理认知。
而实际 2.7%的柚子含量，与这一
认知存在显著落差，符合“引人误
解的商业宣传”构成要件。

《反不正当竞争法》第九条规
定：“经营者不得对其商品的性
能、功能、质量、销售状况、用户评
价、曾获荣誉等作虚假或者引人
误解的商业宣传，欺骗、误导消费
者。”即使配料表“如实标注”，也
不豁免整体商业外观的误导性责
任。法律评价对象是整体商业行
为，而非孤立环节。

王琼认为，柚香谷“宋柚汁”
折射出食品行业“重营销轻产品”
的深层问题。法律不禁止低含量
成分命名，但禁止系统性制造实
质性误解。该案例中，产品名称、
商标策略、定价话术、宣传口径已
形成完整证据链。

4月3日，记者就宋柚虚假宣
传、误导消费者等问题，致电柚香
谷所在地衢州市常山县 12315 消
费者投诉举报热线，反映相关情
况。记者发现，柚香谷天猫旗舰
店售卖的玻璃瓶款宋柚汁的宣传
页面已悄悄修改：4 月 2 日，其宣
传语是“0添加更放心 不添加色
素、防腐剂 纯粹果香本味，给宝
宝喝也放心”；4月3日，就被改成
了“0 防腐 纯粹果香本味”。但
该产品的罐装版本宣传页面，仍
未进行任何调整，误导性宣传仍
在继续。

你以为买的是手工制作的“手打挂
面”，结果是商标为“手打”的流水线工
业品；你看中的“一品牛肉干”，结果“一
品牛”只是商标，配料表里只有猪肉没
有牛肉；在消费市场中，“0 添加酱
油”商标是“0 添加”，“120W快充充
电器”商标是“120W”，“供港食品”商
标是“供港”……这些看似彰显品质与
特性的商标，实则暗藏文字陷阱——这

些醒目的字样并非产品属性描述，而是
商家注册的商标，消费者往往被误导购
买后才发现“货不对板”。这种被网友
称作“心机商标”的现象，正成为市场消
费纠纷的新痛点。

记者梳理发现，“心机商标”主要分
为三类：

一是功效误导型，如“去屑三分钟
奇迹洗发水”“减肥代餐奶昔”，将宣传
式的功效词汇“去屑三分钟奇迹”“减肥
代餐”注册为商标，让消费者误以为是
产品实际效果；

二是品质暗示型，如“壹号土猪肉”
“山里来的土鸡蛋”，其中“壹号土”“山
里来的土”为商标，刻意模糊与产品品
质的关联，利用消费者对“土味”“原生
态”的偏好制造认知偏差；

三是品牌仿冒型，如“小天才酷X”
“安踏断码”，紧贴知名品牌进行商标注
册，通过近似名称混淆视听，搭乘知名
品牌的流量“便车”。

专家提示，对于消费者而言，购物
时应摒弃“只看大字”的习惯，重点关注
配料表、产品参数、工艺说明等关键信
息，留意包装上的TM、®等商标标识，
若发现被“心机商标”误导，可及时向
12315平台投诉维权。

据蓝鲸新闻

警惕“心机商标”暗藏的陷阱
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