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记者手记

深夜改图
一只“羊”背后的百次打磨

4月13日，周一，晚上9点过。两江新区
仙桃数据谷，其中一栋大楼灯火通明，重庆环
游者网络科技有限公司（以下简称“环游者”）
的工位上，研发人员仍盯着电脑屏幕忙碌。

记者推开玻璃门，键盘敲击声、鼠标点击
声、压低声音的讨论声交织在一起。美术师黄
老师手指飞快滑动，屏幕上一只毛茸茸的小羊
正在调整毛发的光泽。“这个图颜色要再深一
点，才精神；开机屏背景调暗，让玩家第一眼就
进入农场。”她转过头，对身旁的程序员说。

“我们2016年成立，做精品游戏是我们
一直的追求。”环游者小游戏业务负责人官彬
彬告诉记者。随着小游戏“精品化”趋势越来
越明显，他说，“品质”和“长线”已经成为小游
戏行业的关键词。

记者在现场体验了这款游戏。玩法其实
很简单——源自经典的挪车游戏：移动各种小
动物，为被困的羊群开辟一条逃生通道。但细
节却出人意料：小羊奔跑时，蹄下会扬起细细
的尘土；背景音乐是农场里各种动物的真实叫
声；鹅妈妈带着小鹅穿梭在农场上；憨态可掬
的土拨鼠，会打洞掀开井盖……“这些画面，全
部来源于生活，又融入了游戏。”官彬彬说。

为了这份“源于生活”，团队前后打磨了
三个月、百余次。

环游者制作人石航坦言：“晚上十一二点
哪怕已经回家了，也还在电话里探讨一个界
面、一个小功能，很正常。”他说这话时，语气
平淡，仿佛这是一种常态。

正是这种近乎苛刻的精益求精，《套住那
只羊》一上线就火了：国内微信小游戏人气榜
一度登顶，畅玩榜久居前十；在海外，它以
App形式上架谷歌和苹果应用商店，在俄罗
斯市场曾排名第一。

目前，环游者在继续运营国内外“小羊”
的同时，还陆续启动新游戏的研发。官彬彬
表示：“我们将秉承公司战略和理念，持续推
出更多精品游戏。”

外包到自研
重庆游戏人的转型之路

离开仙桃数据谷，记者又来到照母山，走
进重庆陨石数码科技有限公司（以下简称“陨
石科技”）。研发区，屏幕上一片刀光剑影——
那是他们正在优化的《暗黑领主》。此前，这家
公司研发的《冰原守卫者》支持8种语言版本，

全球累计下载近1000万次，流水逼近2
亿元；《符文之路》更是一度登顶

TapTap预约榜，连续在榜
4天。

“我们核心成员最初只有4人，覆盖美术、
技术、制作等关键领域，但都是精兵强将，在
游戏行业摸爬滚打20年左右。”陨石科技总经
理李鹏坤回忆，2015年他从广深回渝时，重庆
的游戏公司屈指可数。跟许多中小型游戏企
业一样，陨石科技也从定制开发和美术外包
做起，有效降低了创业风险。

2019年，公司开始战略转型，进军自主研
发。2021年，首款自研手游《冰原守卫者》由
雷霆游戏发行，全球下载量近千万
次，流水逼近2亿元。“这款产品
国内测试时，没花一分钱推
广费，仅凭平台首页推荐，3
天就吸引了15万用户预
约。”李鹏坤说，这验证
了从“研发-上线-运
营”的完整流程。

像陨石科技这样
的企业，在重庆还有很
多。2025年6月，重庆
市小游戏产业基地在两
江新区挂牌成立。记者
走进基地时，20家小游戏
企业、近100名年轻人正在
这里创业。工位上，摆着咖啡
杯、游戏手办，墙上贴着项目进度表
——处处都是青春的气息。

重庆吉艾斯球科技有限公司是基地小游
戏公司之一，曾发行《了不起的修仙模拟器》，
研发成本仅6.9万元，却累计收获200多万份
销量，创收超亿元，还获得了腾讯投资。其
中，海外销量占比超过20%，位列中国同类出
海单机游戏前5。

“我们采取了‘开放共创’模式。”吉艾斯
球创始人廖秋钥告诉记者，在游戏尚无英文
版时，海外玩家就自制了英文MOD，在Dis-
cord社区形成了独具活力的“修仙”文化。“欧
美玩家甚至撰写万字英文攻略，标注‘五行相
克’机制。”这种“玩家主导的本地化”，不仅避
免了专业翻译公司“简化文化词汇”的弊病，
更让玩家成为文化传播的“自来水”。

破圈产品
重庆小游戏离百亿元还有多远？

产业在快速奔跑，但重庆游戏人并不盲
目乐观。截至2026年4月初，重庆累计签约
超过100家游戏及相关企业。根据规划，小游
戏产业基地力争三年内累计产值21亿元，五
年内打造近百亿元的产业集群。

中国小游戏市场规模同样惊人：2024年
为398.36亿元，2025年增长至535.4亿~610
亿元，预计2026年突破700亿元，2027年有
望突破千亿元。

重庆如何在这块巨大的蛋糕中切下属于
自己的那一块？“重庆的优势在于运营成本相
对较低，适合中小型团队稳定发展。”陨石科

技总经理李鹏坤坦言，人才储备不足、产业
聚集度不够仍是明显的短板。“重庆

游戏行业发展较慢，主
要因为没有

‘破圈产品’出现。有了‘破圈引
擎’，才能真正带动行业起飞。”

对此，重庆邮电大学数字媒体
与动画系教授王立强在接受记者
采访时给出了更系统的分析：“重
庆小游戏产业已经完成了从0到1
的积累，现在正处在从1到N的爆
发前夜。关键在于两点：一是持续
培育具备全国乃至全球影响力的原

创 IP，二是构建完整的人
才培养和留用体系。”

他认为，重庆的低生
活成本和高等教
育资源是独特优
势，“川美、重
大、重邮每年输
出大量美术、编
程、策划人才，
只要企业能提供
有竞争力的项目
和发展空间，人才

是愿意留下来的。”
吉艾斯球创始人

廖秋钥则从产品形态上
给出了突围路径：“独立游戏

有着‘小团队、轻资产、重创新’的特
性，不需要依赖成熟产业链，只要有激发创
意的优质环境即可，对中小型游戏创业团队
更友好。”他告诉记者，发展独立游戏正是重
庆游戏产业实现差异化突围的关键路径。

目前，重庆已聚集起帕斯亚、柚子猫、
吉艾斯球等知名独立游戏企业，打造出
《波西亚时光》《戴森球计划》《了不起的修
仙模拟器》等百万级爆款。

灏瀚网络则是专注于移动游戏出海的
科技赋能者。该公司成立仅4年，已累计
发行游戏110款，下载量突破2亿次，业务
覆盖北美、欧洲、日韩等主要市场。更难得
的是，它已成功入选“2025·全国成长性文
化企业30强”，成为重庆游戏企业在资本和
商业层面的杰出代表。帕斯亚科技的产品
出口170多个国家和地区，全球销量超过
450万份。柚子猫工作室的《戴森球计划》，
上线一周销量破190万份，销售额1.6亿元，
Steam好评率高达97%。

政策层面也在持续加码。重庆为入驻小
游戏产业基地的企业推出了“梯度免租”“原
创游戏奖励”“流水奖励”“融资奖励”“营收奖
励”等一系列真金白银的扶持。2025年12
月，重庆五部门联合发布“满天星”行动
计划，对自主研发游戏开发及运
营首版次软件产品给予最
高50万元奖励。

重庆一只“羊”圈粉全球
记者连续多天蹲点，探寻重庆小游戏产业的百亿雄心

一款名为《套住那只羊》（海外版名《Sheep Dash》）的小游戏，自去年10月
上线以来，已闯入全球50多个国家和地区的游戏榜单前100名，长期位列微信小
游戏畅玩榜前十名。这款小游戏的出生地就在位于重庆两江新区的仙桃数据谷。

这并非孤例。重庆小游戏不仅在国内市场火爆，更在海外开疆拓土。吉艾斯球以“玩
家主导的本地化”模式，让海外玩家自行翻译修仙题材游戏文本，在Discord社区形成了
独具活力的“修仙”文化；帕斯亚科技的游戏已出口至170多个国家和地区，全球销量
超过450万份。

又一个百亿级的小游戏产业正在重庆加速集群。重庆的小游戏产业实力究竟如
何？它凭什么要在三年内实现累计产值21亿元、五年内打造近百亿元的产业集群？
带着这些问题，记者连续多天走进企业、园区，蹲点采访，试图找到答案。

指尖敲出的是一座城市
数字内容产业的未来

蹲点这几天，我常常在想一个问题：一款小游戏
从创意到上线，到底要熬多少个夜？

在环游者，为了把最好的品质呈现给玩家，大家已经习惯了“起
早摸黑”。凌晨的重庆，大多数人已进入梦乡，而这群平均年龄不到
30岁的年轻人，还在为一个图标、一个界面反复打磨。

在陨石科技，李鹏坤回忆起2015年刚从广深回渝时的场景：重
庆游戏公司屈指可数，他们从外包做起，一步步转型自研。他说，没
有“破圈产品”，产业就起不来。这句话让我印象很深——一个产业
的崛起，往往始于几个人、几款产品的坚持。

采访中，我听到最多的词不是“赚钱”，而是“品质”“长线”“打
磨”。这让我感受到，这群游戏人身上那股不服输的劲——他们用
指尖敲出的不只是代码，更是一座城市数字内容产业的未来。

上游财经-重庆晨报记者 郑三波 摄影报道
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