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重庆市体育彩票管理中心 2026年5月13日中国体育彩票排列3第26123期开奖公告
本期开奖号码：9 5 5

中国体育彩票排列5第26123期开奖公告
本期开奖号码：9 5 5 1 2

中国体育彩票超级大乐透第26052期开奖公告
本期开奖号码：02 03 20 28 33+02 12

三个误区把网络传言变成恐慌

“重庆33℃！今年将迎史上最热夏
天？”最近，这样的话题在社交平台持续发
酵，不少网友晒出高温天气下的生活照
片，表达对酷暑的担忧。5月初北方就出
现首轮大范围高温，更是让“最热夏天”的
传言愈演愈烈。

中国气象局气象分析师霍云怡直言，
网传说法存在三大误区。首先是时空限
定模糊，官方气候预测都有明确的预报时
效（如月度、季度）和地理范围（如华北、西
南），而网络传言往往去掉这些限定，无限
放大覆盖范围，加剧公众焦虑；其次是数
据理解偏差，国家气候中心预测的“偏高

1℃至2℃、局部偏高2℃至3℃”是气温距
平值，即与常年同期平均值的差值，并非
每天都会达到35℃以上高温；最后是主
观感受代替客观描述，“热到崩溃”“热哭
了”等情绪化表达模糊了数据准确性，而
官方预测多采用“最高气温32℃、相对湿
度40%”等定量表述。

5月热一两天不是什么稀罕事

搞清楚了传言的“套路”，再看看5月
初出现高温到底正不正常。霍云怡用气
候数据给出了答案：常年5月，华北中南
部、黄淮、陕西南部等地区原本就是炎热
天气初登场的时间。根据 1991 年至
2020年的气候数据，这些地区的低海拔

区域，常年5月平均高温日数大多在0.3
到1.5天之间，相当于每个5月有1到2天
出现高温，或者不出现高温，“都是比较符
合常年规律的”。

再看眼下的这轮高温。国家气候中心
预测显示，今年主汛期（6月至8月）全国大
部地区气温较常年同期偏高，华北、华东、
华中、华南、西南地区东部、新疆等地有阶
段性高温热浪，其中西南地区东部盛夏高
温伏旱显著，平均高温日数有27至 32
天。但专家指出，这与网传“高温来得更
早、持续更久、强度更强”等说法不能直接
等同。国家气候中心正高级工程师孙林海
表示，今年4月1日至5月7日全国平均气
温为1961年以来历史同期第五高，“高温
情况虽具有一定极端性，但并不罕见”。

重庆这个夏天到底会有多热

对于重庆市民而言，眼前的高温只是
“开胃菜”。重庆市气象台昨天发布的最
新预报显示，未来几天重庆先晴后雨：14
日白天大部地区多云到晴，最高气温
33℃；14日夜间到16日自西向东出现阵
雨或雷雨，气温将有所回落。

把时间轴拉长，重庆今年汛期的整体
趋势已经明朗。重庆市气象局副局长杨智
在之前的新闻发布会上介绍，今年汛期气
候趋势为“气温偏高、干旱偏重、阶段性暴
雨洪涝偏重，极端天气气候事件偏多”，
35℃以上高温日数较常年偏多，极端最高
气温可能达到42℃左右；长江沿线及其以
北大部地区出现持续30至45天的中度至
重度气象干旱风险高。更早的数据也印证
了这一判断：重庆中心城区37℃、40℃以
上高温日数预计分别达40天和8天左右。

国家气候中心首席预报员陈丽娟则
给出了一个相对通俗的判断：对大众而
言，2026年夏季可能是“相对偏热、高温
天气多、体感阶段性较差”的夏天，尤其南
方和新疆更明显，但并非“崩溃的灾难级
夏天”。气象专家提醒公众，面对网络上
的各种“最热”说法，要学会看源头、看数
据、看限定条件，不必被情绪化的表述裹
挟。根据气温和自身体感做好防暑降温
即可，不需要过度焦虑。

天气预报

14日 中西部地区多云转阵雨或雷
雨，雨量小到中雨，部分地区大雨，其余地
区多云，气温17℃～33℃；中心城区：多云
转阵雨，气温22℃～31℃。

15日 中西部和东南部地区阵雨或
雷雨，雨量中到大雨，局地暴雨（50～90毫
米），其余地区小到中雨，雷雨时局地伴有
6～8级阵性大风，气温18℃～30℃；中心
城区：大雨，气温22℃～27℃。

16日 中西部地区降水减弱，强降
雨主要影响东部地区，雨量中到大雨，酉
阳、黔江、秀山等地的部分地区暴雨（50～
70 毫米）；中心城区：小雨，气温 23℃～
26℃。

上游新闻-重庆晨报记者 石亨

33℃刚冒头，“史上最热夏天”就刷屏
气象分析师：这个夏天没那么“崩溃”

案例1
公众号提供电影链接免费看

“免费看电影”板块在不少公众号里
很常见，用户点击就能跳转外部网站观
影，很多运营者觉得这只是引流手段，殊
不知已涉嫌侵权。重庆某公众号运营方
B就因这种操作被告上法庭。

该公众号专门设置“免费看电影”板
块，用户点击后可直接跳转至未依法备案
的C网站，免费观看《羞羞的铁拳》等多部
院线及非院线影片。享有该片信息网络
传播权的A公司发现后，将B诉至法院，
要求停止侵权并赔偿损失。

法院审理认为，B作为网络服务提供
者，虽未直接存储影片，但明知C网站未
备案仍主动设置跳转功能，属于“应知侵

权”情形，需承担共同侵权责任。最终判
决B断开侵权链接并赔偿相应损失。

“网络服务提供者的‘避风港原则’不
是万能免责牌。”承办法官提醒，主动链接
明显侵权的平台，即便未直接存储内容，也
可能构成帮助侵权，运营者切勿心存侥幸。

案例2
公众号文章“引用”图片侵权

公众号小编写稿时，随手从网上找几
张插画配图并标注来源，这是很多人习以
为常的操作，却可能踩中版权雷区。重庆
一家公司就因这种行为付出了法律代价。

原告A创作的16幅插画公开发表
后，被告B公司为丰富公众号文章内容，
未经许可完整使用了这些插画并标明出
处。A认为该行为侵犯著作权，遂提起诉
讼。B公司辩称，使用符合“为介绍、评论
某一作品或说明某一问题”的合理使用情
形，且图片精度低，未替代原作品。

法院审理发现，涉案文章附带商业推
广信息，使用行为已超出“介绍、评论”的
合理范畴，侵权抗辩不成立。最终判决B
公司承担侵权责任。

“标注来源不等于获得授权。”法官提
醒，“合理使用”有严格法律边界，未经许
可的商用或大规模使用均属侵权。小编

配图前务必与权利人沟通并取得许可，权
利人信息不明的内容切勿使用。

案例3
超市售卖侵权玩具踩坑

线下小微商户常以为“不知情进货”
就能免责，可重庆一家超市的经历告诉我
们，这种想法并不可靠。该超市因销售印
有“猪猪侠”图案的玩具，被著作权人起诉
并判赔偿。

原告A公司是“猪猪侠二号POSE2”
美术作品的著作权人，发现B超市销售的

“变身战队猪猪侠”玩具上，印制有与自己
作品基本一致的图案，遂起诉至法院。B
超市辩称，自己处于流通环节，不了解产
品是否侵权，且涉案产品从合法渠道进
货，有相应销售单。

法院审理认为，B超市未经许可销售
侵权玩具，侵犯了A公司的著作权。尽管
B主张产品来自合法渠道，但其举证材料
无法证明涉案玩具具有合法来源，最终需
承担停止侵害、赔偿损失的民事责任。

法官强调，销售者不能以“不知情”为
由免责。“合法来源抗辩”需提供完整的进
货凭证、付款记录，且来源方需具备合法
资质。经营者进货时务必核验商品的版
权授权情况，避免踩坑。

案例4
烧烤店用“至尊宝”形象装修侵权

餐饮门店用热门IP形象装修引流，
看似能吸引顾客，实则可能触犯法律。重
庆一家烧烤店就因在外墙装饰中使用类
似“至尊宝”的形象，被判赔偿2.8万元。

原告A发现，该烧烤店的外墙装潢
及美团店铺信息中使用的图像，与自己
的《无脸群像系列》作品完全一致，遂
以侵犯作品复制权为由起诉。烧烤店
老板辩称，涉案形象来源于影视作品人
物，不应被认定为著作权法意义上的作
品。

法院审理认为，原告绘制的人物形象
无具体五官特征，整体身材修长飘逸，与
影视作品中的人物区别显著，具有独创性
和审美价值，属于著作权法保护的作品。
被告未经许可将其用于店面装潢引流，侵
犯了作品的复制权。最终判决被告立即
停止使用涉案作品，并赔偿原告经济损失
及合理费用共计28000元。

“哪怕是改编的形象，只要具有独创
性，就不能随意商用。”法官提醒，餐饮、零
售等行业在门店装修、宣传物料中使用他
人作品时，需提前核实版权状态，避免因

“无心之失”陷入诉讼。
上游新闻-重庆晨报记者 严薇

免费看电影链接随手转？小心！你可能已经侵权了
公众号设置“免费看电

影”链接、推文随手配张网
图、超市进货不知情售出侵

权玩具、烧烤店用“至尊宝”形象装修
揽客——这些日常操作，近期被重庆
市版权保护中心集中曝光的典型案
例一一“点名”。这些案例为公众敲
响警钟：许多看似平常的操作，实则
早已触碰法律红线。

重庆晨报
民生在线
扫码关注

难事、烦事、委屈事、不平事、
新鲜事告诉我们，记者帮你办

近日，重庆多地最
高气温攀升至 33℃，
初夏的炎热感扑面而

来。与此同时，网络上“今年将
出现史上最热夏天”的说法引
发不少市民担忧。中国气象局
气象分析师霍云怡指出，该说
法缺乏科学依据，历史数据显
示5月高温符合常年规律，今年
高温多为阶段性，公众应科学
看待、理性防暑，无需过度担
忧。

烈日下，游客在北仓文创街区游玩。资料图片


