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纽约加冕
半个互联网都在跟着喊

北京时间11月15日凌晨，纽约那边
的比赛已经打完，国内这边才刚刚开始
热闹。

决赛开局并不顺。BLG先丢一局，弹
幕里一片“又来了”，有人干脆关了声音只留下画
面。但从第二局开始，节奏被硬生生扳了回来，团战
的出手越来越果断，优势一点点堆起来，连扳三局，
3:1。决胜局最后那几分钟，两队的经济差始终没
拉开，直到一波团战打完，局面才彻底倾斜。当
GEN的水晶炸开，镜头切到BLG的选手席，几个人
抱在一起，卓定摘下耳机，脸上那种“终于”的表情，
隔着屏幕都看得清。

卓定拿到了决赛FMVP。赛后他说得很直白：
“赛前很多人都不看好我能打过Chovy（GEN战队
中单选手郑智勋），也不觉得我们BLG能赢GEN。
现在我证明了，我比他强，BLG就是最强的。”

国内的热度几乎同步炸开。哔哩哔哩直播间超
过2000万观众共同见证，赛事弹幕总量突破330万
条，相关话题直接冲上全网热搜榜首，凌晨三点的朋
友圈里，一半人在转战报，一半人在发哭脸。更少见
的是线下的场面——全国上百家影院开放了凌晨观
赛，大量场次售罄。素不相识的年轻人挤在一个影
厅里，一起喊、一起跳、一起拥抱，散场时还有人穿着
队服在门口合影，像看完一场国家队比赛。有影院
经理说，凌晨场次的上座率比很多节假日大片还高。

第二天，人民日报、新华社、央视等主流媒体集
中发文祝贺，并且明确点了这个冠军的“含金量”。
这种规格，放在几年前的中国电竞身上，很难想象。

漫长等待
这1834天实在有点难熬

要理解这个冠军的分量，得先看看它落地时的
赛区是什么样子。

BLG夺冠之前，LPL已经整整1834天没有摸过
召唤师杯。上一次还是2021年的EDG。这五年
里，赛区的日子并不好过：2026年第一赛段赞助商
从10家缩减到7家，选手薪资普遍收缩，甚至有拿
过世界冠军的战队选择退出。曾经热闹的转会期变
得安静，直播间的弹幕从“我们赛区最强”慢慢变成
了“LPL还行不行”。

一线从业者的感受更直接。有人在社交平台上
晒出空掉的训练室，有人转行去做解说、做青训，也
有人干脆离开这个行业。观众的心态也在变，从“今
年能夺冠吗”变成“能进四强就不错”，期待值被一年
年往下调。周边商家对这种温度最敏感，有做战队
周边的店主说，前两年备货都得按“能卖完”倒推，不
敢多压。

BLG自己也不是被看好的一方。他们是以LPL
二号种子的身份进的S16，瑞士轮最后一场战胜
HLE，才把八强席位锁住。赛前各路预测里，GEN
是被反复加粗的那一个，BLG更多被写成“能走多
远算多远”。

所以这个冠军来得有点“不讲道理”——它偏偏
落在赛区商业价值、士气、关注度同时处于低点的时
候。它止住的不只是一段冠军荒，还有那句在圈里
传了很久的“LPL不行了”。1834天这个数字，后来
被网友做成了各种图，在夺冠当晚刷了一遍又一遍。

一串四杀
横了十三届的心魔破了

如果只看比分，3:1是个普通结果。但把对手
的名字摆出来，这个冠军的分量就完全不一样了。

BLG在淘汰赛阶段接连撞上DK、T1、GEN，加
上瑞士轮最后一场的HLE，等于把LCK赛区这一届
派来的四支队伍全部送回了家。单届全球总决赛连
续淘汰LCK全部参赛队伍并最终夺冠，这是历史上
的第一次，“一穿四”这个说法也是这么来的。四场
硬仗打下来，BLG的战术储备被逼着开了一轮又一
轮，哪套阵容能打、哪一步该收，都是一局一局试出
来的。

最具标志性的一战是半决赛。对手是李相赫
（ID：Faker）领衔的卫冕冠军T1，打满五局，BLG赢

当地时间11月14日，2026英雄联盟
全球总决赛（S16）在美国纽约落幕，中国
LPL赛区BLG战队在先失一局的情况下

连扳三局，3:1击败韩国LCK赛区GEN战队捧
杯，中单选手卓定（ID：knight）当选FMVP。这是
LPL赛区时隔1834天重夺世界冠军，也是历史
上首次有战队在单届淘汰赛连续淘汰LCK
全部四支参赛队伍。国内凌晨，哔哩哔哩直
播间超2000万人围观，弹幕突破330万
条，上百家影院开放凌晨观赛。央视新闻、
新华社、人民日报等主流媒体集中发文祝
贺。一个冠军为什么能让这么多人熬夜
守屏？答案藏在赛区的低谷、那道横跨
十三届的“心魔”，还有一位国产中单的
自我证明里。

一个冠军
为何让千万人
熬夜守屏
横了十三届的恐韩心

魔破了，时隔1834天登顶
世界之巅

中国战队BLG斩获英
雄联盟全球总决赛桂冠

了。这是LPL赛区战队首次在全球总决赛
五局三胜制（BO5）中击败T1，也终结了
T1（含前身SKT）面对LPL战队长达13场
BO5全胜的纪录。

13场，从第三届全球总决赛横跨到第
十五届。对一代观众来说，这不是数据，是
每年十月准时复发的心病：一到决胜局，弹
幕就开始刷“别看了”。有人在半决赛第五
局的间隙去阳台抽了根烟，回来发现队友
已经在刷“赢了”。这回终于翻篇。击败

T1之后再拿下LCK头号种子GEN，这个冠军的“抗
韩”成色，被推到了顶点。

本土破局
国产中单总算站到台前

比“一穿四”更值得说一句的，是卓定。他成
为LPL历史上第一位夺得全球总决赛冠军的国产
中单。此前 LPL 的三座冠军，中单位置上的
Rookie、Doinb、Scout，都是韩援。这个位置长
期被视作LPL最依赖外援的一环，“国产中单打不
了世界赛”的说法，几乎成了某种默认设定。卓定
在LPL打了多年，也经历过被质疑“关键时刻顶不
住”的阶段，这次他把所有话都留在了赛场上。他
那句“中国中单也是有实力夺全球总决赛冠军的”，
后来被反复转发。

商业层面的反应来得更直接。BLG背后的哔
哩哔哩，在平台用户增速放缓的背景下，用自家战队
的冠军完成了一次流量与品牌的双向拉动。BLG
选手同款联名风衣在二级市场的成交均价，从发售
价699元涨到1499元左右，溢价超过110%；周边、
应援物的补货节奏一度跟不上。赞助商雷鸟此前定
下的“不夺冠全退款”对赌，也随着捧杯变成了一次
成功的品牌出圈，评论区里全是“这钱花得值”。

这个冠军到底重在哪
一个电竞冠军能惊动人民日报、新华社、央视，

能让上百家影院凌晨开门，这件事本身就已经超出
“游戏圈的事”了。

第一层意义是信心。1834天、赞助商缩水、薪资
下调、战队退出，这些词堆在一起，说的是一个赛区
在商业和士气上的双重下坠。低谷里最怕的不是
输，是大家开始觉得“反正也就这样了”。BLG这个
冠军最实际的作用，是把这种情绪按住了，把关注度
重新拉回顶点，也给还在坚持的俱乐部、选手、从业
者一个“还能干”的理由。

第二层意义是那道心魔。13场BO5不胜T1，横
跨十三届，早就不是技战术问题，而是心理层面的
结。电子竞技的对抗从来不只是操作和运营，还
有“我能不能赢他”这件事本身。这次赢了，而且
是在决赛前一关赢的，对后面所有 LPL 队伍都是
某种松绑。

第三层意义是主流化。影院集体观赛、主流媒
体祝贺、全网热搜第一，这些场景更像是传统体育大
赛的模板。电竞这些年一直在往主流走，但真正让
人信服的，永远是这种“全民一起看”的时刻，而不是
一份行业报告。

不过话说回来，一个冠军解决不了所有问题。
赛区的青训体系、俱乐部的盈利模型、选手的职业保
障、赛事内容的长期吸引力，这些都不会因为一座奖
杯自动变好。过去五年里，LPL也拿过冠军，之后同
样经历过回落。热度会退，风衣的价格也会回落，真
正留下来的，是这套体系能不能把一次胜利转成持
续的能力。

所以这个冠军的分量，或许可以这么说：它在赛
区最需要的时候到了，用最无可争议的方式——连
续淘汰四支LCK队伍、终结对T1的BO5不胜——
同时完成了三件事：把信心捞回来，把“恐韩”这道坎
翻过去，也让更多人第一次认真地把电竞当成一件
正经的体育事来看。

至于五年后再回头看，它是转折点还是只是一
个高光时刻，得看接下来这几年，LPL怎么走。

据新华社

比赛现场

3比1战胜韩国LCK赛区的GEN战队，捧起冠军奖杯。

BLG时隔五年登顶世界之巅

BLG战队选手在比赛中


